
بررسی وتاثیر بیلبوردهای تجاری تهران برسبک زندگی اسلامی 
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2آتوسا اعظم کثیری

این مقاله ،پژوهشی می��ان رش��ته‌ای ،تط��بیقی وکیفی برمبن��ایچکیده:
معناشناسی ودرجهت القای مفهوم سبک زندگی اسلامی است ،که ب��ه
روش توصیفی وتحلیلی تع��دادی از بیلبورده��ای تج��اری درش��هر ته��ران
انجام شده است.بن��ابر فرم��وده ره��بر معظم انقلاب در تعری��ف س��بک
زندگی اسلامی ، درطراحی بیلبوردهای تبلیغاتی ،اهدافی نظیردستیابی
به زن��دگی متع��الی ،حف��ظ ارزش��های اس��لامی ودرنظ��ر گ��رفتن حق��وق
وارزش ه����ای انس����انی درنظ����ر می‌گ����یرد.تبلیغ����ات ش����هری ک����ه
بیلبوردهاشاخه‌ای ازآن به حساب می‌آید،یک رسانه پی��ام محوروبخش��ی
ازگرافی��ک محیطی ،بخش عم��ده س��امانه گرافی��ک ش��هرها رادردنی��ای
ام��روز دربرمی‌گ��یرد. بیلبورده��ا ب��ه عن��وان رس��انه پی��ام رس��ان وبی��ان
تصویری معانی تجاری ،فرهنگی ،تجاری،سیاسی بارعایت اصول زیبایی
شناسی بصری،درفضاهای گوناگون شهری واماکن حضوروعبورانس��ان
شهرنش���ین اس���ت.ه���دف وک���اربرد آن ایج���ادتنوع وزیب���ایی وانتق���ال
سریع،صحیح وصریح پیام به مخاطب است.بیلبوردهای شهری هرک��دام
ساختاروشکل معنایی خاصی دارندکه درص��ورت توج��ه ب��ه آن می‌توان��د
درجهت ارتقا سطح آگاهی وجذابیت درموضوع مورد نظ��ر نقش مهمی
ایف��ا نمای��د.تحقی��ق حاض��ر می‌‌کوش��د ب��ا تکی��ه برک��اربرد پی��ام رس��انی
بیلبوردهای شهری ومعنای عمیق وساختاربیانی آن بپردازد.وآن م��اهیت
وساختارمناسب درجهت اهداف سبک زندگی اس��لامی برمبن��ای تحلی��ل

تعیین کند. 
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-مقدمه1
بیان مسئله1-1

مطالعه حاضر نیزبه عنوان پژوهش��ی
میان رشته‌ای می کوشدمیان معن��ای
س��بک زن��دگی اس��لامی ک��ه مبح��ثی
درح��وزه‌ی ت��ربیت اس��لامی ودی��نی
اس��ت ومع��انی الق��ا ش��ده درنظ��ام
تبلیغ�������������ات محیطی ب�������������ه
شیوه‌ای‌معناشناس������������������������ی‌

س������بک‌‌پیوندبرقرارنمای������د.دربحث
زندگی‌اس����������لامی، تبلیغ����������ات‌
ن���یزبه‌عنوان‌بخش‌مهمی‌که‌ تاثیری‌ب���ه
‌غ�������������������������������������ایت‌ مهم‌
برآن‌میگ���������������ذارد‌مورد‌توجه‌قرار
می‌گیرد.تبلیغات‌به‌عنوان‌رسانه‌ای‌پیام‌
محوربرمبنای انتق��ال مع��انی ک��اربرد
می‌یابد.مطالعه حاضر برآن است که
ساختارصحیح بیانی رادرنظام معنایی
درتبلیغات ش��هری باتوج��ه ب��ه اص��ول
مقب���ول وت���اثیرآن برس���بک زن���دگی
اسلامی،م��ورد تحلی��ل وتحقی��ق ق��رار

دهد.
پرسش های تحقیق:

-آی��ا بیلبورده��ای تبلیغ��اتی درت��رویج1
سبک زندگی اسلامی نقش دارد؟

-چگون��ه بیلبورده��ای تبلیغ��اتی می2
توانند همسو با سبک زندگی اسلامی

باشند؟
هدف پژوهش1-2

ه���دف ازاین پ���ژوهش تب���یین نقش
وهمس��ویی تبلیغ��ات تج��اری ش��هری
درجهت س����بک زن����دگی اس����لامی
اس��ت.ب�ه بی�ان دقیق‌تره�دف تحقی�ق
کشف وبی��انی تحلیلی س��اختارمعنایی
دربیلبورده��ای تج��اری مناس��ب ب��رای
ت��رویج س��بک زن��دگی اس��لامی می

باشد.

اهمیت پژوهش:1-3
تمام جوام��ع بش��ری دارای مجموع��ه

ای ازارزش
،هنجارهاوآداب‌ورسومی‌هستندکه‌د ها 
رقالب دین،عرف یاقانون تجلی کرده
است وجهت دهنده رفتارهای بش��ری
دربرون ودرون بوده است وبه ش��کل
گ��������������������������������������������یری
شخصیت‌افرادوتمایزشان‌باس��ایرجوام
ع‌کمک‌می‌کند.به دلیل ه��ویت بخش��ی
ک�������ه این عوام�������ل برجوام�������ع
دارندهرجامع���ه ای س���عی درحف���ظ
وبازتولی���د ارزش ه���ا وهنجاره���ایش
دارد.این قالب س��بک زن��دگی ونح��وه
تعامل‌افراد‌درزندگی‌فردی‌واجتماعی‌آ

ش���������کارمی‌گردد.‌‌)عیوض���������ی،
(.پدیده گرافیک محیطی ،وج��ه1391

غ���الب منظرش���هری محس���وب می
شودوبیلبوردهای تبلیغات شهری ی��ک
نظام زیبایی شناختی وبیانی وبعن��وان
ی������ک رس������انه نقش خیلی مهمی
درگرافی��������������������������������������ک
شهری‌دنیای‌امروز‌برعهده‌دارد.بیلبورد
های‌شهری‌درهرقالب‌‌ورمزگان‌صوری‌
که‌باشد‌معانی‌آش��������������کاروپنهانی‌
داردکه‌می‌توانددرارائ���ه ی���ک چه���ره
اسلامی ازیک کشور وی��احتی تخ��ریب
آن نقش مهمی ایف���ا کن���د.بن���ابراین
مطالعه‌درزمین���ه س���اختارمعنایی این
شاخه‌ازگرافیک‌شهری‌درفرآیندایجادو
حفظ‌ارزشهاوسبک‌زندگی‌اسلامی‌کش

ورضروری است.
پیشینه تحقیق:

.عزی��ز س��رخانی ان��دبیلی درپای��ان1
نامه کارشناسی ارشد خود به تحلی��ل
محتوای تبلیغات پخش شده ازش��بکه
س��بلان درط��ول س��ه م��اه اول س��ال

وتط��بیق آن باآرم��ان هاواه��داف93
انقلاب وس����بک زن����دگی اس����لامی
پرداخته‌است.ویافته‌های‌این‌تحقیق‌نشا



ن می‌دهدکه اس��تفاده ازرس��انه ه��ای
ن���وین تص���ویری ب���ه س���بک زن���دگی

.براس��اس نت��ایج2ویژه‌ای می‌انجامد.
تحقیقی که ب��ه ش��کل خ��اص باه��دف
بررس���ی برنام���ه ه���ای تلویزی���ون
برس���بک‌زندگی توس���ط خوش���نویس

انج��ام ش��ده مش��خص1388درس��ال 
شده ک��ه تلویزی��ون دربع��د اجتم��اعی
سبک زندگی اهمیت خاصی به جامعه
م���درن وقش���ر مرف���ه جامع���ه داده

.وسایل ارتباط جمعی وتغی��یر3است.
ارزش های اجتم��اعی عن��وان تحقی��ق
دیگ�����ری اس�����ت ازفرامرزرفی�����ع

اس��ت ک��ه باه��دف1387پوردرس��ال 
تغی����یر ارزش‌ه����ای اجتم����اعی پس

واتمام جن��گ ب��ه تحلی��ل1368ازسال 
چند اثرپرداخته است. 

-روش تحقیق:2
روش تحقی��ق دراین مطالع��ه ،روش
تحقی�������������ق کیفی اس�������������ت
ب��ارویکرد‌تحلیلی_توص��یفی‌به ص��ورت
اس����������تنتاج ازمطالعه‌من����������ابع
‌نوشتاری‌وتحلیل‌مآخذتص�����ویری‌‌ارائه‌
می‌ش���ود،واین مطالع���ه مط���العه‌ای
میان رشته‌ای م��ابین نظری��ات عل��وم
انس��انی واجتم��اعی ،پدی��ده گرافی��ک
محیطی نیزاس������ت.این مطالع������ه
پژوهشی است تطبیقی ک��ه گرافی��ک
محیطی را درح���وزه مب���احث س���بک
زندگی  اسلامی مورد بررس��ی ق��رار

می‌دهد.
مفاهیم بنیادین تحقیق:2-1

ازآنجاکه سبک زندگی هرفردوجامع��ه
به لحاظ نظری،برآمده ازآموزه ه��ای
اعتق���ادی وارزش���ی ح���اکم ب���رروح
وروان آنهاس��ت،کس��ب آگ��اهی ه��ای

لازم
درخصوص‌مفهوم‌سبک‌زندگی‌وباورها

ی‌دینی‌وتعامل‌این‌دومقوله‌ضروری‌می‌

(.28:1392نماید.)فیض����������������ی،
تاکی��������������������������دات‌رهبرمعظم‌
انقلاب‌مبنی‌برپیش����������رفت‌دربخش
حقیقی واصلی تمدن که همانا س��بک

(1391زندگی است.)خامنه ای،
س���ازمان بهداش���ت جه���انی،س���بک
زن��دگی راالگوه��ای مش��خص وقاب��ل
تعریف رفتارمی داندکه ازتعام��ل بین
ویژگی‌های شخص،برهمکنش رواب��ط

ه����ای محیطیاجتم����اعی وموقعیت‌
واجتماعی _اقتصادی حاصل‌می‌شود.

(keyr,2000(اولین‌‌‌ب��������ارآلفردآدلر .)
(‌‌‌ا‌‌‌‌‌ص����طلاح س����بک زن����دگی1922

رامط��رح ک��رد.ازدی��دگاه آدلرریش��ه
های‌س���������������������������������������بک
،عبارتند‌از:سلامتی‌وظاهر،وض زندگی 
عیت‌اجتماعی_اقتص��������ادی‌خانواده،
نگرش‌ه�������������������������������������ای‌
فرزن����دپروری،نظام‌خ����انواده‌و نقش
‌جنس�������������یتی‌ )کاوی�������������انی،

( .گیدنزهم‌س����بک زن����دگی را1388
کردارهایی می‌داندکه به جریان عادی
زن��������دگی روزم��������ره تب��������دیل
ش�������ده‌اند.جریان‌ه�������ایی ک�������ه
درلباس‌پوشیدن،غذاخوردن،شیوه‌های‌

کنش‌ومحیط
دلخواه‌برای‌ملاقات‌کردن‌با‌دیگران‌جلو

ه‌می‌کنند.‌‌
اش��پارگان باتوج��ه ب��ه تاکی��د گی��دنز
برس��بک زن��دگی ب��ه مش��ابه بازت��اب
ه��ویت ف��ردی،رفت��اری رامشخص��ه
س��������بک زندگی‌می‌دان��������د‌که‌اول‌
اینکه‌روایتی‌ازخوددرآن‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌باش�������������دو
دوم‌اینکه‌انتخابی‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌باش�����د.)ش�����فیعی،

1391 :136_137)
بارنظریه سبک1388کاویانی) (اولین 

زندگی اسلامی رابه صورت علمی به
عنوان موضوع رساله دکتری،بررسی
کرد.چگونگی تعامل رفتارها ونگ��رش
ها درزن��دگی روزان��ه،نش��ان دهن��ده‌ی



س��بک زن��دگی انس��ان اس��ت ومس��یر
نسبتا ثابتی رابرای زن��دگی پیش روی
انسان ترس��یم می کن��د.ب��رای ی��افتن
بهترین نوع سبک زندگی،الگویی لازم
است که هم��ه مولف��ه ه��ای ش��ناختی
ورفتاری انس��ان راب��ه به��ترین ش��کل
درنظر بگیردوازطرف دیگ��ر ب��ا یافت��ه
ه������ای مس������لم علمی مخ������الف
نباش��������دو‌هم‌چنین‌دنیا وآخ��������رت
رادرکن��ارهم ببین��دوازهیچ ی��ک ازابع��اد
معنوی ومادی انسان غافل نشود.می
ت��وان ادع��ا ک��رد ک��ه س��بک زن��دگی
اس��لامی این گون��ه اس��ت.درس��بک
زن��������دگی اس��������لامی عم��������ق
ع��واطف‌،اعتقادات‌ونگرش‌فرد‌سنجید
ه‌‌‌‌نمی‌ش���������ود،بلکه‌ رفتاره���������ای‌
فرد،‌‌‌‌سنجیده می‌شود.درسبک زندگی
ازسایردیدگاه‌ها،فقط‌به‌رفتار‌توجه‌می‌
ش��ودوفکرونیت انج��ام رفتاربررس��ی
نمی‌ش��ود.اماس��بک زن��دگی اس��لامی
نمی‌تواندنسبت ب��ه نیت‌ه��ا بی‌تف��اوت
باش�����������������د،درح�����������������الی
که‌تایید‌آن‌روی‌رفتاراس��ت،به‌حداقل‌شن
اخت‌وعواطف‌نیزنظردارد.)کاوی���انی،

1388)
ش���ریعتی درپژوهش���ی ب���ا عن���وان
))درآم��دی برس��بک زن��دگی اس��لامی
درآیات وروایات((به وجودس��ه س��بک
اص��������لی زن��������دگی معتق��������د
است.نخست،رهبانیت یاتارک دنی��ایی
که درآن فرد معتقداست دنیا محم��ل
تخ��ریب ه��ویت وشخص��یت انس��ان
وج����ایی اس����ت ک����ه انس����ان ب����ه
بندمی‌‌کشدومانع‌رشدوسعادت‌وتعالی‌ا
ومی‌ش�����ود.دوم،س�����بک فلس�����فی
کامجویان���ه ازدنی���ا ک���ه هیچ گون���ه
اعتقادی به آخرت نداردوص��رفا درپی
کامجویی از دنیا است. دراین دی��دگاه
تم��امی حی��ات وزن��دگی بهره‌ب��رداری
ازدنی�����ا خلاص�����ه می‌ش�����ودوپس
ازم�����رگ ،انس�����ان ب�����ه فن�����ا می

رسد.سوم،دیدگاه اسلامی که دووجه
دنی��ا وآخ��رت رات��وام ب��اهم م��دنظر
دارد.دراین دیدگاه انس��ان مس��ئولیت
پذیر وبه خدا،به خود،ب��ه دیگ��ران وب��ه
س������اختارطبیعت پاسخ‌گواس������ت.

(1 :1392)شریعتی ،
ازنظررهبری ))سبک زن��دگی ((بخش
متنی واص��لی واساس��ی تم��دن ن��وین
اسلامی است.ایشان ب��اعنوان ک��ردن
ب������رخی مواردمانن������د الگ�������وی
مصرف ،نوع تفریحات،مسئله کس��ب
وکاروالگوه�����������ای رفت�����������اری
درحوزه‌ه�������������������������ای‌مختلف‌
اجتماعی‌وخصوص�����������ی‌مانندرفتار
باهمس��ر،باپ��درومادریا درمح��ل کاری��ا
محی��ط تحص��یل ونظ��ایرآن ه��ا،متن
زن��دگی را متش��کل ازچ��نین م��واردی

(.www.leader.irدانستند)
تبلیغ��ات درزن��دگی انس��ان معاص��ر
حضوری چشمگیر دارد،به طوری ک��ه
درتم������ام فعالیت‌ه������ای بش������ری
اعم‌ازعلمی ،فرهنگی،سیاسی ،اقتص��
ادی وفردی گسترش یافته درتاروپود
زن����دگی انس����ان گ����ره خ����ورده
اس������ت.تبلیغ������ات‌درمفهوم‌کلی‌آن
ایجادتغییرودگرگونی دردانش،نگ��رش
ورفتارمخاطب����ان درجهت مطل����وب
اس��ت ودرنه��ایت م��وجب اف��زایش
اقبال عمومی به موضوع مورد تبلی��غ
)محصول،خ��دمات،شخص��یت حقیقی
و.....(می ش��ود،پای��ه اص��لی تبلیغ��ات
اس��ت.کلی��ه تبلیغ��ات ک��ه درفض��ای
آزاد،اعم ازش���هری وب���رون ش���هری‌
ق���������������������������������������������رار
می‌گیرند،ش��امل‌تبلیغات‌محیطی‌مانند
بیلبورده�������������ا، تابلوه�������������ای
‌ش�������هری،تلویزیون‌های‌ش�������هری،
اس���تندهای‌خیابانی...جزاین‌مجموعه‌م
ی‌باش��������������ند.)احم��������������دی،

(.امروزه‌هنرگرافی��ک درح��وزه1389

http://www.leader.ir/


ارتباط��ات بص��ری جایگ��اه وی��ژه‌ای
دارد،همچ���نین ب���ه دلی���ل دارا ب���ودن
جاذبه وقدرت بیانی یکی ازمهم‌ت��رین
ابزارهاورسانه‌های‌گوناگون‌اس����تفاده
می‌ش��ود.تبلیغ��ات محیطی ش��اخه ای
ازهنرگرافی����ک اس����ت ک����ه دارای
کارکرده���ای ‌متف���اوتی‌ چ���ون‌ اطلاع‌
رس����������������انی،تبلیغ����������������ات‌
تجاری‌وفرهنگی‌می‌باش����د.تبلیغ����ات
محیطی قدیمی ترین ش��کل تبلیغ��ات
است.تبلیغ ریشه درزندگی اجتم��اعی
انس��انها دارد.عملی اس��ت ک��ه درآن
فروشنده یا تولی��د کنن��ده ای باانج��ام
امری سعی می کندکه خری��داربالقوه
راازتولید این محص��ول آگ��اه کن��د.این
عمل درآغازبیشترجنبه‌ی آگاهی دادن
داش��ته ت��ا جنبه‌ی تج��اری وانج��ام‌این
عم��������������ل باروش‌ه��������������ای‌
گوناگونی‌‌انجام‌می‌شود.پیشینه‌ی‌‌نخست
ین بیلبوردها به تمدن‌های اولیه چ��ون
مصروبابل ویونان بازمی‌گرددکه البته
درابت�������دا ب�������رای اعلام ن�������ام
محصول ،سخنرانی درمیدان ،جارچی
ش���هر،فرم���ان س���لطنتی درب���الکن
قص��ر،آگهی نقاش��ی  ش��ده ،زم��ان
فروش،ح��راج ی��ا انتخ��اب اف��راداعلام

(1389می‌کردند.)ادهم،
تبلیغ��ات محیطی:ازمزای��ای تبلیغ��ات
محیطی داش��تن کن��ترل نس��بی ب��رای
مشخص کردن مخاطب وتطبیق پیام
تبلیغ با مشخصات فرهنگی،اجتماعی
وس��طح دانش مخ��اطب اس��ت.یع��نی
باتوج��ه ب��ه گ��روه مخ��اطب می‌ت��وان
تبلیغ رادرشهر،منطق��ه درون ش��هری
ویابافت اجتم��اعی موردنظرب��ه دی��ده
عموم گذاش��ت امک��انی ک��ه ب��ه علت
پوش��ش سراس��ری تلویزی�ون چن��دان
وج��������������������������������������������ود
ندارد.ومبلغ‌ناچاراست‌تبلیغ‌رابراساس
مشخص��ات بزرگ��ترین ی��ا مهم‌ت��رین
گروه مخ��اطبین خ��ودطراحی‌ ک��رد،از

تبلیغ�����ات‌ محیطی‌ گریزی‌نیس�����ت.
)جه����������������������������������������انی،

(.ازدیگرویژگی‌های‌متمایزک61:1391
نن��ده تبلیغ��ات محیطی آن اس��ت ک��ه
مخاطب����ان راب����ه س����مت رس����انه
م���وردنظر جلب می‌کن���د.این دس���ته
ازتبلیغ��ات ،نش��انه هایانماده��ا راب��ه
عنوان ابزارهای لازم وبنیادین انتق��ال
معن�����������ا درمقابل‌مخاطب�����������ان
قرارمی‌دهن������������د.انتخ������������اب
تصویرمناسب‌،رنگ‌،بافت‌وشعارتبلیغات
ی‌می توان��ددال برمعناه��ای‌ مس��لم‌و
تاثیرگ�����ذاری ‌باشدکه‌به‌س�����رعت‌از
جانب‌مخاطبان‌دریافت‌می‌ش���������ود.

(تبلیغات‌محیطی139:1390)زاهدی،
ب����ه لح����اظ تاثیرگ����ذاری درس����یما
ومنظرش���هری ومناس���بات حق���وقی
وص��دورمجوزها خودب��ه س��ه دس��ته

تقسیم می‌شوند:
.تبلیغ��ات ش��هری:تم��امی اش��کال1

تبلیغ�������������ات محیطی ک�������������ه
درفضای‌ش�����������هری‌وحریم‌خدماتی
واس����������تحفاظی ش����������هراتفاق
می‌افتدوبرس���یما ومنظ���ر ش���هری
ت�����اثیرمی گذاردوبرای‌نصب‌س�����ازه
‌تبلیغاتی‌این‌گونه‌تبلیغات‌بای���������������د
ازش���هرداری‌)س���ازمان ‌زیباس���ازی‌
درته������������ران(مج�������������وز لازم‌
اخذشود،جزتبلیغات شهری محس��وب

می‌شود.
.تبلیغات‌در فضای‌باز ام��اکن:فض��ای‌2

بازاماکن‌مانن���������������������������������د
استادیوم‌های‌ورزشی،ایستگاه‌های‌متر
و،مراکزنظامی‌وانتظ�����امی،مح�����ل
تبلیغ���ات محیطی اس���ت.ک���ه ب���رای
مخ�������اطب داخ�������ل محوط�������ه
ک���اربرددارد.دراین فض���اها ص���فحه
تبلیغی روبه داخل محوط��ه مجموع��ه
نص��������������������������������������������ب
خواهد‌شدومخاطبین‌)ازجمله‌ورزشکار



ان،نظامیان‌و.....(نیزدرداخل‌محوطه‌ه
س��تند.اگ��ر چنانچه‌ص��فحه‌ی‌ س��ازه‌ی
تبلیغاتی درداخل محوطه اماکن برای
مخاطب‌شهری‌تنظیم‌ونصب‌شود،جزتب
لیغات‌شهری‌محسوب‌شده‌ونیازمنده‌م

جوزازشهرداری است.
.تبلیغ�����ات ج�����اده ای:آن دس�����ته3

ازتبلیغات محیطی که درکنارجاده‌های
بین ش����هری وخ����ارج ازمح����دوده‌ی
خدماتی واس��تحفاظی ش��هرها نص��ب
وم���وردبهره برداری‌قرار‌می‌گ���یرد،‌را
تبلیغ���ات‌ ج���اده‌ای‌ گوین���دو مس���ئول
مج����وز به����ره ب����رداری وزارت راه
وتراب��ری اس���ت .تبلیغ��ات مناس���ب
ج���اده‌ای ،بیلبوررده���ایی باص���فحات
بزرگ اس��ت ک��ه متناس��ب باس��رعت
اتومبی��������������ل ومخ��������������اطب
س����واره‌بایدطرح‌گرافیکی،ط����راحی
واکران شودومسائل ایمنی ت��رافیکی

(1389باید لحاظ شود.)احمدی،
بیلبورد:بیلب��ورد)یات��ابلوی تبلیغ��اتی ی��ا
تخت��ه آگهی(ب��ه ت��ابلوی ب��زرگی گفت��ه
می‌ش������ودکه فض������ای مناس������بی
رابرای‌نص��ب‌آگهی‌رادراختیار‌دولت،صن
عتگران‌وعرضه‌کنندگان‌کالامی‌گذارد.و
دراصل‌به‌هرفضای‌خارجی‌که‌امکان‌نص
ب‌آگهی ‌برآن‌باشد‌ اطلاق ‌می‌شود.اما
امروزه‌بیش��������������تربه‌معنای‌تابلوی
بس����������یاربزرگ ون����������ورپردازی
شده‌است‌که‌برپایه‌های‌بلندی‌قرارگرفت
ه‌وازفواصل‌دورقابل‌دیده‌شدن‌هستند)

(.1385جمشیدی‌ومحس������������نیان‌،
برای‌مفهوم‌تبلیغاتی‌بیلبورد‌می‌توان‌دوت

عریف‌رادرنظرگرفت:
.ارس����ال بیش����ترین پی����ام ممکن1

باکمترین کلمات درکوت��اه‌ترین زم��ان
ازطری���ق فض���ای اختص���اص یافت���ه

محیطی آن

.تابلوی بزرگی ک��ه فض��ای مناس��بی2
ب��رای نص��ب آگهی دراختی��اردولت و
صنعتگران وعرض��ه کنن��دگان ک��الامی
گذاردودراص��ل ب��ه هرفض��ای خ�ارجی

که امکان نصب آگهی برآن باشد.
اس����تفاده ازبیلبورده����ای تبلیغ����اتی
درشهرها وجاده ه��ا درح��ال اف��زایش
اس��ت.بیلبورده�ا توان��ایی منحص��ر ب�ه
ف���ردی ب���رای نش���ان دادن پی���ام در

س������اعت ه������رروز ه������رهفت24
روزهرهفته رادارند.بیلبوردها فرصتی
ب���رای برق���راری ارتب���اط ب���ا طی���ف
گس����ترده ای ازمخاطب����ان ارائ����ه

(Lithgow,1999می‌دهند.)
-یافته های پژوهش:2

سبک زن��دگی ب��ه عن��وان تجلی عی��نی
اندیشه‌ها وعقای��د،ت��اثیر ف��راوانی ن��یز
برعقاید واندیشه ها وبه وی��ژه ص��فت
ه��ای انس��انی دارد وازاین رو ش��کل
گ��یری خل��ق وخ��و ونگ��رش عموم��ا
بسیارمتاثرازس���������بک زن���������دگی
اس���ت.ه���رمکتب فک���ری فلس���فی
متناسب با س��بک وی��ژه ای اززن��دگی
اس��ت.س��بک زن��دگی کن��ونی درع��الم
مایانواس���ت ی���ا ن���وزده وبس���یاری
ازآس����یب ه����ای اعتق����ادی ،اخلاقی
واجتم���اعی برآم���ده ازهمین س���بک

(135 :1391زندگی است.)کاویانی،
ب��دون ش��ک نقش گرافی��ک محیطی
هرجامعه باتوج��ه ظرفیت‌ه��ای عظیم
خوددرامرارتباط��ات وتبلیغ��ات نقش
مهمی درهدایت جریان فکری جامع��ه
ب��ه س��مت ان��واع وی��ژه ای ازس��بک
زن�����������������دگی داش�����������������ته
است.درحقیقت‌توقع‌هاوانتظارها‌ازتبلی
غات‌شهری‌)بیلبوردها(رعایت وت��رویج
س��������بک زن��������دگی اس��������لامی
وپرهیزازتبلیغ‌س��بک‌زندگی غ��ربی می
باش����������������د.پ����������������رداختن



به‌مولفه‌ها‌وعناصر‌وشاخصه‌هاوزیرشا
خصه‌های‌س���بک‌زندگی اس���لامی می
باشد.پس برای بهتراجراش��دن س��بک
زن��دگی اس��لامی وتش��ویق وه��دایت
م�����ردم نقش تبلیغ�����اتی همچ�����ون
بیلبوردهای تبلیغاتی مانند رسانه های
دیگ��ر پررن��گ ت��رمی ش��ود.ب��ه همین
دلیل برآن شدم ت��ا تحقی��ق کن��ونی را
که به بررس��ی تع��دادی ازبیلبورده��ای
تبلیغ��اتی درس��طح ش��هر ته��ران ک��ه
دراین زمینه کارهایی انج��ام دادن��د را

مورد بررسی قرار دهم.
اهمیت وتش��کیل خ��انواده ازمس��ائل
بس��یارمهمی اس��ت ک��ه هم درق��رآن
وهم درس���خنان وروایت ه���ای اولی���ا
خداوند به این مسئله تاکی��د ف��راوانی
شده است وهمچنین رهبرانقلاب ن��یز
دربس��یاری از س��خنان خ��ود ب��ه این
قضیه اشاره فراوانی کرده‌اند.ک��انون
گ�����رم خ�����انواده واهمیت آن ن�����یز
درس����لامت روانی جامع����ه ت����اثیر
ف��راوانی داش��ته اس��ت ،چ��ه بس��ا ب��ا
تحقیقی که از کسانی که دچار اعتیاد
یا بزهکاری شده‌اند دلیل گرایش این
اف��راد را جوی��ا ش��دن اک��ثرا ب��ه نب��ود
ک��انون خ��انواده اش��اره کرده‌ان��د.پس

این مسئله بسیار مهمی است .
دراین م��ورد بیلبورده��ایی اش��اره ب��ه
خانواده و نقش آن وجود داشته‌اندکه
دراین زمین���ه می‌ت���وان بیلبورده���ای
محص���ولات اس���نوا ب���ا ش���عار)روی
ماحس��اب کنی��د(ران��ام ب��رد.توج��ه ب��ه
حضورپررنگ خانواده درآن بااستفاده
ازعکس‌هایی‌ب���ه خ���وبی نش���ان داده
ش��ده اس��ت.وهمچ��نین این توج��ه را
مادربیلبورده�������������������������������ای
تبلیغاتی‌بانک‌تجارت‌باشعار)حس‌خوب‌
همراهی(نیز‌می‌بینیم. دراین‌ بیلبوردها
حضورپدرخانواده ب��ه عن��وان عض��وی
مهم ک���ه البت���ه عموم���ا ب���ه دلی���ل

کاردربیرون خانه کمتردرکنارخ��انواده
می‌باشد اورا درکنارخ��انواده وش��ادی
بچه‌ه���ا ورضایتش���ان از این مس���ئله

نشان داده است.
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توجه به امرکس��ب وک��اروروزی حلال
مس���ئله بس���یار مهمی اس���ت ک���ه
دراس��لام بس��یار م��ورد تاکی��د وتوج��ه
قرارگرفت��ه اس��ت وهمچ��نین ره��بر
انقلاب نیزبا اعلام عن��وان شعارس��ال

حم���ایت ازک���الای ای���رانی بیش97
ازپیش به این مسئله توج��ه ف��راوانی
نشان دادن��د.جامع��ه س��الم ج��امعه‌ای
اس��ت ک��ه ب��ه مس��ئله ک��ارو ن��یروی
کارخود بسیارتوجه نشان دهد وسعی
دررون������������ق تولی������������د داخلی
وحمایت‌ازک���ارگران وزحمت کش���ان
دراین عرص��ه داش��ته باش��د.ازاین رو
تبلیغات نیز سهم عمده ای درتشویق
مردم‌به‌حم��ایت وخری��د ک��الای داخلی
دارد.بیلبوردهایی ک��ه توج��ه وحم��ایت
خ��ودرا ازکس��ب وکاروتولی��د داخ��ل
نشان می‌دهند می‌توان ب��ه بیلب��وردی

https://bineshmedia.com/


از شرکت اس��نوا اش��اره ک��رد.اس��نوا
چ��ون برن��دی داخلی درتهی��ه ل��وازم
خانگی‌به‌این‌مسئله‌تاکید‌فراوانی‌داشته‌
اس���ت. همچ���نین بیلب���وردی ازبان���ک
کشاورزی که به مسئله ایج��اد کس��ب

وکار تاکیددارد.
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هم��ان طورک��ه دراس��لام وهمچ��نین
فرموده‌ه�����ای پی�����امبر وامام�����ان
بزرگوارم��ا ت��وجهی بس��یار وی��ژه ب��ه
امرآم��وزش نش��ان داده ش��ده اس��ت
اهمیت این موض������وع را ن������یز در
دانشجویان سخنان‌رهبرانقلاب‌درجمع 
ودانش آم��وزان هم می‌ت��وان ک��املا
مشاهده ک��رد.ایش��ان منش��ا بس��یاری
ازکج اندیشی ها وکج روی ها راع��دم
وجود آگاهی وآم��وزش می‌دانن��د وب��ه
همین دلیل به این امرتوج�ه وی��ژه ای
نشان داده‌اندو کلیه نهادهای مربوطه
را ملزم به توج��ه ب��ا این ام��ر نم��وده
اند.درهمین زمینه رسانه‌های تبلیغاتی
مانند بیلبورد نیز ازاین قاعده مس��تثنا
نیستن وسهم خودرا درجهت توجه به
اهمیت این مس�������������ئله ورواج آن
درجامع��ه ادا کرده‌ان��د.ب��رای نمون��ه

می‌توان به بیلبوردی ازبانک آینده ک��ه
باش��عارآینده ازمدرس��ه آغازمی‌ش��ود
دید.دراین بیلب��ورد اش��اره ب��ه مس��ئله
آم��وزش ودانش آم��وزان ب��ه عن��وان
نسل آینده وآینده سازان این مملکت
دارد.ون��یز دربیلب��وردی از بان��ک ملت
نیزب�ا آوردن پی�امی ب�ا عن�وان )دانش
ث��روتی ک��ه قیمت ن��دارد(وهمچ��نین
تصویری که نشانی ازدانشگاه ته��ران
دارد به این مسئله مهم اشاره ک��رده

است.
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مس��ئله کودک��ان ب��ه عن��وان آین��ده
سازان وقشرآسیب پذیرجامعه بسیار
مهم ب���وده وهس���ت وتوج���ه ومحبت
فراوان به این قش��رازجامعه همیش��ه
دربرنامه های ملی کش��ور وهمچ��نین
نهاده���ای م���ردمی ح���امی کودک���ان
قرارداده شده اس��ت. این اهمیت در
دین اس��لام وهمچ��نین رفت��ار پیامبرب��ا
کودکان‌ب��ه عن��وان الگ��وی هم��ه م��ا



مس���لمانان بس���یار توص���یه ش���ده
است.رفتاربا کودکان بایدبه گون��ه ای
آموزش���ی ب���اعث رش���د و بالن���دگی
وایج������ادآرامش روحی در آن‌ه������ا
شود.ومقوله‌ای ک��ه اکن��ون درجامع��ه
ما وجود داردوبسیار هم نگران کننده
می‌باش��د موض��وع بچ��ه ه��ای ک��ار
می‌باش��د ک��ه بای��د حتم��ا مس��ئولین
زیربط با مسائل کودک��ان و بنیاده��ای
ح��امی ک��ودک و خ��انواده ه��ا وم��ردم
جامعه مورد توجه جدی ق��رار دهن��دتا
دیگر ش��اهد این مش��کلات در جامع��ه
نباش��یم.در ب��اب توج��ه ب��ه کودک��ان
بیلبورده���ای تبلیغ���اتی ن���یز س���هم
خودرابه عنوان عنصری تبلیغ��اتی ک��ه
نقش موثری‌درتوجه ب��ه این موض��وع
داردانج���ام می‌ده���د.ب���رای نمون���ه
بیلب�����������وردی از محص�����������ولات
استدلرمی‌باش���د ک���ه ب���ا تص���ویری
ازک��ودکی ک��ه دنی��ای س��یاه وس��فید
ونامعلوم اورا با مدادهای رنگی خ��ود
رن�����������گ وروح می‌بخش�����������دبا
ش����عار)لبخن����دبکش( نش����ان داده
اس������ت .وهمچ������نین در تبلیغی از
محصولات سینره که برند محصولات
آرایشی است با این نوشته)م��واظب
کودک��ان این س��رزمین باش��یم(توج��ه
خودرابه مقول��ه کودک��ان نش��ان داده
اس�������ت.دربیلب�������ورد تبلیغ�������اتی
ازفروش������������������������������گاه‌های
زنجیره‌ای‌ش����هروند‌با‌عنوان)یلدا‌ب����ه
خیروخرید(مس��ئله کودک��ان موسس��ه
مح��ک )ح��امی کودک��ان س��رطانی(را

بسیارمورد توجه قرار داده است.

http://www.deedeh.com

https://rasabonyan.com

https://www.koosha.ir  

درکشورما یکی ازماه‌ه��ایی ک�ه خیلی
م���ورد توج���ه واس���تقبال عم���ومی
قرارمی‌گیردم��اه رمض��ان اس��ت.این
ماه ازدید اسلام وفقه های دینی م��اه
آن هم به دلیل عظمت وبرکتی است
ک�����ه دراین م�����اه عزیزم�����وج می
زند.مردم دراین ماه ب��ا روزه گ��رفتن
وانج��ام مراس��م م��ذهبی حس خ��وبی
ازاین م��اه می‌گیرندوس��عی می کنن��د
دراین م��اه ب��رای ته��ذیب نفس خ��ود
ازانج��ام ام��ور زش��ت وناپس��ند دوری
کنن���د،ک���ه این خ���ود تح���ول عظیمی
درس���بک زن���دگی آنه���ا ب���ه وج���ود
می���اورد.دراین زمین���ه بیلبورده���ایی
درس���طح ش���هرتهران ب���ه مناس���بت

https://rasabonyan.com/
http://www.deedeh.com/


واهمیت این ماه نصب می‌ش��ود.یکی
ازاین نمون����������������ه ه����������������ا
مربوط‌به‌خمیردندان‌مریدنت‌می‌باشد.
بیلب��ورددیگری مرب��وط ب��ه فروش��گاه
لوازم آرایشی وبهداش��تی هایلن��د می
باشد که به صورت خلاقانه‌ای ب��ه این
م������اه عزی������ز اش������اره ک������رده
اس��ت.بیلب��وردی ن��یز ازبان��ک ش��هر
همچ��نین ب��ه وج��ود این م��اه مب��ارک

توجه ویژه نشان داده است.

https://iranads.club

http://irannovin.net

https://www.forsatnet.ir

اهمیت وحفظ محیط زیست از جمله
موض���وعات خیلی مهم اس���ت،ک���ه
دردین اس���لام وس���خنان فق���ه ه���ای
اسلام به آن توج��ه وی��ژه نش��ان داده
شده است.محیط زیست هرکشوری
ب���ه عن���وان س���رمایه‌های س���بز آن
بس���������یارمورد توج���������ه واهمیت
قرارمی‌گ�����یرد‌و ب�����ودجه‌ خاص�����ی‌
ن���������������������یز‌برای‌حفظ‌آن‌درنظر
‌گرفته‌می‌شود.وهمچ��نین ب��ا ب��الابردن
س��طح آگ��اهی واطلاع��ات عم��ومی
جامع��ه می‌ت��وان ب��ه حف��ظ وحم��ایت
ازمحی���ط زیس���ت کم���ک بس���یاری
کرد.دراین مورد تبلیغات نقش مهمی
را می‌تواند ایفا کند.مانند بیلبوردی از
مجتم��ع تج��اری آرتمیس ک�ه ب��ا ارائ��ه
بیلبورده��ایی ب��ه مس��ئله غیرق��انونی
ش�����کارحیوانات اش�����اره ک�����رده
اس���ت .بیلب���ورد دیگ���ری از بان���ک
کش���اورزی ب���ه اهمیت ه���وای پ���اک
درسطح شهر تهران درمعرض عموم

قرار گرفته است.

 https://www.donyayesafar.com

https://bineshmedia.com

زن دارای حق و حقوقی است که ب��ه
منزل��ه آن خ��ود را مج��اب ب��ه ک��ار در
اجتماع می‌داند. اسلام برخلاف دیگ��ر

https://bineshmedia.com/
https://www.donyayesafar.com/
https://iranads.club/


زن��انادیان حق��وق بس��یاری را ب��رای 
قائل شده است. شرط اص��لی ب��رای
س���عادت و نی���ک بخ���تی زن و م���رد
حرکت کردن در مسیرصحیح الهی ت��ا
رسیدن به اهداف خود اس��ت. در این
بین زن�����ان علاوه ب�����ر مس�����ئولیت
اجتم���اعی ب���ه ت���ربیت نس���ل ن���یز
می‌پردازند. یعنی دارای دو مسئولیت
الهی هس��تند. یکی در قب��ال خ��ود و
ش��ناخت آن و دیگ��ری ت��ربیت نس��ل
آین��ده. اگ��ر ی��ک زن در راه ش��ناخت
حقوق خود مس��تحکم باش��د و بتوان��د
رسالتی را که ب��ر دوش خ��ود دارد ت��ا
سر حد ممکن به طور ص��حیح انج��ام
ده���������������������د ب���������������������ه

طبع‌پنجره‌ای‌رو‌به‌سعادت‌برای‌خود‌م
گشاید.دراین بین تبلیغات نیز نقش‌ی

مهمی ب��رای نش��ان دادن اهمیت این
قشر درجامع��ه برعه��ده دارن��د.دراین
زمین��ه می‌ت��وان ب��ه بیلبورده��ایی از
مجتمع تجاری فرش س��رای ابریش��م
نام برد که بیلبوردهایی با عکس زنان
کشورما با شعار)می‌خ��واهم انتخ��اب
کنم(داس��تان ه��ا وس��ختی ه��ایی ک��ه
درراه رسیدن به اه��داف خ��ود پش��ت
سرگذاش���تن نش���ان می‌ده���د وب���ه
صورتی نقش واهمیت زنان رادررشد
وبالن�����دگی کش�����ور نش�����ان داده
اس�����ت.بیلبورده�����ایی از ش�����رکت
ایرانس���ل ن���یز ک���ه ب���ه مناس���بت
روزم��ادرواحترام ب��ه جایگ��اه م��ادران

این سرزمین نمایش داده است.

https://www.2nafare.com

http://irannovin.net

ج��وانى به��ترین و حس��اس‌ترین دوره
عمر ه��ر موج��ودى ب��ویژه انس��ان ب��ه

بی تردی����د نس����ل .حس����اب می‌آید
ج���وان ، س���رمایه اص���لی کش���ورما
ن��یروی اساس��ی جامع��ه را تش��کیل
می‌ده��د و در هم��ه بخش ه��ای ام��ور
زندگی حضور مؤثر و اساسی دارن��د.
نقش س���������ازندگی این ن���������یرو
درتغییروتکامل زیرس��اخت‌های م��ادی
و معن���وی جامع���ه ازاهمیت خاص���ی
برخ��وردار اس��ت .دردین اس��لام ب��ه
نقش وحض���ور جوان���ان و همچ���نین
توصیه به جوانان برای الگ��و ب��رداری
از امام��ان واولی��ا اس��لام وتوص��یه ب��ه
تقوای الهی  س��فارش ف��راوان ش��ده
اس����ت.همچ����نین ره����برانقلاب هم
همیشه از نسل جوان کشور حم��ایت
کرده وآن‌ها را به عنوان سرمایه‌های
مهم این کش���ور م���ورد توج���ه خ���ود
ق��رارداده اس��ت. همین دلی��ل نقش
تبلیغ��ات هم دراین زمین��ه پررنگ‌ت��ر
می‌شود.بیلبوردی تبلیغاتی از شرکت
همراه اول ب��ه نقش جوان��ان مملکت
دررش�����د آن توج�����ه نش�����ان داده

http://irannovin.net/
https://www.2nafare.com/


اس��ت.بیلب��ورد دیگ��ری ک��ه درس��طح
ش��هر ته��ران درمع��رض عم��وم ق��رار
گرفت و به جوانان به عنوان امی��دان
وسرمایه‌های کشورباشعار)با جوان�ان
کاره��ا دشوارنیس��ت(اش��اره ک��رده

است.

https://rasabonyan.com

https://www.roozrang.com

.نتیجه گیری:4
درکش���ور م���ا پس از انقلاب س���بک
زن��دگی م��ردم تحت ت��اثیر گفتم��ان
اسلام الگ��وی جدیدازش��یوه اس��لامی
وایرانی درس��طح جامع��ه قرارگرفت��ه
وانتظ���ار می رفت ک���ه ارزش‌ه���او
هنجاره��ای‌ اس��لامی‌نظیر‌ایثار،ع��دالت
اجتم��اعی ،تکلی��ف گ��رایی،ش��هادت
طلبی ،وطن خواهی ،قن��اعت ،س��اده
زیستی ،همن��وع دوس��تی و هم��دلی و
هم‌زبانی......درقالب نظ��ام ف��رهنگی
واعتق��ادی ش��یعی گفتم��ان مط��رح
وتاثیرگ������ذاروحتی الگ������و ب������رای
س��ایرجوامع اس��لامی درط��ول س��ال
های بعد باشد،اما درطول سال ه��ای

اخ��یرمحتوا ومض��امین س��بک زن��دگی
اص��یل اس��لامی ک��ه ملهم ازس��یره
رسول مکرم اسلام وامامان معصوم
ودستورات خداون��د متع��ادل درق��رآن
ک��ریم می‌باش��د.تحت ت��اثیر عوام��ل
درونی وبیرونی باچالش های ف��راوان
رو ب��ه رو ش��ده اس��ت.باتوج��ه ب��ه
چالش��های موج��ود درکش��ور ازحیث
مس�����ائل اجتم�����اعی واف�����زایش
آمارآس���یب ه��ای اجتم��اعی نگ��ران
کنن��ده ازقبی��ل طلاق ،اعتیادوبیک��اری
و............ طی س���ال ه���ای اخ���یر
درکنارهجمه فرهنگی تمام عی��ارغرب
ونداش��تن برنام��ه مش��خص وج��امع
ازسوی مسئولین درخص��وص ک��اهش
بین معض���لات ول���زوم ص���دورآرمان
وارزش‌های انقلاب اس��لامی وجامع��ه
دینی مان ب��ه تم��ام ملت ه��ای آزادی
خ��واه ودغدغ��ه مس��ئولین ط��راز اول
مملکت خصوصا شخص مقام معظم
ره��بری ب��ا تاکی��د برمش��کلات بخش
اصلی وحقیقی سبک زندگی اس��لامی
دراین خصوص باید تص��میماتی ج��امع
ب��������ا همک��������اری بس��������یاری از
ارگان‌ه��ا ،نهاده��ا ومس��ئولین زیرب��ط
انج��ام ش��ود.ب��ه همین دلی��ل ب��رای
رسیدن ب��ه این ه��دف نقش تبلیغ��ات
درجامعه دربالا بردن سطح اطلاعات
و آگاهی‌ه��ای عم��ومی دراین زمین��ه
پررنگ‌ت���ر می‌ش���ود.می‌ت���وان گفت
باتوج��ه ب��ه س��ال ه��ای قب��ل تبلیغ��ات
کاره��ای بیش��تر وس��ودمند ت��ری در
رس��یدن ب��ه اه��داف س��بک زن��دگی
اسلامی درجامعه ومخصوصا درمی��ان
نس���ل ج���وان کش���ور ک���ه جمعیت
بیشتری را به خود اختصاص داده ان��د
انجام داده است .ولی هنوز نیازه��ای
جامع��ه را از نظ��ر م��یزان تبلیغ��ات و
وتوج���ه ب���ه اه���داف س���بک زن���دگی
اسلامی  برطرف نشده است،و بای��د
در این عرصه کارهای خوب وجامعی

https://rasabonyan.com/


انج��ام ش��ود ،چ��ون بیش��تر مص��رف
کنندگان این تبلیغات جامعه ی ج��وان

وآیندگان این مملکت می‌باشد.
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