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 صنایع تبدیلی زعفرانزنجیره ارزش نقش نوآوری در  واکاوی 

 

 انی رسمانه غف ، علیرضا کرباسی
  گروه اقتصاد کشاورزی ، دانشکده کشاورزی، دانشگاه فردوسی مشهد،  ایران 

  ،  ایران وزش و پرورش خراسان رضوی مداره کل اافیزیک  گروه 
 

  مقدمه
 

های متعدد زنجیره کشاورزی شامل تولید، فرآوری کارهای کشاورزی تجلی واحدهای تجاری کشاورزی است که حلقهوکسبزنجیره ارزش 

(. عوامل بسیار متعدد و 1394سازند )واحدی و موسویون، بازاریابی را به یکدیگر مرتبط میبندی، توزیع و منتهی به ارزش افزوده، بسته

های شکست خورده بیش از گذاریوکارها تأثیرگذار هستند. به همین دلیل، تعداد سرمایهمتنوعی در موفقیت یا عدم موفقیت این کسب

لیدی مختلف و به ظاهر ناچیزی است که ممکن است در موفقیت یا شکست تعداد موفقیت آمیز آن است که علت آن نادیده گرفتن عوامل ک

آنها اثرگذار باشد )پاردو و آلفونسو*، 2017(. پایه و اساس توسعه اقتصادى و مسیر لازم براى توسعه کسبوکارها، نوآورى کسبوکارها 

و )نریمانی د شوده برر مهم به کاو حل برخى مسائل نو اى برند اکه مىتود هایى مىشوهیداجدید یا ى هاهیداشامل تولید آورى نوباشد. می

همکاران، 1392(. در واقع نوآوری منجر به افزایش بهرهوری و سودآوری، دسترسی به بازارهای جدید و بهبود بخشیدن بازارهای موجود 

شده است )ژو† و همکاران، 2019(، از اینرو، سازمانها نمیتوانند در مورد موفقیت عملکرد خود اطمینان حاصل نمایند، مگر آنکه در پاسخ 

(.1393ران، همکاو ند )ضیا آوری روی آورمختلف نوی به شکلهاد، خود سطح عملکرد بهبود و موجوات به تغییر س ساو اپایه آوری نو 

ها هیگر بنگاآوری دنواز یا و هستند آور نوی میزآموفقیترت ها هنگامی که به صوهست. بنگادآور اسور کاو کسب ی هالمدری از بسیا

بهرهبرداری میکنند، میتوانند به میزان بسیار زیادی پولسازی کنند )آفوا†، 1390(. همچنین نبود نوآوری، سازمانها را در تولیدات گذشته 

خود محصورکرده و این باعث میشود که تولیدات کهنه و قدیمی دیگر توانایی کسب سهم بازار، فروش و سود بیشتر را نداشته باشند 

)جانسن† و همکاران، 2006(. پراجوجو** )2016( معتقدند که در زمینه تولیدات، سازمان موفق سازمانی است که به طور مرتب و با توجه 

به المللی غلهای نوآوری استفاده کرده تا بتواند بر رقابت عدم اطمینان حاصل از وجود آشفتگی در بازارهای بینبه وضعیت بازار از استراتژی

  و بقا                                                                                                                                                            کند.
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ی اـجههدبوآوری و نوع متنوی هاوژهپر، چندملیتیرگ و بزهای تشرکو دارای ه ـعه یافتـتوسی هاداـقتصآوری در اوـنت بیشتر مطالعا

ای توسعهل اـحرو و در ه ـنبالی دهاداـقتصاه ـحالیک(. در 2018و همکاران،  ††)ویدیا هاسوتیست اگرفتهت رصون لاـعه کـتوسو ق ـتحقی

ی ها در راستای توسعههای جدید و متنوع یکی از اولویتتولید فرآوردهتند. ـهسآوری وـنزه وـحدر وعی ـمتنت مند مطالعازنیز نیاان یرانظیر 

بسیار زیاد زعفران، دست تولیدکنندگان را برای تولید محصولات ابداعی، خلاقانه و جدید بازگذاشته  باشد. حجم تولیدصنعت زعفران می

های اخیر زعفران از یک محصول صرفاً خوراکی به محصولی تبدیل شده که کاربردهای فراوانی در صنایع است. افزون بر این، در سال

از نظر نوآوری فنی )فرآیند و بندی شده هار نوع نوآوری گروهچدر این تحقیق،  (.1392زاده، داروسازی، تولید عطر و رنگ دارد )معصوم

  .تیط صنعت اسحانسانی و تحقیق و توسعه در م سرمایه که منابع ان شامل می باشد نی )بازاریابی و سازمانی( محصول( و نوآوری غیرف

نشان  1که در شکل  های این تحقیق ، یکی دیگر از نوآوری و شود.عنوان نوآوری محصول درنظر گرفته میهای جدید زعفرانی بهفرآورده

اره فران اشکار صنایع تبدیلی و فرآوری زعوکسبهای اجرای یک روش سازمانی جدید در شیوهباشد و به نوآوری سازمان میداده شده است 

فران های جدید تولید زععنوان نوآوری بازار و شیوهدر صنایع تبدیلی و فرآوری زعفران به سازی یک روش بازاریابی جدیدپیادهدارد. همچنین 

رو مطالعه پیشهای صنعت زعفران مورد مطالعه قرار خواهد گرفت. بنابراین، در کاروعنوان نوآوری فرایند در کسبهای زعفرانی بهو فرآورده

 کارهای صنایع تبدیلی و فرآوری زعفران مورد بررسی قرار خواهد گرفت.وها در توسعه کسبنقش انواع نوآوری

 

 مدل مفهومی  -1شکل 
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کیفیت و که هزینه تولید نحوی ، بهستده ابوردار مزیت نسبی برخوان از عفرزتولید ان، یرافیایی اجغرا و هوآب و لیه اویط ابا توجه به شر

حدود با تولید ان یرا 1399ل ساد در موجوت طلاعاس اساانیست. بر  قابل مقایسهل ین محصوه اتولیدکنندی هارسایرکشوبا ی تولیدل محصو

(. کشور ایران در حال 1400)آمارنامه کشاورزی، ست ص داده اختصاد ابخول را ین محصواجهانی لید تواز صد در 90ود حدان عفرزتن  430

باشد، سایر کشورهای تولیدکننده زعفران در دنیا، اسپانیا، یونان، هند، محصول را در جهان دارا می حاضر مقام اول تولید و صادرات این

از سویی دیگر زنجیره ارزش زعفران از تولید مواد اولیه لازم برای کاشت محصولات تا فروش و خدمات پس از  باشند.افغانستان و چین می

های مختلف در فرآیند زنجیره ارزش، جهت تولید محصولی با کیفیت بخش و نواوری در  دهد. هماهنگیفروش به مشتریان را تشکیل می

 2در شکل  توان زنجیره ارزش را با چهار حلقه لازم و با بیشترین نفع برای فعالان در طول زنجیره ارزش ضرورت دارد. به طور کلی می

 تعریف کرد:

 

 

 . زنجیره ارزش زعفران2شکل                                                                     

بر اساس اعلام باشد. مطلوبی نمید عملکرل دارای ین محصواجی رگانی خازرحلقه بازعفران، مرحله تولید در لیه اومزیت نسبی د جوبا و

 یکرباس) درصد است 5/2میلیون دلار معادل  200د دلاری زعفران سهم سالانه ایران کمتر از میلیار 8وزارت جهادکشاورزی از بازار جهانی 

ضعف کشور در سیستم کشاورزی، بسته بندی، بازاریابی و تبلیغات در بخش صادرات این محصول سبب شده  . به دلیل(1397  ، و همکاران

ی متفاوت از نظر ابعاد دوباره این محصول را هابندیکشورهای واردکننده با بسته ترین حجم صادراتی به صورت فله انجام گیرد وتا بیش

شود ایران سهم قابل توجهی از ارزش افزوده خود را در بخش تجارت این محصول از دست بدهد )خدابخشی و صادر کنند که موجب می

به  ای کهدارد، مطالعه تأثیر شایان توجهی که نوآوری در بخش صنعت زعفران بر ارزش افزوده و اشتغال این بخش (. به دلیل1399نعمتی، 

های جدید یکی از طرفی پیشرفت در نوآوری و فناوریباشد. از کارهای صنعت زعفران بپردازد، ضروری میوبررسی نقش نوآوری در کسب

ریان خود گردد تا به نیازهای مشتباشد و باعث میهای مختلف میکاروعوامل حیاتی تاثیر گذار در شکل گیری قدرت رقابت در میان کسب

های به وجود آمده در بازار بهره لازم را ببرند و از رقبای خود پیشی بگیرند )اسماعیل به شکلی مناسب و قابل قبول رسیدگی کنند، از فرصت

رآوری و ف کارهای صنایع تبدیلیوتوان عواملی که بر توسعه کسبمی ها  های پژوهش، با استفاده از یافته(. بنابراین1397زاده و همکاران، 

 گذاران قرار گیرد.کارهای مذکور در اختیار سیاستوتوسعه کسب های سیاستی مناسب جهتزعفران تأثیرگذارند، شناسایی نمود و توصیه

 

 مطالعات تحلیل  

هدف اصلی  شوند.میداده  وری شرحموضوع نوآ باارتباط در شده انجام تجربی  مطالعاتنظری، ادبیات به توجه با  ،نحقیق از بخش این در 

های باشد. برای این منظور، در اغلب مطالعات از روشکار میودر این گروه از مطالعات، نقش نوآوری بر رشد و عملکرد تجاری کسب



ای و تصحیح خطای برداری استفاده شده است که در ادامه به گشتاورهای تعمیم یافته سیستمی دو مرحلهسازی معادلات ساختاری، مدل

 گردد. برخی از این مطالعات اشاره می

  یمطالعات خارج.1

غذایی در اسپانیا را مورد بررسی -های کوچک و متوسط کشاورزیهای اصلی نوآوری شرکت( محرک2022و همکاران ) ††فیلگوئیرا-مارتینز

ی محیطی تأثیر منفهای زیستهای کشاورزی تأثیر مثبت و محدودیتها و منابع مالی شرکتاد که ظرفیتها نشان دقرار دادند.  نتایج آن

ها به منظور افزایش فروش، ورود به بازارهای غذایی دارد. این شرکت-های کوچک و متوسط کشاورزیتوجهی بر قصد نوآوری شرکتقابل

( عوامل تعیین 2021و همکاران ) ††کنند. جبیررآیندها یا بازاریابی نوآوری میجدید یا افزایش کیفیت محصولات خود در محصولات، ف

های بزرگ های غذایی و کشاورزی در هند بررسی نمودند. نتایج نشان داد که نوآوری محصول در شرکتکننده نوآوری محصول شرکت

به احتمال زیاد تحت تأثیر های کوچک و متوسط بیشتر است. همچنین نوآوری محصول در شرکتنسبت به شرکت های کوچک و متوسط 

غذایی در اروپای -های کشاورزی( رفتار نوآورانه شرکت2021و همکاران ) ***عوامل مختلف داخلی، مشارکتی و خارجی قرار دارد. کیسانوا

کنند، را صرف تحقیق و توسعه می هایی که بخشی از بودجه مالی خودمرکزی و شرقی را مورد بررسی قرار دادند. نتایج نشان داد که شرکت

های محصول، فرآیند، سازمانی و بازاریابی را کنند، احتمالاً نوآوریهای ثابت خریداری میهای آموزشی نیروی کار دارند و داراییبرنامه

کارهای وپذیری کسببر رقابت وری را در تأثیر نوآوریای انتقال فناوری و بهره( نقش واسطه2021) †††و خائولا اندازی نمایند. رامبهراه

وری به طور متوالی به طور کامل رابطه بین نوآوری و کشاورزی در آفریقای جنوبی بررسی نمودند. نتایج نشان داد که انتقال فناوری و بهره

تفاده از روش حداقل های کانادایی را با اس( نوآوری و تعامل صادرات در شرکت2020و همکاران ) †††کنند. فوئنتسرقابت را واسطه می

های دولتی بر شدت نوآوری و صادرات تأثیر مثبتی دارند. نتایج تأثیر استراتژی ای بررسی نمودند. نتایج نشان داد که مشوقمربعات دو مرحله

ر مؤثر از ها به طوهای بسیار رقابتی مستلزم آن است که شرکتها نشان داد که محیطنوآوری بر شدت نوآوری و درآمد نوآوری شرکت

( نقش 2021و همکاران ) †††های نوآوری در سطح شرکت و ابزارهای دولتی موجود برای تحریک نوآوری استفاده کنند. کلبهاستراتژی

های کوچک و متوسط آمریکای لاتین بررسی نمودند. نتایج نشان داد که، بازارگرایی بازارگرایی و قابلیت نوآوری در عملکرد صادراتی شرکت

کارهای کوچک و متوسط دارد و بازارگرایی فعال تأثیر مستقیمی بر وتأثیر مستقیمی بر عملکرد صادراتی بازارهای نوظهور کسبواکنشی 

طور غیرمستقیم از طریق قابلیت نوآوری مورد حمایت قرار گرفته است. هر دو بازارگرایی واکنشی و فعال بر عملکرد صادرات ندارد اما به

ر مثبت دارند. همچنین نتایج نشان داد که قابلیت نوآوری تأثیر مستقیم و قابل توجهی بر عملکرد صادراتی بازارهای قابلیت نوآوری تأثی

های مالی و ( تفکیک تأثیر انواع مختلف نوآوری، محدودیت2018و همکاران ) ****کارهای کوچک و متوسط دارد. بودلاجاونوظهور کسب

کارهای کوچک در اروپای مرکزی و شرقی را بررسی نمودند. نتایج نشان داد که رشد صادرات وتنوع جغرافیایی بر رشد صادرات کسب

های سازمانی نیز بستگی دارد که همراه با های موفق فنی بستگی دارد، بلکه به نوآوریکارهای کوچک و متوسط نه تنها به نوآوریوکسب

های نوآوری بر عملکرد ( اثرات استراتژی2020و همکاران ) ††††کنند. ادهرا تقویت میکارها وهای بازاریابی کسبهای محصول، نوآورینوآوری

های نیجریه را با استفاده از مدل داینامیک حداقل مربعات معمولی بررسی نمودند. نتایج نشان داد که نوآوری محصول تأثیر صادرات شرکت

بر  لاوهشود. عد، همچنین نوآوری فرآیند منجر به افزایش عملکرد صادرات میمنفی و نوآوری بازاریابی تأثیر مثبتی بر عملکرد صادرات دار

( 2021) ††††و چن های محصول، فرآیند و بازاریابی با تأثیرات ناهمگون بر عملکرد صادرات  قابل توجه است. آمارااین، اثرات مشترک نوآوری
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بخش کشاورزی و مواد غذایی تونس بررسی نمودند. نتایج نشان داد  وکار درمحیطی بر رشد پایدار کسبهای نوآوری زیستتأثیرات محرک

که، فشار نظارتی تأثیرگذارترین محرک استراتژی نوآوری زیست محیطی است و پس از آن فشار رقابتی و شایستگی فن آوری تأثیر گذار 

ها وجود دارد و استراتژی نوآوری یدار شرکتکار پاوباشند. همچنین رابطه مثبتی بین استراتژی نوآوری زیست محیطی و رشد کسبمی

( یک مدل 2018و همکاران ) ††††کند. هردیا پرزکار را واسطه میوها و رشد پایدار کسبزیست محیطی به طور کامل رابطه بین محرک

های مالی و سطح ثبت هها بر اساس اندازه، نوع صنعت، جنبهای پرو و شیلی و شرکتنظری برای ارزیابی فرآیند نوآوری بر اساس کشور

ازاریابی های بدهند توسعه نوآوریهای مالی دارند، ترجیح میهایی که درک بالایی از محدودیتکار بردند. نتایج نشان داد که شرکتاختراع به

نوآوری فرآیند را را برای بهبود قابل ملاحظه عملکرد تولید نشان دهند. اگر یک شرکت موانع مالی کمی را درک کند، منابع نوآوری و 

دهد تا عملکرد بازار را به طور قابل توجهی بهبود بخشد. همچنین، ترکیب نوآوری فرآیند و سازمانی عملکرد صادراتی را افزایش افزایش می

ا های کشاورزی هند را ب( نوآوری و رشد شرکت در صنعت نهاده2020) *****دهد و تأثیر همکاری به نوع صنعت بستگی دارد. منونیامی

ای هها بررسی نمودند. نتایج نشان داد که ارتباط مثبتی بین نوآوری و رشد صنعت نهادههای سیستمی تعمیم یافته لحظهاستفاده از روش

ر ها اثکنند. واردات مواد خام بر رشد شرکتگذاری در تحقیق و توسعه سریعتر رشد میهای جوانتر با سرمایهکشاورزی وجود دارد. شرکت

ازد سها را قادر میگذاری در تحقیق و توسعه شرکتگذارد. همچنین سرمایهها تأثیر میدت صادرات به طور مثبت بر رشد شرکتمنفی و ش

 تا از اثرات خارجی موجود در صنعت سود ببرند.

 داخلیمطالعات .2

ده های صادرکننقش میانجی نوآوری شرکتگیری فناوری بر عملکرد صادراتی با تأکید بر ن( با هدف تأثیر جهت1400صادقی و همکاران )

دهی فناوری های پژوهش نشان داد که جهتسازی معادلات ساختاری انجام دادند. یافتهمحصولات شوینده، پژوهشی با استفاده از روش مدل

ارانه و بردبا نوآوری بهرهاز طریق نقش میانجی نوآوری بر عملکرد صادراتی صادرکننده محصولات شوینده بر عملکرد صادراتی اثر دارند. 

( به تحلیل تأثیر 1400های صادر کننده محصولات شوینده دارای رابطه مستقیم است. کاظمی و همکاران )نوآوری اکتشافی در شرکت

ند. پرداختسازی معادلات ساختاری سازی با استفاده از روش مدل المللیهای صادراتی بر عملکرد صادرات از طریق نوآوری و بینگیریجهت

گیری یادگیری صادرات به طور گیری بازار صادرات و نوآوری با افزایش عملکرد صادرات همراه است. جهتنتایج نشان داد که افزایش جهت

دهد، اما اگر گرایش یادگیری صادرات منجر به سطح بالایی از نوآوری شود، عملکرد صادرات افزایش مستقیم عملکرد صادرات را کاهش می

 های صادراتی صنعت( به بررسی تأثیر عوامل سازمانی، استراتژیک و محیطی بر عملکرد صادراتی شرکت1400یابد. فاریابی و همکاران )می

سازی معادلات ساختاری پرداختند. نتایج نشان داد که عوامل تمرکززدایی، بازارگرایی صادرات، تبادل موادغذایی با استفاده از روش مدل

سازی و پویایی بازار بر صادرات نوآورانه تأثیر مثبت و داری دارند؛ و رسمیپذیری بر صادرات نوآورانه تأثیر مثبت و معنیبتاطلاعات و رقا

معناداری ندارند. همچنین، نتایج نشان دهنده نقش میانجی صادرات نوآورانه در تأثیر تمرکززدایی، بازارگرایی صادرات، تبادل اطلاعات و 

های پویا بر ( به بررسی تأثیر مدیریت دانش، نوآوری مدیریت و قابلیت1400باشد. نوروزی و همکاران )عملکرد صادراتی می پذیری بررقابت

 های پویا با خلقپرداختند. نتایج نشان داد که به کارگیری همزمان مدیریت دانش، نوآوری مدیریت و قابلیت های صادراتیعملکرد شرکت

( تأثیر نوآوری باز بر 1400نیری و همکاران )آورد. های صادراتی را فراهم میینه لازم برای بهبود عملکرد شرکتمزیت رقابتی پایدار، زم

 ییافتههاسازی معادلات ساختاری بررسی نمودند. های کوچک و متوسط صنایع غذایی ایران با استفاده از مدلنوآوری فرایندی در شرکت

بطه راین و اشته د داجوداری وبطه مثبت معنادی رابنیاو یجی رتدی یندآفرآوری نوو نی وبیری شرکابا ری که بین همکان داد هش نشاوپژ

ی گیردنتایج قابلیت یاس ساانیز تایید شد. همچنین بر دی بنیاو یجی رتدی یندآفرآوری نوو نی وبیروری فناو نش ب داکتساامثبت بین 

ی با شرکاری بطه همکاراقابلیت محافظت نیز ده و تعدیل کردی( را هم بنیاو یجی رم تدیند )هآفرآوری نوو نی وبیری با شرکاری بطه همکارا

§§§§
 

*****
.



( تأثیر مدیریت کیفیت زنجیره تأمین و عملکرد نوآوری بر 1400کزازی و همکاران ) تعدیل مینماید.دی را بنیای یندآفرآوری نوو نی وبیر

دیریت های مهای پژوهش نشان داد که شیوهگلستان را بررسی نمودند. یافتهکارهای فعال در صنایع غذایی استان وعملکرد عملیاتی کسب

ای مدیریت ههای مدیریت کیفیت زنجیره تأمین دارد. از نتایج به دست آمده دیگر اینکه شیوهکیفیت زنجیره تأمین تأثیر مثبتی بر قابلیت

ای مدیریت هتان گلستان ندارد. همچنین نتایج نشان داد قابلیتکیفیت زنجیره تأمین تأثیر مثبتی بر عملکرد عملیاتی صنایع غذایی اس

های غیرفنی بر عملکرد بازار ( تأثیر نوآوری1399دهقانی سلطانی و همکاران ) کیفیت زنجیره تأمین تأثیر مثبتی بر عملکرد نوآوری ندارد.

ررسی نمودند. نتایج نشان داد که نوآوری سازمانی بر سازی معادلات ساختاری بهای صادر کننده صنایع غذایی با استفاده از مدلشرکت

تأثیر مثبت  ارنوآوری بازاریابی، عملکرد نوآورانه و عملکرد بازار تأثیر مثبت و معناداری دارد. نوآوری بازاریابی بر عملکرد نوآورانه و عملکرد باز

ری دارد و همچنین عملکرد محصول بر عملکرد بازار تأثیر مثبت و معناداری دارد. عملکرد نوآورانه بر عملکرد محصول تاثیر مثبت و معنادا

( به بررسی نقش همکاری بین سازمانی در رابطه محیط سازمانی و نوآوری سازمانی صنایع غذایی 1399مرادی و همکاران ) و معناداری دارد.

ر تواند به طور مستقیم بان داد که محیط سازمان میهای پژوهش نشتحلیل عاملی تأییدی پرداختند. یافته سحر همدان با استفاده از مدل

همکاری بین سازمانی و بر نوآوری سازمان به طور غیرمستقیم از طریق همکاری بین سازمانی تأثیر مثبت و معناداری بگذارد؛ همکاری بین 

های شرکتیر نوآوری سازمانی بر عملکرد صادراتی ( تأث1399مولایی و همکاران ) سازمانی نیز، تأثیر مثبت و معناداری بر نوآوری سازمان دارد.

سازی معادلات ساختاری تحلیل نمودند. نتایج نشان داد که نوآوری سازمانی بر عملکرد با استفاده از مدلموادغذایی صنایع شیر ایران 

سترده تأثیر دارد و در نهایت هر دو متغیر صادراتی تأثیر دارد، همچنین نوآوری سازمانی بر نوآوری فناورانه رادیکالی و نوآوری فناورانه گ

( به بررسی تأثیر کارگران 1398اکبری و همکاران ) نوآوری فناورانه )رادیکالی( و نوآوری فناورانه )گسترده( بر عملکرد صادراتی تاثیر دارد.

-2016ی زمانی های درحال توسعه در بازهیافته و کشور گری رقابت در کشورهای توسعهدانشی بر صادرات کالا و خدمات نوآورانه با تعدیل

ذارد. گداری بر صادرات کالا و خدمات نوآورانه کشورها به جای میپرداختند. نتایج نشان داد که کارگران دانشی تأثیر مثبت و معنی 2011

بطه بین کارگران دانشی و صادرات همچنین نتایج حاکی از آن است که در هردو طبقه از کشورهای درحال توسعه و توسعه یافته، رقابت در را

 ( تأثیر نوآوری بر سهم بازار کشورهای منتخب از1398خوش طینت و همکاران ) کند.کالا و خدمات نوآورانه نقش تعدیل کننده ایفا می

تخب صادرکننده نفت های نوآوری را بر سهم بازار دو گروه از کشورهای منها و ستادهجهان بررسی نمودند. تأثیر نهاده صادرات غیرنفتی

بررسی نماید. برای این  2007-2017جهان طی دوره  محور )گروه کنترل( از صادرات غیرنفتی)گروه نمونه( و کشورهای منتخب نوآور

گشتاورهای تعمیم یافته به تفکیک دو گروه از کشورهای یادشده برآورد  منظور، مدل پژوهش با استفاده از داده های تابلویی و به روش

نوآوری بر سهم بازار هر دو گروه از کشورهای منتخب از صادرات غیرنفتی جهان مثبت و  هایها و ستادهردید. نتایج نشان داد، تأثیر نهادهگ

های ( تأثیر قابلیت1398نوروزی و همکاران ) تخمینی این متغیرها در کشورهای صادرکننده نفت بزرگ تر است. معنادار است. البته، ضریب

. های صنایع دستی و هنری را بررسی نمودندابی در حوزه صادرات و نوآوری بر ابعاد عملکرد صادرات با تعدیلگری رقابت ناکارآمد شرکتبازاری

ی تنتایج پژوهش حاکی از آن است که قابلیت نوآوری محصولات صنایع دستی و استفاده از قابلیت بازاریابی و اصول بازاریابی بر عملکرد صادرا

قش عنوان تعدیلگر بین قابلیت بازاریابی و عملکرد صادراتی نین بر ابعاد عملکرد صادراتی تأثیر مثبت دارد و متغیر رقابت ناکارآمد بهو همچن

های ( به بررسی تأثیر نوآوری در فناوری اطلاعات و شبکه دانشی بر عملکرد تجاری شرکت1398کند. اسفیدانی و همکاران )ایفا می

که نوآوری در فناوری  دادها نشان سازی معادلات ساختاری پرداختند. یافتهنعت مواد غذایی با استفاده از روش مدلصادرکننده در ص

ها از طریق مدیریت استعدادها تاثیر قابل توجه و معناداری بر عملکرد تجاری دارد. در حالی که تأثیر اطلاعات و شبکه دانشی در این شرکت

های نوآوری ( تأثیر استراتژی1397نیا و همکاران )باشد. رحیمدانش بر عملکرد به طور مستقیم بسیار ناچیز می نوآوری در فناوری و شبکه

وکارهای صادراتی تبریز را بررسی نمودند. نتایج حاکی از آن بود که استراتژی نوآوری محصول و فرایند بر عملکرد کسب  بر عملکرد کسب

گری چنین حاصل شد که در شرایط شدت رقابت بالا استفاده از أثیر مثبت دارند، با توجه به آزمون تعدیلوکارهای صادرکننده شهر تبریز ت

یش ارـ( تأثیر گ1397تر است. فیض و شعبانی )استراتژی نوآوری فرایند نسبت به استفاده از استراتژی نوآوری محصول کاراتر و اثربخش

دراتی اـصهای رکتـشآوری در وـند رـعملکو مانی زاـسی گیرداـیگری میانجیسی نقش ربرطریق دراتی از اـصان وـر تـه بـفرینانرآکا

د؛ ها میشوتی شرکتدراصاان یش توافزا بمستقیم موجرت فرینانه به صورآکاکوچک و متوسط بررسی نمودند. نتایج نشان داد که گرایش 

و ا ـهزمانی نیازسای گیردقابلیت یاآوری و نود میانجی عملکرر ـمتغیدو ق ـطریو از ستقیم ـغیرمرت وـه صـد بـنایتوـمهمچنین 

 شیافزرا اتی شرکتها دراصاان توس سااین ابر ده و شناسایی کررا جهانی ی هازاربان در مشتریا یهشدـنن اـبین و اـپنهی اـهتهـساخو

متوسط استان آذربایجان غربی بررسی نمودند. های کوچک و ( رابطه متقابل نوآوری و صادرات در بنگاه1397شهبازی و همکاران )هد. د

تحلیل تناظر چندگانه محاسبه و سپس مدل اقتصادسنجی  های شدت ورودی نوآوری و شدت خروجی نوآوری با استفاده از روششاخص



مثبت و معنی دار  نوآوریموردنظر با استفاده از مدل معادلات ساختاری تعمیم یافته برآورد نمودند. نتایج تحقیق نشان داد اثر صادرات بر 

های ایرانی است. همچنین شاخص موانع بودن سطح نوآوری بنگاه باشد که بیانگر کوچکاست اما در مقابل، اثر نوآوری بر صادرات منفی می

ن نش بنیای دااشرکتهر در کاو کسب ل مدآوری مل مؤثر بر نوا( عو1397عبدالهی و همکاران ) بنگاه ها اثر منفی دارد. صادرات بر صادرات

ل مدآوری کتشافی بر نوایش اگرنشان داد که نتایج سازی معادلات ساختاری بررسی نمودند. ران با استفاده از مدلندزمان ستاورزی اکشا

تأثیر ر کاوکسبل مدآوری نه بر نووراشفتگی فنا، آفرینانهرآکاژ بریکلا، تشخیص فرصتشامل مل اما سایر عواست. ار اتأثیرگذر کاوکسب

ان طلبی فناورانه در میپذیری برند از طریق نقش میانجی فرصت( تأثیر نوآوری بازاریابی بر رقابت1396فیض و همکاران )ند. ارندداری عنام

سازی معادلات ساختاری بررسی نمودند. نتایج الگوی آماری نشان های برتر صادرکننده محصولات صنایع غذایی با استفاده از مدلشرکت

( تأثیرات 1395آبادی و ثمری )پـذیری برنـد، تأثیر مثبت و معناداری دارد. شاهطلبی فناورانه بر رقابتوری بازاریابی و فرصتداد که نوآ

با رهیافت  2007-2012مستقیم و غیر مستقیم نوآوری بر عرضه صادرات کشورهای منتخب در حال توسعه و توسعه یافته طی دوره زمانی 

مین معادلات رگرسیون به ظاهر نامرتبط در قالب سیستم معادلات همزمان بررسی نمودند. در کشورهای در حال پانل دیتا و با روش تخ

که در کشورهای توسعه یافته، ضرایب توسعه ضرایب متغیرهای شاخص جهانی نوآوری و تولید ناخالص داخلی مثبت و معنادار در حالی

تقیم خارجی، شاخص جهانی نوآوری، تولید ناخالص داخلی و شاخص حکمرانی، مثبت گذاری مسمتغیرهای انباشت جریان ورودی سرمایه

گردد. و معنادار است. بخش قابل توجهی از اثرات نوآوری بر صادرات در کشورهای توسعه یافته با سازوکار غیرمستقیم بر صادرات اعمال می

( تأثیر حمایت از 1395گردد. جهانگیری و همکاران )ملاحظه می اما در کشورهای در حال توسعه، وضعیت معکوس کشورهای توسعه یافته

با استفاده از روش  2015تا  1986مدل اصلی تحقیق برای دوره  اختراع و نوآوری بر صادرات کشورهای شمال و جنوب بررسی نمودند.

ایت از ثبت اختراع بر صادرات هر دو گروه از ای برآورد شد. نتایج تحقیق نشان داد که اثر حمگشتاورهای تعمیم یافته سیستمی دو مرحله

 15/0کشورها مثبت بوده به نحوی که کشش صادرات نسبت به شاخص حمایت از ثبت اختراع برای کشورهای شمال و جنوب بیش از 

وده، شورها مثبت ببرآورد شده است. کشش صادرات نسبت به متغیر میزان ثبت اختراعات )متغیر جایگزین نوآوری( نیز در هر دو گروه از ک

با این تفاوت که میزان کشش صادرات نسبت به نوآوری در کشورهای شمال بزرگتر از کشورهای جنوب بوده است. زارع مهرجردی و 

با استفاده از الگوی تصحیح خطای  1389-1355( به بررسی اثر نوآوری بر صادرات کل و صادرات بخش کشاورزی طی 1395همکاران )

کار، تعداد اختراعات وری نیرویگذاری مستقیم خارجی، بهرهد. متغیرهای سهم صادرات ار تولید ناخالص داخلی، سرمایهبرداری پرداختن

وری نیروی کار بر صادرات کشاورزی های نوآوری مورد استفاده قرار گرفتند. نتایج نشان داد که بهرهعنوان شاخصثبت شده و نام تجاری به

گذاری مستقیم خارجی و اختراعات نیز رابطه مستقیم با صادرات کل و نام تجاری رابطه دارد. همچنین سرمایه و صادرات کل تأثیر مثبت

های نوآوری در صنایع غذایی را با استفاده های پویا بر قابلیت( تأثیر قابلیت1393پور )مستقیم با صادرات کشاورزی دارد. سلطانیه و حاجی

و درک س ـت حـجهان( در رـتهن ستا)ایی اغذی حرکت شرکتهابررسی نمودند. نتایج نشان داد که سازی معادلات ساختاری از مدل

الا ـا بـتحریک میکند. برا ها نآوری آنوه، رـغین و اـکنرکای گیردتوجه به یاهای فناوری اطلاعات، ختیرسازتوجه به ، جدیدی هاژیتکنولو

ن تریاـمشز اـنیدر درک یی اذـنعت غـصیابد. مییش افزامانی نیز زساد عملکرتهران، استان یی اغذی هاشرکتآوری نوی هاتن قابلیتـفر

بر بیثباتی سهم ( تأثیر نوآوری 1391اصغرپور و همکاران )هد. دیابی شکل زاریت باربا محود را خوی هارنسته ساختاانتوو ست امشکل ر چاد

بررسی نمودند. ملایم لجستیک ل نتقااگرسیونی با استفاده از روش ر 3741-1388های ان طی سالیراشامیدنی و آیی اصنایع غذزار در با

ان یراشامیدنی و آیی اصنایع غذدر قابت( ر)پویایی زار ثباتی سهم بابیآوری و ی بین نوـه غیرخطـبطد راوـجاز وین مطالعه حاکی انتایج 

ذایی کوچک روستایی استان تهران بررسی نمودند. نتایج ( عوامل مؤثر بر مدیریت نوآوری در صنایع غ1391سلطانی و همکاران ) ست.ا

ای هآیند.  ویژگیها به شمار میتحقیق نشان داد که عوامل محیطی و ارتباط با تولیدکنندگان دارای تأثیر مثبت در نوآور شدن شرکت

( عوامل 1389سلطانی و حسینی ) باشند.شرکت دارای تأثیر منفی و عامل تماس با مشاوران دارای تأثیر مثبت بر سطح مدیریت نوآوری می

ار دمثبت معنیط تباه ارهندن دنتایج تحقیق نشامؤثر بر نوآوری تکنولوژیک در صنایع غذایی کوچک روستایی استان تهران بررسی نمودند. 

، ندد« بولیکاراد»آوری بر نودار ثر مثبت معنیدارای اقبا ر رفشاو سن شرکت د. یند بوافرل و محصوآوری در نوع نوو دو نه ورافناآوری بین نو

یک ژتکنولوآوری شتند. نول دایکاع رادنواز یک ژتکنولوآوری بر نودار ی معنیـر منفـثزش، اموآعامل و توسعه و حد تحقیق د واجووحالیکه در 



ار دـحالی که مقد، دربوت طلاعاد اجوو وشرکت در نی ری دروهمکا، ظرفیت تولید شرکتی اـت متغیرهـاثیر مثبـیجی« تحت تر»تدع نواز 

ی شرکتهاآوری در نود عملکرو نش آوری دانو، نشدا( مدیریت 1389میرفخرالدینی و همکاران )شت. آن دار ـی بـاثیر منفـت تـرمایه ثابـس

ه ـب عـیزتو"و  "نکنارنش بین کاداتسهیم "که ن داد ایج نشاـنتبررسی نمودند.  صنایع غذایی و آشامیدنی استان فارسمتوسط و کوچک 

در عنصر دو ن ـیاه ـد کـهدمین ین نشاو  امرتبط هستند د عملکرآوری نش به تمامی عناصر نوداه مدیریت ـمجموعاز  "راـخباع ـموق

ی یزرحاضر که برنامهل حادر ین مؤلفه کیفی ترلویتاوپرتکنیک تاپسیس ده از ستفاابا  بقیه هستند.از همیت تر اباآوری نود ستیابی به عملکرد

 ست.روز ا تطلاعار و ااـخبع از الاـطارد، اذـمطالعه بگرد موی شرکت هاد عملکرروی بر را ند بیشترین تأثیر اتومید آن وـبهبای رـب

  گیرینتیجه

توان نتیجه گرفت که تمرکز محققان بیشتر بر یک یا تعدادی از نوآوری بوده و این امر ممکن با بررسی مطالعات پیشین در زمینه نوآوری می

صورت  ای که بهکارها نتوان سیاست راهبردی کاملی ارائه داد. بنابراین مطالعهوست موجب شود تا در بررسی نقش نوآوری بر توسعه کسبا

 ایین برابنابرنشده است.  انجام کارهای صنایع تبدیلی و فرآوری زعفران را در نظر بگیرد، وها بر توسعه کسبهمزمان نقش انواع نوآوری

وکارهای صنایع تبدیلی و به صورت همزمان اثرات انواع نوآوری بر توسعه کسبات مطالعدر  پیشنهاد  می شود  مطالعات قبلی، فع خلأ ر

 قرار گیرد.  اقدام فرآوری زعفران مورد 

 

 

 مراجع
های تجاری شرکت(. تأثیر نوآوری در فناوری اطلاعات و شبکه دانشی بر عملکرد 1398اسفیدانی، م. ر.، رضایی، ن. و رمضانی، س. )

 . 23-49(: 4) 2المللی، کارهای بینوصادرکننده در صنعت مواد غذایی. مدیریت کسب

(. عوامل کلان تاثیر گذار بر نظام نوآوری فناورانه فتوولتائیک در 1397زاده، ح. ر. )احمدی، ع. و نورعلیزاده، م.، نوری، س.، علیاسماعیل

 .77-111(: 12) 4، انرژی ریزی برنامه و سیاستگذاری های پژوهش. یریتفس-ایران: رویکرد مدلسازی ساختاری

(. LSTRان )روشیراشامیدنی و آیی اصنایع غذزار در بر بیثباتی سهم باآوری ثیر نو(.  تأ1391اصغرپور، ح.، فلاحی، ف. و دهقانی، ع. )

 . 204-217(: 3) 26نشریه افتصاد و توسعه کشاورزی )علوم و صنایع کشاورزی(، 

گر رقابت با (. بررسی تأثیر کارگران دانشی بر صادرات کالا و خدمات نوآورانه: نقش تعدیل1398اکبری، م.، فرخنده، م. و کریمیان، ف. )

 . 65-90: 91یافتگی کشورها. فصلنامه پژوهشنامه بازرگانی، توجه به توسعه

 زعفران. یمل شیهما نی, پنجم یجهان یدر بازارها رانیارزش زعفران ا رهیزنج ی(. چالشها1397ح. محمدزاده ، ح. ) ،یع. صحاب ،یکرباس

 
Abernathy, W. and Utterback, J. (1978). Patterns of Industrial Innovation, Technology Review, (80): 41 – 47. 

Fig. 1. Amara, D. B. and Chen, H. (2021). Evidence for the Mediating Effects of Eco-Innovation and the Impact 
of Driving Factors on Sustainable Business Growth of Agribusiness. Global Journal of Flexible Systems 
Management, 22 (3): 251-266. 

Anderson, N., Potočnik, K., and Zhou, J. (2014). Innovation and creativity in organizations: A state-of-the-science 

review and prospective commentary. Journal of Management, 40 (5): 1297–1333. 

Batey, M. (2012). The measurement of creativity: From definitional consensus to the introduction of a new 

heuristic framework. Creativity Research Journal, 24(1): 55–65. 

Fig. 2. Bodlaja, M., Kadic-Maglajlic, S. and Vida, I. (2018). Disentangling the impact of different innovation 
types, financial constraints and geographic diversification on SMEs' export growth. Journal of Business 
Research, DOI: 10.1016/j.jbusres.2018.10.043. 

https://www.sid.ir/fa/Journal/JournalList.aspx?ID=8538


Danneels, E. and Kleinschmidt, E.J. (2001). “Product innovativeness from the firm’s perspective: its dimensions 

and their relation with project selection and performance”, The Journal of Product Innovation Management, 

18, 357-73. 

Durand, R., Grant, R.M. and Madsen, T.L. (2017). The expanding domain of strategic management research 

and the quest for integration. Strategic Management Journal, 38 (1): 4– 

 

 

 

 

 


