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 چکيده

 می باشد. یمال یگزارشها ییخوانامسایل مهم در این رابطه فته شده حسابداری اصل افشاء می باشد که از اصول پذیریکی از 

به عبارتی می توان  .دارداطلاعات ارائه شده  یو ارزشمند تیفیکتاثیر بسزایی در  خوانایی و قابلیت فهم گزارش های مالی

از طرفی اجرای  .برخوردارند زین یبهتر یافشا تیفیهستند، از ک یخواناترشفاف و  یها گزارشی که دارا ییاه شرکتگفت 

با  و مستلزم تفویض اختیار تصمیم گیری به نماینده و همچنین پرداخت حق الزحمه به وی می باشدتئوری نمایندگی که 

، هزینه های اجتناب ناپذیری ردن منافع شخصی خود می باشندایجاد رابطه نمایندگی، هر یك از طرفین به دنبال حداکثر ک

خوانایی گزارشگری مالی،  مروریبرای سازمانها دارد که هزینه نمایندگی نامیده می شود. از همین رو در این مقاله به مطالعه 

پرداخته ایم و بررسی ها گری مالی و هزینه نمایندگی تئوری نمایندگی، هزینه های نمایندگی و ارتباط بین خوانایی گزارش

ی و هزینه نمایندگی رابطه منفی وجود دارد و خوانایی بالا در گزارش های مال یگزارشگر بین خواناییکه این است حاکی از 

 .می شود یندگینما نهیکاهش هزمالی موجب 

 

 كليدی هایواژه
 خوانایی گزارشگری مالی، هزینه نمایندگی ،گزارشگری مالی

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 مقدمه

می گیرد.  قرار نفعانیذ ریوسا هیبازار سرماگیرندگان  میتصماست که در اختیار  یاتطلاعمنابع ا نیاز مهمتر یکالی یگزارش های م

 یمال یها موجود در متن صورتو ارزش اطلاعات  رودی م به شمار یعات متنطلاا مهم از یژگیو كیعنوان  به یمال یگزارشگر ییخوانا

 مانند گزارش یمال یات صورتهالاعاط ین افشالااع ،ینظر دگاهید از .است کنندگان استفاده یدرک برا قابل ییخوانا لایبا سطح بامرتبط 

 تیریمد از تیمالک ییبا توجه به جدا یسهام یو سهامداران در شرکتها تیریمد نیمهم ب اریبس یارتباط پل كیها،  شرکت انهیسال یها

عملکرد  ،یمال تینه شرکت، وضعلاسا یهاش گزار قیاز طر توانندی خارج از کشور م گذاران هیو سرما تی. سهامداران اقلشودی محسوب م

قرار  یابیمورد ارز وانندی تشرکت را م تیریمد تیانداز رشد و صالح اساس، چشم نیا بر و ندینما یشرکت را بررس ینقد یانهایو جر یمال

 یمال یاه صورت اتطلاعا تیفیبر ک تواندیم یمال یارشگرگز ییکه خوانا دهدیحوزه نشان م نیدر ا یحسابدار یها پژوهش.دهند

 . باشد رگذاریتأث

 ادبيات و پيشينه 

 نحو به شرکت های فعالیت به مربوط کلیه اطلاعات باید اصل، این اساس بر و است مطرح حسابداری اصول از یکی عنوان به افشاء اصل

 مالی اهداف به نسبت اطمینان عدم تواند اطلاعات می گیرد. افشای قرار هکنند استفاده های مختلف گروه اختیار در موقع به و مناسب

 به منجر کیفیت با و مناسب . افشایرا بهبود بخشد یآت ینقد یها یانگذاران درباره جر یهسرمابینی  پیش و داده کاهش را ها شرکت

 مالی کیفیت افشاهای در بهبود مستلزم نیز زاربا اثربخش عملکرد خواهدشد. همچنین اطلاعاتی عدم تقارن کاهش و شفافیت بهبود

 شده اطلاعات تشکیل ارائه نحوه و بندی زمان محتوا، شامل بخش سه از معمولاً اطلاعات (. افشاء1911است)فغفور مغربی و همکاران، 

 احتمال به (. خوانایی1911، های مالی بستگی دارد)داداشی و نوروزی گزارش فهم قابلیت و خوانایی به آنها از یك یر سودمندی که است

در توصیف کلی می توان خوانایی را سهولت خواندن کلمات و جملات . دارد اشاره نوشته یا متن یك درک و خواندن در خواننده موفقیت

 می مفه و قابل کننده مجاب را مطلب یك افراد از مشخصی دسته که ( خوانایی را میزانی1191(. مك لاگین)1111معنی کرد)هارگیس، 

 بورس کمیسیون نویسی ساده نماید. دستورالعمل می خوانایی برجسته در را گزارش مخاطب نقش ترتیب این به و کند می تعریف یابند،

 که های زبانی کرد. ویژگی بندی تقسیم بندی قالب و زبانی های ویژگی دسته دو به را خوانا متن های یك ویژگی آمریکا بهادار اوراق و

 جملات از استفاده کوتاه، جملات از استفاده شامل: کند تاکید می آنها بر خوانایی افزایش برای آمریکا بهادار اوراق و بورس کمیسون

 استفاده ساده، های از مترادف استفاده مثبت، جملات از استفاده اضافی، و زائد کلمات از استفاده عدم افعال پنهان، از استفاده عدم معلوم،

 از استفاده :شامل بندی قالب های ویژگی .نباشد زیادی فاصله مفعول و و فاعل فعل بین که است جملاتی از ستفادها و شخصی ضمایر از

 همچنین و جداول از مناسب، استفاده ای زمینه طرح از استفاده ها، سرفصل و مطالب تسلسل رعایت روشن، مراتب و سلسه ها سرفصل

 فهم در موفقیت و شفافیت متن» مالی گزارشگری خوانایی (.1911د)فغفور مغربی و همکاران، باش می ها سرفصل برای نشانگر از استفاده

 بسزایی اهمیت از و کند می مالی در صورتهای مندرج ارقام و اعداد درک به شایانی کمك که است شده تعریف «مالی اطلاعات بودن پذیر

تشکیل  اطلاعات ارائه نحوه و زمانبندی محتوا، شامل بخش سه از معمولاً اطلاعات (. افشاء191۱ بهروندی و همکاران،) است برخوردار

 به خوانایی (. واژه1919دارد)صفری و همکاران،  بستگی مالی گزارشهای فهم قابلیت و خوانایی به آنها از یك هر که سودمندی است شده

 بیان شده خوانایی سطح تعریف در است و همچنین هنوشت یا متن یك درک و در خواندن خواننده موفقیت احتمال تخمینی روش معنای

 بسیاری تأثیر مطالب فهم در که میشود ایجاد متن سادگی یا پیچیدگی میزان حسی درباره خواننده برای متن، هر مطالعه هنگام که است

ی و گزارشگری مالی نیز، در حوزه حسابداربه طور کلی  (.1911است)رضایی،  خوانش( متن( خوانای سطح واقع، همان در این .دارد

 به نفعان،یذ ریو سا لگرانیگذاران، تحل هیسرماکرده است و  خوانایی گزارشگری مالی اخیراً توجه قانونگذاران بازار سرمایه را به خود جلب

 که است وعیموض ها، گزارش این درک و شفافیت وضوح،. کنند می اعتماد ها شرکت های گزارش در شده ارائه اطلاعات به گسترده طور

 است آن از حاکی پیشین های پژوهش(. 2۲1۲ لی،)است مهم آنها برای و دارند علاقه آن به گذاران سرمایه و حسابرسان استانداردگذاران،

 از یبسیار تمرکز(. 1191 براون، و بال) کنند ارائه مهمی اطلاعات سرمایه بازار گذاران سرمایه به توانند می سالیانه، مالی های گزارش که

 رفته فروش کالای شده تمام بهای و فروش درآمد همانند حسابداری ارقام و اعداد از چگونه گذاران سرمایه که است این بر ها پژوهش این

 شده متنی ارائه اطلاعات از گذاران سرمایه که دهند می نشان ها پژوهش این. کنند می استفاده شوند، می ارائه مالی های در گزارش که

 ها پانویس و ها یادداشت و مدیریت توضیحات و تحلیل و تجزیه مدیره، هیئت فعالیت گزارش مانند ها گزارش سایر و مالی های تصور در



 

 پژوهشهای صورت گرفته پیرامون پیامدهای خوانایی گزارشهای مالی حاکی از آن است که خوانایی  (.2۲19 ،"لاورنس) کنند می استفاده

عاتی لامحتوای اط، گذار تصمیمات سرمایه، مسئولیت اجتماعی شرکت، مدیریت سود، بازده سهام، ت شرکتیتأثیرات بسزایی بر حاکمی

، رتبه اعتباری، هزینه بدهی و ریسك سقوط قیمت سهام، بینی سود تحلیلگران پوشش، پراکندگی و صحت پیش، پایداری سود، شرکت

عوامل مؤثر بر خوانایی (. 191۱دارد)احمدی و قائمی،  های مدیریتی یبین و پیشلات حجم معام، دشوندگی سهام و مالکیت نهادینق

توجه به مطالعات صورت گرفته در مورد عوامل تاثیر گذار بر خوانایی و شفافیت (: 2۲19)آجینا وهمکاران، گزارشگری مالی شرکتها

عملکرد شرکت، افشای سختگیرانه  ،المللی بین ازی استاندارد گزارشگری مالیس عواملی چون پیادهگزارشگری مالی نظر بر این است که 

 .بازار سرمایه و توانایی مدیریت بر خوانایی گزارشگری مالی اثرگذار هستند

 هزینه نمایندگی 

تئوری نمایندگی در متون مختلف از جمله اقتصاد ، مدیریت و حسابداری ظاهر شده است . این تئوری مربوط به موردی است که یك نفر  

صمیم گیری در خصوص توزیع منابع مالی و اقتصادی یا انجام خدمتی را طی قرارداد مشخصی به شخص دیگری واگذار می مسئولیت ت

رابطه نمایندگی قراردادی است که به موجب آن افراد و گروه های مختلف، فرد یا گروهی را به به عنوان مباشر یا نماینده خود کند . 

مسئول و مامور ارائه مجموعه ای ازخدمات مشخص، قرار می دهند. انعقاد این قرارداد مستلزم تفویض  انتخاب می کنند و او را در جایگاه

اختیار تصمیم گیری به نماینده و همچنین پرداخت حق الزحمه به وی می باشد. با ایجاد رابطه نمایندگی، هر یك از طرفین به دنبال 

دیگر باید توجه داشت که افراد موجود در جامعه به طور ذاتی به دنبال حداکثر حداکثر کردن منافع شخصی خود می باشند. به عبارت 

کردن منافع خود می باشند و مدیر یا نماینده نیز از این قاعده مستثنی نمی باشد و علاقمند است در راستای حداکثر نمودن منافع خود 

مدیران یا نمایندگان در راستای افزایش منافع سایر ذینفعان از جمله قدم بردارد. مشکل اینجاست که در برخی موارد الزاماً افزایش ثروت 

مالك یا سهامداران نیست. از این رو تضاد منافعی بین دو طرف قرارداد رخ می دهد و مالکان یا سهامداران جهت کاهش تضاد مزبور و 

اند در راستای منافع شخصی خود قدم بردارد، همسو نمودن منافع نمایندگان با منافع خود و همچنین رفع شرایطی که مدیر می تو

به بررسی  ه نمایندگینظری (. 1911،حسینی و آخوندیمتحمل هزینه هایی می شوند. این هزینه ها را هزینه های نمایندگی نامیده اند)

 شبکه ای از روابط قراردادی می در متن قراردادهای شرکت می پردازد. این نظریه، شرکت را (کارگزار(و نماینده  (رگمارکا)رفتار کارفرما 

کوشند تا مطلوبیت خود را حداکثر کنند.  می های درگیر در روابط نمایندگی، ف که چگونه طر تاس ع داند و در جستجوی این موضو

کت را یت و مالکان شرکت است. مدیران استخدام می شوند تا فعالیت های شرررین روابط نمایندگی، رابطه بین گروه مدیمتیکی از مه

واقع می توان گفت فرض اصلی نظریه نمایندگی نیز  مدیران و مالکان هم سو نباشد. در فاداره نمایند. اما نکته اینجاست که شاید اهدا

وه، تضاد منافع وجود دارد. درک این مسئله چندان دشوار نیست؛ قاست که بین گروه مدیریت و مالکان شرکت به صورت بالوع همین موض

قه لاع لنبوده و از رخدادهای مالی به نحو مشابهی تأثیر نمی پذیرد. مالکان بالفع لمطلوبیت مدیران و مالکان شرکت یك شک زیرا توابع

تواند منجر به حداکثر شدن تابع مطلوبیت  نمی عدارند بازده سرمایه گذاری و قیمت اوراق بهادار حداکثر شود، حال آن که الزاماً این موضو

یك از طرفین قرار  رهایی را در یك رابطه نمایندگی به همراه داشته باشد که برای ه د چنین تضادهایی می تواند هزینهمدیران گردد. وجو

تئوری نمایندگی بیان می کند که هزینه های  (.1911)حیدری و همکاران، خوشایند نیست (گروه مدیریت و مالکان شرکت)داد 

هزینه نمایندگی یك نوع از هزینه های داخلی است که به یك نماینده . و سهامداران می باشدنمایندگی ناشی از تضاد منافع بین مدیران 

به نیابت از مدیر پرداخت می شود. هزینه های نمایندگی از مسائلی نظیر تضاد منافع بین سهامداران و مدیریت ناشی می شود. سهامداران 

ه ارزش سهامدار را افزایش دهد اما مدیریت ممکن است بخواهد قدرت و ثروت از مدیران می خواهند که شرکت را چنان اداره نمایند ک

شخصی را افزایش دهد . مدیر یك بنگاه کنترل زیادی بر امور اجرایی، تخصیص منابع و چگونگی افشای اطلاعات دارد و منفعت طلبی اش 

سازد. این در حالی است که مالکان و سایر تأمین  کثر میهایی گردد که ارزش بنگاه را حدا مانع از تخصیص منابع به فعالیتمی تواند 

توان گفت هزینه هایی که ناشی از تضاد  نظارت بر رفتار مدیر به گونه ای مؤثر و کارا نمی باشند. بطور کلی می قادر به کنندگان مالی نیز 

 . (1911)قدمیاری و افتخاری، می نامند های نمایندگیمنافع بین سهامداران و دارندگان اوراق قرضه با مدیران واحد تجاری است را هزینه 

عنوان نماینده  اشخاصی را بهیا مالك از جانب خود، شخص  چند نفریاشود که بهموجب آن، یك  ق میلارابطه نمایندگی به قراردادی اط

برقراری رابطه نمایندگی، هر یك از طرفین رابطه به دنبال حداکثر با  .مایدن ها را به وی تفویض می گیری گزیند و اختیار تصمیم برمی

شود که بر اساس نظریه  ت و مسائل نمایندگی منتهی میلا، رابطه نمایندگی به مشکدلیل و به همین خود هستندکردن منافع شخصی 



 

جهت افزایش منافع خود از قرار خود عدول نمایندگی، دارای هزینه است بر اساس نظریه نمایندگی، این احتمال وجود دارد تا مدیریت 

مخارجی را باید  هایی در جهت عکس منافع سهامداران و به هزینه آنها، منافع خود را افزایش دهد. در نتیجه مالکان کند و با انجام فعالیت

گیری رابطه نمایندگی  اسطه شکلو که چنین مخارجی بها د. ازآنجکننهمسو  دمتحمل شوند تا بتوانند منافع کارگزاران را با منافع خو

هستند که  ییها نهیهزبنابراین هزینه نمایندگی ). 11۱9جنسن و مك لینگ، )شود ، هزینه نمایندگی نامیده میظهور پیدا می کند

حداکثر  یدر راستا رانیکنند مد دایپ نانیتا اطم شوندیمتحمل م رانیو اقدامات مد تهایمالکان به خاطر اعمال نظارت بر عملکرد، فعال

با سهامداران  ندهیکم کردن تضاد منافع نما یکه سهامداران برا ییاه نهیزدر تعریف دیگری بیان شده ه .کنندی رساندن منافع آنها کار م

 ایاصطکاک  رانیمد یحداکثر شدن منافع سهامداران و منافع شخص نیلذا ممکن است ب، هزینه نمایندگی نامیده می شود. پردازندی م

شامل  نفعانیو ذ رانیمد نیاز تعارض ب یناش نهیهزبه عبارتی  .نامندی م یندگیمسئله نما ایکه آن را مشکل  دیبه وجود آ یافعتضاد من

 هزینه نمایندگی است.  اعتباردهندگان ی ودولت یاز سازمانها یبرخ ،هیمواد اول کنندگان نیتأم ،انیمشتر ،کارکنان، سهامداران

 کرد که عبارتند از:  میبه سه گروه تقستوان را می  یندگینما یها نهیهز

 ل؛کنتر یها هیو استقرار رو یبابت حسابرس رانیمد اتینظارت بر عمل یها نهیهز 

 ؛رانیجهت محدود کردن رفتار نامطلوب مد یمربوط به ساختار سازمان یها نهیهز 

 اعمال کنند ییها تیسهامداران مجبورند محدود یعنیفرصت  یها نهیهز. 

 ی می توان به موارد زیر اشاره کرد:ندگینما یها نهیکاهش هز یها راهین از مهمتر

 ؛رانیپاداش و حقوق مد شیافزا 

 ؛سهامداران در امور سازمان میمداخله مستق 

 ؛رانیبه اخراج مد دیتهد 

 ( سهام شرکت توسط رقبادنی)بلع دیبه خر دیتهد. 

ور در انجام صوق، قبضه قدرت، ققانه مدیریت مانند مزایای مازاد بر حطلب ت نمایندگی ناشی از رفتارهای فرصتلادیهی است که مشکب

منابع )ادی صغیرکارای منابع واحد اقت صیصهینه و تخبهای غیر صمیمگذاری نادرست، منجر به اخذ ت تصمیم های سرمایهیف و ظاو

د)حیدری و همکاران، پیدا خواهد کر شرکت نمودش ناسب مدیریت و کاهش ارزامن شده که در نهایت در عملکرد (متعلق به مالکان

1911.) 

 ی ندگینما نهیو هز یمال یگزارشگر خوانایی رابطه ی

های مختلف صورت گرفته اخیر به  خوانایی گزارشگری مالی شرکت نقش بسزایی در کاهش هزینه نمایندگی دارد. بر این اساس، پژوهش

بررسی های انجام گرفته  ند.ا پرداخته اه بر کاهش هزینه نمایندگی شرکت عنوان یك پیامد اقتصادی بررسی خوانایی گزارشگری مالی به

نشان از وجود ارتباط معنی دار بین لحن گزارشگری مالی و هزینه های نمایندگی دارد به طوری که هر چه خوانایی گزارشات مالی بیشتر 

به شرح چند مورد می پردازیم. نوروزی و  باشد به همان میزان هزینه های نمایندکی کاهش خواهد یافت که در این قسمت

( در پژوهشی با عنوان الگوبندی نقش تعدیلی حاکمیت شرکتی بر رابطه بین حوانایی گزارشگری مالی و هزینه نمایندگی 1911همکاران)

ینه نمایندگی دریافتند خوانایی گزارشگری مالی موجب کاهش هزینه نمایندگی شرکت می شود و بین خوانایی گزارشگری مالی و هز

ررسی ارتباط بین هزینه های نمایندگی و خانوانایی گزارشگری مالی با تاکید بر ( در ب191۱رابطه منفی وجود دارد. بهاروندی و همکاران)

بین هزینه نمایندگی و خوانایی گزارشگری مالی رابطه منفی و معناداری وجود دارد. همچنین نوع بیان کردند که  نقش حسابرسان

ارتباط ( در مورد 1911بررسی نهاوندی و همکاران) جینتا .سی بر ارتباط بین هزینه نمایندگی و خوانایی گزارشگری مالی تاثیر نداردحسابر

 یمال یگزارشگر تیفیدهد که ک ینشان م هزینه های نمایندگی و سلب منافع سهامداران اقلیت با تاکید بر نقش کیفیت گزارشگری مالی

( در 1911سجادی و همکاران) دارد. یمعنادار و منف ریشرکت ها، تاث تیو سلب منافع سهامداران اقل یندگینما یها هنیهز نیبر ارتباط ب

نتیجه گرفتند بین کیفیت گزارشگری مالی و هزینه های نمایندگی  تاثیر هزینه های نمایندگی و کیفیت گزارشگری مالیتحقیقی پیرامون 

 .ارتباط معنی دار و منفی وجود دارد



 

دهد که شرکتهایی که دارای قابلیت قابل قبولی از خوانایی گزارشگری مالی  نشان می( 2۲11حسن و همکاران)های پژوهش ته یاف

مالی گزارشگری  صورت های در "ابهام"تری برخوردارند که این حاکی از عدم وجود  های نمایندگی پایین سودآورتر و از هزینه هستند،

خوانایی گزارشگری مالی و احتمال گزارشگری مالی  در پژوهشی به بررسی(191۱)پیته نوئی و صفری گرایلی رضائی  .نه شرکت استالاس

حاکی از آن است  پرداختند که یافته ها شرکت پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران 111متقلبانه با استفاده از یك نمونه متشکل از 

بررسی  با(در پژوهشی  191۱)دهد. میرعلی وهمکاران  می لب حسابداری شرکت را کاهشخوانایی گزارشگری مالی، احتمال وقوع تق

 11۲رابطه لحن گزارشگری مالی با عملکرد آتی شرکت و بازده بازارسهام بورس اوراق بهادار تهران با استفاده از یك نمونه متشکل از 

( بر این باورند 2۲11بائی و همکاران) .د آتی شرکت را منعکس میکندهای مالی، انتظارات مدیران از عملکر لحن گزارش  ، دریافتندشرکت

که خوانایی گزارشگری مالی می تواند به کاهش هر دونوع هزینه های نمایندگی )نوع اول هزینه های نمایندگی بین سهامداران و مدیران 

 شود.  و نوع دوم بین مدیران و سهامداران نهادی و اقلیت( ایجاد شده در شرکت ها منجر

 گيری نتيجه

به  یمال یگزارشگر یی این اطلاعات در خواناو  می رود شمار به اقتصادی تصمیم گیری های در حیاتی ابزار یك به عنوان اطلاعات امروزه

 تئوری نمایندگی بیان می کند که هزینه های نمایندگی ناشی از تضاد منافع بین. از طرفی رود یمهم به شمار م یژگیو كیعنوان 

یافته ها حاکی  و یك نوع از هزینه های داخلی است که به یك نماینده به نیابت از مدیر پرداخت می شود و مدیران و سهامداران می باشد

 هایی شرکتدر واقع می توان نتیجه گرفت دارد.  یندگینما نهیدر کاهش هز یینقش بسزا یمال یگزارشگر ییخوانااز این مسئله است که 

برخوردارند، سطح بالایی از کیفیت افشای اطلاعات را در برمی گیرند و با دادن اطلاعات شفاف به سهامداران  ای خواناتریه گزارش از که

ی و هزینه نمایندگی رابطه منفی وجود مال یگزارشگر بین خواناییکه بررسی ها بیانگر این است هزینه های نمایندگی کاهش می یابد. 

 .می شود یندگینما نهیکاهش هزارش های مالی موجب خوانایی بالا در گز دارد و 
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