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اگرچ��ه طب��ق ش��واهد وآماره��ای موج��ود، تولی��د
محت��وای دی��نی ب��ا س��یری ص��عودی در فض��ای
مجازی کشورمان روبرو بوده اس��ت، ولی هن��وز
نتوانس���ته از لح���اظ کیفیت و تأثیرگ���ذاری ب���ر
ارتقای سطح و توسعه ش�اخص ه��ای مطل�وبیت
در ح��وزه ه���ای گون���اگون اعم از ج��ذب دانش
آموزان به مساجد، تحکیم بنیان خانواده، ت��ربیت
ص���حیح فرزن���دان، اش���اعه فرهن���گ ق���رآنی و
م���واردی از این دس���ت تع���الی بخش باش���د .
اف��زایش تولی��د محت��وای داخلی فض��ای مج��ازی
بدون برنام��ه ری��زی و سیاس�ت گ��ذاری هدفمن��د
برای استفاده مفید از آن توسط دانش آموزان،
امریست که نه تنها از ارزش واقعی کارکردهای
فضای مج��ازی در داخ��ل کش��ور می کاه��د بلک��ه
راه را برای گسترش انواع آسیب های اجتماعی
از طریق نشر اکاذیب و ش��ایعات، مط��الب غ��یر
آموزنده و مغایر هنجار، تبلیغات مص��رف گ��رایی
و ... می گشاید. از سوی دیگر رس��انه ه��ای م��ا
نیز بعضا در تولید محتوا و هدایت ص��حیح خ��بری
ضعیف عمل می کنند و نمی توانن��د جهت دهی،
جریان سازی و تنویر اص��ولی افک��ار عم��ومی را
به ترتیبی عملیاتی کنند که نی��از مخ��اطب ت��امین
شود و خود را بی نیاز از مراجعه به اخبار ک��ذب
و بی پای��ه و اس��اس کان��ال ه��ا و رس��انه ه��ای



بیگانه  و معاند  کشور و نظام در فضای مجازی
و سایبری بدانند.

 طرح مساله :
با تغییر سبک زندگی در فضای رسانه ای شده حاضر ، لازم است

کاربران خود را آماده کنند تا بهتر از این فضا استفاده کنند . با توجه به
جمله مارشال مک لوهان و تغییرات گسترده  رسانه ها و به وجود

آمدن فضای مجازی و شبکه های اجتماعی می توان گفت مخاطب
پیام ز است . همچنین ، در جامعه اطلاعاتی  بیش از هر چیز  به

جوهره اطلاعات ، اطلاعاتی شدن  جوامع ، نحوه استفاده از اطلاعات
ویادگیری مهارت فناوری اطلاعات وارتباطات توجه می شود. )کرمی

(.61:ص1396نامیوندی،
ک��اربران میان در یافتن عمومیت لحاظ به مجازي اجتماعی شبکه هاي

به ش��دن تب��دیل ملی، مرزه��اي درون در وسیع  جغرافیایی گستره با و
س��وي از کنترل نوع هر بودن از فارغ و شخصی و خصوصی ارتباط یك

ش��ده تب��دیل ارتباط��ات عرصه در بدیل بی وسیله اي به قدرت، مراجع
را ق��درت نهاده��اي و دولتها کنترل از خارج تاثیرگذاري و زمینه هاي اند
ش��رایط از ناشی ه��ویت بح��ران مفه��وم. اند آورده وج��ود به جوامع در

ب��روز مهم��ترین عوامل از.  است کن��ونی ش��ده جه��انی دو فضاي جدید
وی��ژه به و ارتباط��ات ص��نعت گس��ترش فعلی، جوامع در ه��ویت بحران
و اینترنت.  است سایبري اجتماعی شبکه هاي و مجازي اینرنت فضاي
با ام��روز به تا بشر که محیطی است آزادترین که اجتماعی هاي شبکه

را تض��عیف جوامع در معمول و سنتی هویت ساز منابع بوده، مواجه آن
به فقط بح��ران این.  است ک��رده به��رو رو دشواري با را آنها کارکرد و

به ب��ود  نخواهد و نب��وده محدود توسعه درحال و جهان سوم کشورهاي
که کند ادعا جامع���ه اي نمی تواند هیچ ام���روز جه���ان در که ط���وري

پ��ور ع��دلی معمارو.) بود خواهد امان در بحران این از ناشی ازتأثیرات
(.156ص:1391وخاکسار ،

اقیانوس معارف دینی که امروزه در اختیار م��ا اس��ت، حاص��ل زحم��ات
انبیا، اولیا و عالمان بزرگی است که عمر خ��ود را در راه اعتلای پ��رچم
دین و دین داری صرف نم��وده ان��د. م��ا وام��دار زحم��ات عالم��ان و دین
داران بزرگی هستیم که سخاوت مندانه، حاصل تلاش ه��ای خ��ود را در
اختیار گذاش��تند ت��ا دل ه��ای تش��نه نس��ل ه��ای پس از خ��ود را س��یراب
نمایند. اکنون که ابزارهای ارتباطات و اطلاعات، روزبه روز بیشتر خود
نمایی می کند و انفجار اطلاعات به معنای حقیقی اش، رخ نموده، چ��ه



شده است که سرچشمه ه��ای زلال مع��ارف دی��نی و احک��ام و مس��ائل
نج��ات بخش اس��لامی، در این عرص��ه، همچن��ان غ��ریب مان��ده ان��د.

( . مگر نه این است که بسترهای مناسب جدید به گونه1394)اکبری ،
ای فراهم آمده اند ک��ه ب��ا س��رعت و دقت ه��ر چ��ه بیش��تر، می توانن��د
عه��ده دار انتق��ال مجموع��ه ای عظیم از اطلاع��ات، در زم��انی ان��دک

باشند؟
از سوی دیگر، ام��روز پایگ��اه ه�ای متع�ددی ن�یز خ�ود را متکف�ل تبلی�غ،
ت��رویج و اطلاع رس��انی در ح��وزه ه��ای دی��نی، م��ذهبی و ف��رهنگی می
دانند. با این حال، هنوز گون��ه ای از خلأ اطلاع��اتی احس��اس می ش��ود.
البته بسیاری از اص��حاب تبلی��غ دین، از بس��ترهای س��نتی رح��ل اق��امت
نموده و در وادی جدید فناوری اطلاع��ات وارد ش��ده ان��د و از آن به��ره
می برند. این سخن در جای خود درست و دقی��ق اس��ت ک��ه البت��ه بای��د
به��تر و بیش از وض��عیت موج��ود هم باش��د  ام��ا ب��ا ی��ک نگ��اه دقی��ق و
موشکافانه می توان پی ب��رد ک��ه آن دری��ای بیک��ران مع��ارف دی��نی ک��ه
دستورات دین را در ابعاد زندگی مختلف به نم��ایش می گ��ذارد، در این
بستر جدید، تمام و کمال ارائه نش�ده اس�ت و آنچ��ه بی�ان ش�ده ن��یز از
استاندارهای لازم برخوردار نیس��ت و ب��ه خ��وبی از گون��ه ه��ای مختل��ف
اطلاع رسانی، متناسب با مخاطب هدف و نیازهای وی، استفاده نشده

( .1394است. ) اکبری ،
آس��یبهای اعتق��ادی و جه��ل عم��ومی ،یکی از ویژگیه��ای ش��بکه ه��ای
اجتماعی است که پیامهای دروغ یا  ناکام��ل از ی��ک پدی��ده ب��ه اش��تراک
گذاشته می شود و فرد  را در برابر اعتقادات مذهبی سست می کند .
افراد هم کم��تر ب��ه دنب��ال حقیقت می رون��د . دسترس��ی آس��ان ب��ا این
فن��اوری ، آس��یبهایی را ب��ه ب��ار می آورد و رواب��ط خ��ارج از خ��انواده را
گسترده و عادی کرده اس��ت . ع��ادی س��ازیها ب��ه فرزن��دان منتق��ل می

 :ص1395ش��وند و ش��کاف نس��ل ه��ا رقم می خ��ورد .)حس��ین زاده ،
60. )

وقتی فرد وارد دنیایی می شود که افراد در آنجا سبک زندگی متف��اوتی
دارند ، ناخود آگاه و بی اختیار و به مرور زم��ان ب��ا دیگ��ران همس��و می
شود . این همسو شدن می تواند تغییر در سبک پوشش باشد ی��ا تغی��یر
رفتار و گسترش ارتباطاتی که در دنیای واقعی ، خط قرمزهایش بوده
اس��ت . در علم ب��ه این همس��و ش��دن و تغی��یر حساس��یت زدایی منظم
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می گویند ، اما در دین ما اسمش سست ش��دن ارزشهاس��ت .)حس��ین
( .57 :ص1395زاده ،

در ش��بکه ه��ای اجتم��اعی ب��ه نح��وی ش��اهد در هم ریختگی و از هم
گس��یختگی مت��ون ، نظم و س��یاق در نگ��ارش و تولی��د محت��وا هس��تیم .
علت اصلی چنین واقعه ای نیز متاثر از نبود انسجام فک��ری اس��ت ک��ه
افراد را دچار آشفتگی ذهنی و در نهایت خطا در تصمیم گیری و اق��دام

  ی��ا اطلاع��ات2 و اطلاع��ات غلط1می کن��د . ف��راوانی اطلاعت درس��ت 
و ناتوانی در شناس��ایی ، دری��افت ، پ��الایش و پ��ردازش3دستکاری شده 

اطلاعات ، این فاجعه را پدید می آورد .
از این مهمتر، کاهش قدرت تمرکز بر موضوعی واحد است . پ��رورش
فکری و ناتوانی در تمرکز و در نتیجه توج��ه ب��ه مس��ائل مهم ، از دیگ��ر
تبعات ضعف در برقراری ارتب��اط ص��حیح و س��ازمند ب��ا فض��ای مج��ازی
است . دین ستیزی و هجمه به عقاید دیگران از دیگر چالش��های ش��بکه
های اجتماعی  اس��ت . چ��ه بس��یار اف��رادی ک��ه ن��ا آگاهان��ه، آگاهان��ه ی��ا
سازماندهی ش��ده ، س��عی در اهریم��نی جل��وه دادن آم��وزه ه��ای دی��نی
دارند . کسانی که دین را ب��ه درس��تی درک نک��رده ان��د ، دیگ��ران را ب��ه
بیراهه می کشند اما برای نقد مکاتب و ادیان باید دانش و مهارت لازم
را به دس��ت آورد و س��پس ب��ه ط��رح موض��وعات و مس��ائل پ��رداخت .

( .37:ص1396)کمالی،
مدیریت محتوا 

مدیریت محتوا یک متدولوژي ایجاد شده علوم اجتم��اعی اس��ت ک��ه ب��ه
گونه گس��ترده ب��ا توص��یف عی��نی، نظ��ام من��د و توص��یف کمی محت��واي
ارتباطات مرتبط می باشد. تحلی��ل سیس��تماتیک، عی��نی و کمی وی��ژگی
هاي یک محتواي آموزشی شامل بررس��ی دقی��ق تعام��ل ه��اي انس��انی،
تحلیل ویژگی تصاویر در متن، فیلم ه��ا و کلیپ ه��ا، بررس��ی رایان��ه اي

شود. می دیگر چیزهايکاربرد واژه ها در داده هاي منتشره و بسیاري 
از ن��وین نسلی آموزش، فرآیند ابزار یک عنوان به اجتماعی هاي شبکه

جه��انی ش��بکه کاربران توجه کانون در روزها این که هستند ها وبسایت
اجتماعات تشکیل مبناي بر ها سایت گونه این. اند گرفته قرار اینترنت

با اینترن��تی از ک��اربران اي دس��ته ک��دام هر و کنند می فع��الیت آنلاین
1 . information
2 . misinformation
3  .  Disinformation 



از اي گونه را اجتماعی هاي شبکه. آورند می هم گرد را خاصی ویژگی
از ن��وین روشی به یابی دست امکان که دانند می اجتماعی هاي رسانه

ف��راهم را این��ترنت در محت��وا گ��ذاري به اش��تراك و ارتباطات برقراري
( .217ص: 1395حقیقی و همکاران ، استخریان.)اند آورده

محتواي رسانه اي

محتواي رسانه اي، كالايي عمومي و تمام نشدني است، يعني مص��رف
آن توسط يك ف��رد ب��اعث اختلال در دس��ترس ي آن ب��راي اف��راد ديگ��ر
نمي ش��ود . ه��ر محت��واي رس��انه اي ب��ه لح��اظ م��اهيتي، ن��اهمگون و
استاندارد ناپذ ي��ر و ب��ر  اس��اس ذائق��ه شخص��ي مخ��اطب ارزي��ابي مي
شود، بن��ابراين تولي��د محت��واي خلاقان��ه در اينج��ا ني��از اساس��ي اس��ت .
محتواي رسانه اي داراي رويكرد فرهنگي ن��يز هس��ت و اغلب ب��ه دلي��ل
تأثير گسترده فرهنگي و سياسي بر جوامع، نسبت به ساير محص��ولات
كنترل ه��اي ق��انوني بيش��تري روي آن انج��ام مي ش��ود. رس��انه ه��ا ب��ه
واسطه محتواي خود براي هدايت روابط اجتماعي، فرهنگي و سياسي
گفتمان عرضه مي كنند و در اين راستا به حريم خصوص��ي و عم��وم ي
زندگي مخاطبان وارد مي شوند. بنابراين ني��از اساس��ي در اينج��ا، ورود
سياست گذاران رسانه اي براي تنظيم تعاملات اين فضا به سود منافع
عمومي است. به طور كلي در ارتباط با فض��اي مج��ازي و محت��واي آن
پيرامون نگ��راني دولت و حك��ومت از چ��ارچوب و ق��وانين اين فض��ا در
حوزه سياست گذاري رسانه اي، بحث هاي مهمي وجود دارد. كنترل و
حاكميت اينترنت به نظ��ر س��اده اس��ت، از اي��نرو  هم��واره ب��ا برچس��ب
فراگير زدن ب��ه فض��اي مج��ازي ب��راي اداره اين��ترنت، اختلاف��ات زي��ادي

( .254:ص1397وجود دارد . ) شريفي و مرزبان و لبافي، 
مجازي اجتماعي هاي شبكه

که هس��تند ه��ایی پایگاه مجموعه یا پایگاه اینترنتی اجتماعی هاي شبکه
و افک��ار ه��ا، من��دي علاقه بتوانند ت��ا ک��اربران آورد می ف��راهم امک��انی
هم و دیگ��ران بگذارند اش��تراك به دیگ��ران با را خودش��ان هاي فعالیت

اجتم�اعی، ش�بکه یك.  ش�وند س�هیم آن��ان با را ها فع��الیت و افکار این
ب��راي را امک��ان این که است وب بر مب��تی از سرویسهاي مجموعه اي

خ��ود ب��راي خصوصی یا توصیفات عمومی که آورد می فراهم اشخاص
با را منابع خ��ود کنند، برقرار ارتباط شبکه اعضاي دیگر با یا کنند، ایجاد
ب��راي اف��راد، دیگر عمومی توصیفات میان از و بگذارند اشتراك به آنها
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شبکه ه��اي تعریف در کلی طور به. کنند  استفاده اتصالات جدید یافتن
یك از که هس��تند س��ایتهایی اجتماعی شبکه هاي گفت اجتماعی میتوان

چت مانند امکان��اتی شدن اضافه با موتور جستجوگر مانند ساده سایت
خ��ود ک��اربران به اش��تراك گ��ذاري را خاص��یت دیگر امکانات و ایمیل و

میلی��ون ص��دها گردهم��ایی محل اجتم��اعی، ش��بکه ه��اي. میدهند ارائه
به فرهن��گ، و جنس زب��ان، م��رز، به توجه بدون که است کاربر اینترنت

اجتم��اعی ش��بکه ه��اي واقع در پردازن��د . اطلاع��ات می تب��ادل و تعامل
ط��راحی فض��اي مج��ازي در اجتم��اعی تع��املات تقویت و افزایش براي

اف��راد پروفایل روي بر که اطلاع��اتی طریق از کلی ط��ور به.  شده اند
همه که )علایق و شخصی اطلاع��ات ک��اربر، عکس می گیرد مانند قرار
برق��راري  می آورد ( ف��راهم ه��ویت ف��رد خصوص در را اطلاعاتی اینها

را دیگ��ران پروفایله��اي توانند می ک��اربران. گ��ردد می تس��هیل ارتب��اط
با چت و ایمیل مانند مختلف ک��اربردي برنام���ه ه��اي طریق از و ببینند

:ص1391 ،پور و خاکسار عدلی معمار و) کنند . برقرار ارتباط یکدیگر
158. )

در واقع، شبکه های اجتماعی برای افزایش و تقویت تعاملات اجتماعی
در فضای مجازی طراحی شده اند. ب��ه ط��ور کلی از طری��ق اطلاع��اتی
که بر روی پروفایل افراد قرار می گیرد، مانند عکس کاربر، اطلاع��ات
شخصی و علایق (که همه این ها اطلاعاتی را در خص��وص ه��ویت ف��رد
فراهم می آورد) برقراری ارتباط تسهیل می گردد. کاربران می توانن��د
پروفایل های دیگران را ببینند و از طریق برنامه های کاربردی مختل��ف
مانند پست الکترونیک و گپ با یکدیگر ارتباط برقرار کنند . )قاس��می ،

( .11 :ص1391عدلی پور و کیانپور،
اغلب شبكه هاي اجتماعي سازوكاري را ايج��اد ك��رده ان��د ك��ه ك��اربران
بتوانند از طريق آن پيامي در صفحه مشخصات دوستان خ��ود بگذارن��د.
اين موضوع شامل كامنت گذاشتن نيز مي شود، اگرچه پايگ��اه ه��ا ن��ام
هاي گوناگوني را براي اين وجه انتخاب كرده ان��د. علاوه ب��راين، ش�بكه
هاي اجتماعي اغلب داراي يك امكان پيام گذاري هس��تند. در ح��الي ك��ه
پيا م و نظردهي در بيشتر پايگاه هاي اجتماعي توس��ط ك��اربران انج��ام
مي شود، اين گزينه ها در سطح جهان در همة كشورها قابل دس��ترس

( .25:ص1389نيست.) ضیایی پرور وعقیلی ، و
به طور کلی در تعریف شبکه های اجتماعی می توان گفت شبکه ه��ای
اجتماعی پایگاه ه��ایی هس��تند ک��ه از ی��ک وب گ��اه س��اده مانن��د موت��ور
جس��تجوگر ب��ا اض��افه ش��دن امکان��اتی مانن��د گپ، پس��ت الکترونی��ک و



امکانات دیگر خاصیت اش��تراک گ��ذاری را ب��ه ک��اربران خ��ود ارائ��ه می
دهن��د. ش��بکه ه��ای اجتم��اعی، مح��ل گردهم��ایی ص��دها میلی��ون ک��اربر
اینترنت است که بدون توجه به مرز، زبان، جنس و فرهنگ، ب��ه تعام��ل

 (. ی��ک33: ص 1319و تب��ادل اطلاع��ات می پردازن��د )س��لطانی ف��ر، 
شبکه اجتماعی، وب گاهی است که در مرحله اول به افراد و سازمان
ها اجازه می دهد صفحات خود را روی آن ایجاد کنند و در مرحله دوم،
این امکان را می دهد که این صفحات بر اساس مشترکات گوناگون به
هم متصل شوند. در حقیقت یک شبکه اجتم��اعی وب گ��اه ی��ا مجموع��ه
وب گاهی است که کاربران آن دوست دارند علاقه من�دی ه�ا، افک��ار و
فع��الیت ه��ای خ��ود را ب��ا دیگ��ران و دیگ��ران هم ب��ا آن��ان ب��ه اش��تراک

بگذارند .
محتوای دینی در شبکه های اجتماعی

پیام های دی��نی در بین حجم ب��الایی از محت��وای موج��ود در ش��بکه ه��ای
اجتماعی جای خود را پیدا کرده و در مناسبت های مذهبی با فرم هایی
متنوع در بین گروه های راه افتاده در شبکه های اجتماعی منتش��ر می
شود. شبکه های اجتماعی در هر موضوع و اتفاقی جایگاه خود را پی��دا
کرده اند. تفاوتی هم نمی کند که یک موضوع جدی و رس��می باش��د ی��ا
موضوعی فان و طنز. مناسب های دینی یکی از موضوعاتی اس��ت ک��ه
استفاده های زیادی از توانمن��دی فض��ای مج��ازی ب��ه وی�ژه ش�بکه ه��ای
اجتماعی در آن صورت گرفته چه از نظر افزایش تولید محتوا و چ��ه از
لحاظ تنوعی که در فرم این محت��وا دی��ده می ش��ود. خ��وب ی��ا ب��د بای��د
قبول کرد که به لحاظ پتانسیل های شبکه های اجتماعی در حال حاضر
هیچ رسانه ای ب��ه این ان��دازه ق��درت ت��أثیر گ��ذاری ن��دارد  ب��ه وی��ژه در
کشور ما که شاید رسانه های دیگر در جذب مخاطب از همه گ��روه ه��ا
و سلایق بخاطر عدم  توانایی ک��ه معم��ولا وج��ود دارد خیلی این امک��ان
برایشان فراهم نشده ت��ا مخ��اطب م��ورد نظرش�ان را توأم��ان ج��ذب و
حفظ کنند اگر هم این اتفاق افتاده موردی و گذرا بوده. اما این اتف��اق
در مورد شبکه های اجتماعی صدق نمی کن��د و این ش��بکه ه��ا هم��واره
جذابیت و توجه مخاطب را با خود دارند به ط��وری ک��ه خیلی س��ریع ب��ا
فروکش کردن یک اتفاق موضوعی دیگر اوج می گیرد و این اوج و خیز
ها شبکه های اجتماعی را در حال حاض��ر در تم��ام موض��وعات درص��در
توجه قرار داده. شبکه های اجتماعی می توانند پیش درآمدی باشند بر
سایر جریانات دینی که با زمینه سازی بسترهای مناسب معرفی دین و
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آشنایی با اسلام را برای کاربران این شبکه ها فراهم کنند . ) فرآورده
،1393. )

چالش هاي پيش روي سياست گذاري توليد محتواي مج&&ازي
در ايران

بحث در م��ورد سياس��ت گ��ذاري رس��انه اي ب��دون بحث درب��اره ن��وع و
م���يزان دخ���الت دولت دقي ق نخواه���د ب���ود )روش���ندل و همك���اران،

 (. با نگاهي به وضعيت فعلي فض��اي مج��ازي در اي��ران در ح��ال1391
حاضر سياست گسترش و افز ايش ظرفيت تبادل بين المللي داده ه��ا
از سياست هاي جاري دولت است و افراد، سازمان ها و شركت ها به
گون��ه اي نامح��دود ب��ه س��رويس دهن��دگان رس��انه ه��اي جدي��د، امك��ان
دسترسي دارند. براي دسترسي به اينترنت هيچ گونه مج��وز ي��ا تأييدي��ه
دول��تي لازم نيس��ت و هن��وز س��رويس دهن��دگان، اطلاع��ات مرب��وط ب��ه
مشتركان، كاربران و محتواي داده هاي تبادل شده را به سازمان ه��اي

 (. ضمن اينك��ه ق��انون ي��ا دس��تور1395دولتي ارائه نمي دهند )هاتف، 
العملي ب��راي من��ع رمزگ��ذاري محت��واي داده ه��اي مبادل��ه ش��ده وج��ود
ندارد. همچنين قانوني وجود ندارد ك��ه س��رويس دهن��دگان را مل��زم ب��ه
كن��ترل محت��وا كن��د ي ا آن��ان را مس��ئول محت��وا ي ارائ��ه ش��ده روي

سرويس هاي اينترنتي بداند.
بر اساس مواد قانوني موجود در قوانين ذكرش��ده موض��وعات ق��انوني
كه پوشش داده مي شوند به اين شرح اس�ت: مق�ررات دسترس��ي ب��ه
زيرساخت، مقررات دسترس��ي ب��ه اطلاع��ات، ق��وانين حق��وق م��الكيت
معنوي، حقوق توسعه دهندگان نرم اف��زار، ق��انون تج��ارت الكتروني��ك،
حقوق مصرف كننده ، هويت و امضاي الكترونيك، زيرمجموعه ق��وانين
تج��ارت الكتروني��ك، ق��وانين نش��ر ديجيت��ال و ... . بن��ابراين ب��ر اس��اس

 و1394 ؛ حاجي محمدي و همكاران، 1392مطالعات موجود )باقري، 
 (، در حوزه چارچوب سياست گذاري مورد نياز در كشور1395هاتف، 

در حوزه مد يريت توليد محتوا، مي توان به مواردي از اين قبيل اشاره
كرد: مقررات دسترسي به زيرساخت توليد محتوا، تعرفه گذار ي، ق��وا
نين و مقررات نظارت ب��ر س��رويس و مق��ررات دسترس��ي ب��ه محت��وا،
حقوق مالكي ت معنو ي، حقوق توسعه دهندگان نرم افزاره��ا، حق��وق
مص��رف كنن��ده، ح��ريم خصوص��ي، ه��ويت و امض��اي ديجيت��ال و ادل��ه
الكترونيك جرائم سايبري، حفاظت كودكان در فضاي مجازي و ق��وانين
نش��ر محت��واي ديجيت��ال )كت��اب، ص��دا، فيلم، اخب��ار و محت��واي تارنم��ا(.

( .258 : ص1397) شريفي و مرزبان و لبافي، 



بی اخلاقی در شبکه‌های اجتماعی 

ام��نیت اطلاع��ات ک��اربران ش��بکه‌های اجتم��اعی موض��وعی اس��ت ک��ه
هم��واره مح��ل بحث ج��دی واق��ع ش��ده و روی آن تاکی��دهای مختلفی
ص��ورت گرفت��ه اس��ت. ام��ا ک��اربران این ش��بکه‌ها چگون��ه می‌توانن��د از
اطلاعات خود در این فضا محافظت کنن��د؟ ب��ر اس��اس آماره��ای ارائ��ه

 میلی��ون گوش��ی تلفن هم��راه هوش��مند در۲۵ش��ده در کش��ور بیش از 
دست کاربران است و طبیعی به نظر می‌رسد که بخش قاب��ل ت��وجهی
از کاربران این گوشی‌ها از نرم افزارهای ارتباطی رایگ�ان موبای��ل ن�یز
استفاده کنند، به گونه‌ای که بر اس��اس اظه��ارات وزی��ر ارتباط��ات تنه��ا
شبکه‌ای همچون تلگرام میلیون‌ها ک��اربر ای��رانی را در خ��ود ج��ای داده
اس��ت. حض��ور اف��راد در فض��ای مج��ازی در دهک��ده جه��انی نیازمن��د
هوش��مندی خاص��ی اس��ت. وق��تی اف��راد در فض��ای مج��ازی ب��ه انتش��ار
عکس‌های خود می‌پردازند دیگر نمی‌توان از این اقدام در ق��الب ح��ریم
خصوص��ی ی��اد ک��رد. در این ش��رایط اف��راد ب��ا حض��ور در ش��بکه‌های
اجتماعی وارد حریم و عرصه عمومی شده اند. وقتی افراد عکس‌ه��ای
خ��ود را در فض��ای مج��ازی در مع��رض دی��د ه��زاران ک��اربر دیگ��ر ق��رار
می‌دهن��د یع��نی آنه��ا خواس��تار در اختی��ار ق��رار دادن اطلاع��ات خ��ود در
عرصه عمومی هستند. انتشار عکس در فضای مجازی یک امر ط��بیعی
است، اما هنوز بینش لازم نسبت به عکس‌های منتشر شده در فض��ای
مجازی یک نوع عقلانیت خاصی در رفتارها را می‌طلبد ک��ه هن��وز چ��نین
بینشی در بین برخی کاربران نهادین��ه نش��ده اس��ت. انتش��ارعکس‌ها در
فض��ای مج��ازی ب��ا رفتاره��ای مختلفی هم��راه اس��ت. در این اق��دامات
ممکن اس��ت تک��ثر ارتباط��ات در فض��ای مج��ازی ش��کل گ��یرد. در این
شرایط افراد از چهارچوب و اندیشه لازم برخوردار نیستند و به نسبت
این رفتار مستعد هر گونه برانگیختگی در فضای مجازی اس��ت. در این
نوع اقدامات هرگونه رفتاری با اطلاعات شخصی افراد، امکان به بازی
گرفتن آنها را ایجاد می‌کند. حضور در فضای مجازی در اصل حضور در
میدان‌های مختل��ف اس��ت. در این ش��رایط اف��راد بای��د ت��وان تعام��ل ب��ا
فض��ای مج��ازی را داش��ته باش��ند. وق��تی اف��راد توانمن��دی‌های لازم در
مواج���ه ب���ا فض���ای مج���ازی را نداش��ته باش���ند درنتیج���ه ب���ا انتش���ار
عکس‌هایش���ان ش���اهد پیام���دهای اخلاقی، غ���یراخلاقی، طلاق‌ه���ا و
ازدواج‌های اینترنتی و هزاران مس��اله دیگ��ر در فض��ای مج��ازی خواهن��د

 (.1395بود. )شکر بیگی، 
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فقر تولی&&د محت&&وای ملی در فض&&ای مج&&ازی و اتلاف وقت 
مخاطبان

اگرچه بنابر آمارهای موجود تولید محتوای فارسی با سیری صعودی در
فضای مج��ازی کش��ورمان روب��رو ب��وده اس��ت، ولی هن��وز نتوانس��ته از
لحاظ کیفیت و تأثیرگ��ذاری ب��ر ارتق��ای س��طح و توس��عه ش��اخص ه��ای
مطلوبیت در حوزه ه��ای مختل��ف اعم از تحکیم بنی��ان خ��انواده، ت��ربیت
صحیح فرزندان، اشاعه فرهنگ اسلامی و مواردی از این دس��ت تع��الی
بخش باش��د ، اگرچ��ه رش��د ش��اخص ه��ای کمی ارتباط��ات و فن��اوری

 از عوام��ل مهم و تع��یین کنن��ده در ارزی��ابی توس��عه(ICT)اطلاع��ات 
یافتگی ه��ر کش��وری در س��طح جه��ان اس��ت، ام��ا نبای��د از تأثیرگ��ذاری
میزان رشد کیفی آن ن��یز غاف��ل ب��ود، زی��را ک��ه ش��اخص ه��ای کیفی از
جمل��ه تولی��د محت��وای ف��اخر ملی رابط��ه مس��تقیمی ب��ا ارتق��ای س��طح
علمی، ف��رهنگی، اجتم��اعی و ... جامع��ه دارد. از آنج��ایی ک��ه م��وقعیت
راهبردی جمهوری اسلامی ایران در تع��یین خ��ط مش��ی ه��ا و سیاس��ت
های کلان نظ��ام بین المل��ل تث��بیت ش��ده و نقش غیرقاب��ل انک��ار آن در
مدیریت تحولات و روابط حاکم بر منطقه خاورمیانه ب��ه اثب��ات رس��یده
است، لذا تقویت فرهنگ ایرانی اسلامی و گسترش آن در همه سطوح
و بخش ه��ا ب��ه وی��ژه فض��ای مج��ازی از ض��روریات اول��ویت دار کش��ور
محسوب می شود. چن��دین براب��ر ش��دن تولی��د محت��وای داخلی فض��ای
مجازی بدون سیاست گذاری هدفمند برای بهره برداری مفید از آن در
گ��روه ه��ای متن��وع مخ��اطبین، امریس��ت ک��ه ن��ه تنه��ا از ارزش واقعی
کارکردهای فضای مجازی در داخل کشور می کاه��د بلک��ه راه را ب��رای
گسترش انواع آسیب های اجتماعی از طریق نشر اک�اذیب و ش�ایعات،
مط��الب غ��یر آموزن��ده و مغ��ایر هنج��ار، تبلیغ��ات آزار دهن��ده و ... می

گشاید.
ایران در نوک پیکان مبارزه با استکبار جهانی قرار داشته و برخورداری

 در کشور بستری آماده را برای توسعهICTاز زیرساخت های فناورانه 
مدیریت هوشمند بر فضای مجازی داخلی و الگوسازی آن جهت صدور
به سایر کش��ورهای اس��لامی ف��راهم س�اخته اس��ت. بی ش�ک م��دیریت
نظام مند فضای مجازی و تولی��د و انتش��ار محت��وایی در ت��راز حک��ومت
اسلامی علاوه بر جلوگیری از اتلاف وقت کاربران و بهره برداری آن��ان
از مطالب س�ودمند و اعتلا بخش، همچ��ون س�دی مس�تحکم در مقاب�ل

تهاجم فرهنگی دشمنان عمل خواهد کرد.



حضرت آیت الله خامنه ‌ای )مد ظله العالی( در دی��دار رئیس ‌جمه��ور و
، این1394اعض��ای ش��ورای ع��الی فض��ای مج��ازی در ش��هریور س��ال 

شورا را مرکز اص�لی سیاس�تگذاری آگاهان��ه، مس�ئولانه و مقتدران��ه در
خصوص فضای مجازی خواندند و ب��ا اش��اره ب��ه گس��ترش روزاف��زون و
پرسرعت پدیده عظیم و بی‌ نظیر فضای مجازی تأکید کردن�د: "بای��د ب�ا
استفاده از توانایی ها و اس��تعدادهای ج��وان کش��ور و ب��ا سیاس��تگذاری
صحیح و اقدامات سنجیده و هماهنگ و ب��دون از دس�ت دادن زم��ان ب��ه
سمت خروج از حالت انفعال در عرصه فضای مجازی، و حض��ور فع��ال

و تأثیرگذار و تولید محتوای اسلامی متقن و جذاب حرکت کنیم. "
موانع تولید محتوای فارسی در فضای مجازی

این که چه نوع محتوایی و ب��ه چ��ه م��یزان از آن نی��از داریم؟ ب��رای چ��ه
طیفی از مخاطبین تولید می شود و چه کس��ی ی��ا کس��انی در تولی��د آن
نقش دارند؟ چه ظرفیت ها و امکاناتی نی��از داریم؟ و ن��یز در کج��ا و در
چه قالبی از این محتوا استفاده می شود؟ از جمله مهم��ترین س��والاتی
است که پیش از تولید محتوایی ارزشمند باید ب��ه آنه��ا پاس�خ داد. ع�دم
وجود برنامه ای راه��بردی در ح��وزه سیاس��ت گ��ذاری درازم��دت تولی��د
محتوای هدفمند فارسی و اجرای آن منج�ر ب�ه ک��اهش کیفیت محت�وای

تولیدی در کشور شده است.
فعالیت ما در تولید ملی محتوا باید به گونه ‌ای باشد ک��ه بت��وانیم بخش
اعظم اوقات فراغت یک شهروند ایرانی را ت��أمین ک��نیم؛ امی��دواریم ب��ا

 س��ند۹تهیه سند جنبش تولید محتوا این امور به سهولت محقق ش��ود. 
داخل کمیسیون ‌های مرکز ملی فضای مجازی به تصویب رس��یده و در
نوبت شورای عالی فضای مجازی ق��رار گرفت��ه اس�ت پس از تص��ویب،

این اسناد رسانه ‌ای می ‌شود. 
از مهمترین آسیب هایی که در حوزه خبر باعث کاهش کیفیت محت��وای
ملی شده، و به طور غالب از سوی رسانه های بی اعتبار و کم اعتب��ار
یا به عبارتی ”رسانه ه��ای زرد“ ص��ورت می گ��یرد، می ت��وان ب��ه نش��ر
اکاذیب، اهانت، افترا، دامن زدن به شایعات و نیز جعل و تحریف اخبار
اش��اره ک��رد. این امرن��ه تنه��ا منج��ر ب��ه اتلاف وقت و بی اعتم��ادی
خوانندگان می شود بلکه در بیشتر موارد با ایجاد تش�ویش و تفرق�ه در
جامعه قصد آسیب رساندن به اساس و تضعیف نظام مقدس جمهوری
اسلامی ای�ران را دارد. م�وارد م��ذکور ک�ه اغلب از س�وی رس�انه ه��ای

11



معاند نظام در خارج از کشور تولید و توسط برخی پایگاه ه��ای ش��ایعه
پراکنی در فض��ای مج��ازی و ش��بکه ه��ای اجتم��اعی داخ��ل و در حجمی
بسیار گسترده منتشر می ش��وند از نمون��ه ه��ای ب��ارز اف��زایش م��یزان
محتوای بی ارزش در فضای مجازی کشور هس��تند. )خ��برگزاری علم و

(.1396فناوری،
محتوای دینی عمومی در اینترنت

مهم ترین نکات مربوط ب��ه محت��وای عم��ومی در پایگ��اه ه��ای اس��لامی
فارسی زبان را می توان در مسائل ذیل خلاصه کرد :

. فقر محتوای خوب دینی  1
مطالب و معارف دینی که مناسب با مخاطب عمومی باشند، هن��وز ب��ه
شکل کامل و منسجم در فضای مجازی عرضه نشده اند. مطالب ارائه
شده نیز متناسب با فهم و نیاز مخ��اطب عم��ومی، غ��نی س��ازی نش��ده
اند. اکنون متون دینی در این��ترنت، دچ��ار ن��وعی پراکن��دگی و آش��فتگی
است. چند پایگاه سراغ داریم که آموزه ه��ای دین و زیب��ایی ه��ای آن را
در قالب نوش��تارهای: ادبی، کوت��اه و آموزن��ده ی��ا ب��ه ص��ورت س��ؤال و

جواب، با عنوان گذاری دقیق و گویا، عرضه کرده باشد؟
تحقیقی که روی پانصد پایگاه پ��ر بازدی��د ای��رانی در ی��ک مقط��ع زم��انی

 م��ورد از این پایگ��اه8مشخص، صورت گرفته، نشان می دهد که تنه��ا 
ها به عنوان پایگاه های برجسته و شاخص مذهبی و دینی شناخته شده
اند که به طور گسترده ای به ارائ��ه مط��الب و محت��وای دی��نی پرداخت��ه

( .1392اند. ) دهقان حسام‌پور، 
.عدم سطح بندی صحیح مطالب2

مطالب دینی باید بر اساس سطح مخاطبان طبقه بندی شود. گ��روهی
از مخاطبان، افراد کم اطلاع از مسائل دین هس��تند ک��ه در این ح��وزه،
مبتدی به شمار می آیند. پس، سطح اطلاعات مورد نی��از آن��ان، نس��بت
به گروه دیگری که در رتبه دیگری هستند، متفاوت خواهد بود. چه بس��ا
بت��وان گ��روه دوم را مخاطب��انی دانس��ت ک��ه در ح��د کلی��ات و اص��ول و
فروع دین، از تعالیم دینی آگاهی دارند و به آن عم��ل می کنن��د. س��طح
دیگ��ری را ن��یز می ت��وان در نظ��ر گ��رفت ک��ه در آن، اطلاع��ات ب��رای
مخ��اطب اندیش��مند و محق�ق و مطل�ع از جزئی��ات مع�ارف دین تهی�ه و
ارائه شود. متأسفانه، امروزه با همه تلاش هایی که برای ارائه و ترویج



آموزه های دین شده، در فضای وب هنوز محتوای دینی متناسب با نیاز
سطوح مختلف مخاطب و با توجه به ادبیات هر یک از آنان و مطابق با
علاقه مندی های آنها، عرضه نگردیده است. بسیاری از مطالبی ک�ه در
پایگاه های دینی به مخاطب��ان عرض��ه می ش��ود، ج��ذابیت ندارن��د و ب��ه

صورت روزآمد بیان نشده اند.
. ضوابظ ساختاری، نگارشی و نمایشی3 

محت��وای دی��نی بای��د پرنف��وذ و تأثیرگ��ذار ارائ��ه گ��ردد. رع��ایت ض��وابط
نگارشی و ویرایش��ی، ارج��اع ب��ه مآخ��ذ و من��ابع، ب��ه ک��ارگیری مط��الب
ک��اربردی و اس��تفاده از روش ه��ای کارآم��د، اس�تفاده از ج��ذابیت ه��ای
بص��ری، زیباس��ازی مت��ون، اس��تفاده از امکان��ات و ق��ابلیت ه��ای اطلاع
رسانی، به کارگیری سیستم های مدیریت محتوای قوی و ساختارمند و
توجه به سیستم های مختلف اطلاع رسانی در نظام اینترنت، می تواند
در تأثیرگذاری و کارآمدی محتوای دینی ارائ��ه ش��ده در این��ترنت، مفی��د

باشد.
محتوای تکراری. 4

مشکل دیگری که گریب��ان گ��یر محت��وا در فض��ای مج��ازی ش��ده، وج��ود
حجم زیادی از اطلاعات تکراری در میان هم��ه پایگ��اه ه��ایی اس��ت ک��ه
مطالب و مقالات اسلامی ارائه داده اند. این مسأله، به دنبال رواج بی
رویه کپی برداری در میان پایگاه ها و وبلاگ های دی�نی ب��ه وج�ود آم��ده
است. شاید گفته شود که تعدد پایگ��اه ه��ای ارائ��ه کنن��ده محت��وا، ح��تی
برای ارائه یک محتوای واحد نیز، به خودی خود، مطلوب است؛ اما باید
دانست که این کار در صورتی شایسته اس��ت ک��ه ه��ر پایگ��اهی ک��ه ب��ه
پشتوانه یک فرد یا گروه یا مؤسسه ای فعالیت می کند، خودش نیز ب��ه
تولید محتوا پرداخته باشد و در مواردی از مطالب دیگران نیز اس��تفاده
نماید. اگر فقط از اطلاعات آماده دیگران استفاده کن��د، مس��لماً دچ��ار
کاهش پایگاه های تولیدکننده محتوا شده ایم و در نهایت، با تقلیل داده
ها، کار ب��ه ج�ایی می رس�د ک�ه هم�ه فق�ط اس�تفاده کنن�ده محض می

( بنابراین، تک��ثر و تک��رار ی��ک محت��وای واح��د، در1394شوند. )اکبری ،
ص��ورتی ک��ه ب��ا ه��دف عرض��ه ی��ک مطلب مناس��ب و مفی��د در جاه��ای
مختلف و از راه های گوناگون و ب��رای ک��اربران متف��اوت باش��د، ام��ری

پسندیده است.
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مدیریت و بهینه سازی وضعیت محتوای دینی در شبکه ه&&ای
اجتماعی مجازی

مدیریت و بهینه سازی وضعیت محتوای عمومی دینی در این��ترنت و ب��ه
ویژه در پایگاه های اسلامی، به عوامل مختلفی وابس��ته اس��ت. ب��رخی
از مهم ترین مسائلی که شاید مشکل را کمتر نماید، عبارت است از:

. حضور متخصصان دینی در فضای مجازی1
محتوای الک��ترونیکی دی��نی، ب��ه دلی��ل اهمیت و قداس��تی ک��ه دارد، ی��ک
محتوای تخصصی است که باید قابل اعتماد، صحیح، مس��تند و مس��تدل
باشد. از این جهت، حتماً باید از سوی متخصصان و کارشناس��ان دی��نی
تهیه شده باشد و توسط ایشان مورد نظارت ق��رار گرفت��ه باش��د. اگ��ر
کار تهیه و تولید محتوای دینی بدون نظارت کارشناس آن انج��ام ش��ود،
از درجه اعتبار و اطمین��ان و ارزش کم��تری برخ��وردار اس��ت. در ح��ال
حاضر، تولیدات دینی در فضای وب، حد قابل قبولی ندارد و نمی ت��وان
به این سطح از کار اکتفا ک��رد. در ش�رایطی ک��ه محت��وای ض�د دی��نی و
عقاید باطل بدخواهان، به سرعت در حال رشد است و از سوی دیگر،
محدود ساختن دسترس�ی مخاطب�ان و ک��اربران، ب��ه این گون�ه مط��الب
هم، به صورت کامل غیر ممکن یا ناخوشایند است، ض��رورت اس��تفاده
از سرمایه های انسانی کارشناس دین و تخصصی ش��دن فراین��د تولی��د
محتوا و ارائه صحیح و به موقع اطلاعات و داده های دینی در قالب ه��ا

( .1394و روش های مناسب، اهمیتی دو چندان دارد. )اکبری ،
. تولید و ارائه مطالب دینی2

مهم ترین استاندارد تولی��د محت��وای دی��نی، رع��ایت اعتب��ار و ارزش این
محتوا است ، محتوایی ارزشمند و قابل اعتماد و عمل که از متن قرآن
و سنت برآمده باشد. قرآن و سنت، دو منبع مهم معارف دینی هس��تند
ک��ه دوری از این دو سرچش��مه زلال مع��ارف وحی��انی، نتیج��ه ای ج��ز
گمراه شدن و گمراه کردن ندارد. دست اندرکاران وبگ��اه ه��ا ی��ا وبلاگ
ها نیز باید بدانند که چنانچه خود کارشناس مسائل دینی نیستند، باید با
وسواس و حساسیت، مطالب را نقل و ثبت نمایند. حساسیت محتوای
دینی از آن جهت است که به اعتقادات، اخلاق و اعمال یک ف��رد و ی��ک
جامعه گره خورده است و در نهایت نیز، در سرنوشت زندگی دنی��وی و

اخروی آنان، تأثیر مستقیم دارد. 
.تعیین و تحلیل دقیق محتوا پیش از طراحی پایگاه3



برای طراحی و پیاده سازی ی��ک وب گ��اه، قب��ل از ه��ر اق��دامی، تع��یین
محتوا و تحلیل دقیق آن داده ضروری است. این اقدام روشمند، م��ا را
از صرف وقت در مورد مس��ائل بیه��وده، پ��رداختن ب��ه موض�وعات غ��یر
مهم و هزینه کردن بودج��ه ه��ای اض��افی و غ��یر مفی��د نج��ات می ده��د.
تحلی��ل مس��أله، نیازس�نجی و امک��ان س��نجی، از مراح��ل مهم در تولی��د
محتوای دینی و گردآوری و عرضه آن به علاقه مندان به مع��ارف دی��نی

( .1394است. ) اکبری ،
.حمایت از متصدیان تولید محتوای دینی4

یک محتوای دینی الکترونیکی، باید به بهترین شکل ساخته شده باشد و
از همه عناصر غنی سازی و جذاب سازی محتوا ب��رای ک��اربر اس��تفاده
کرده باشد. رعایت استانداردهای فنی، استفاده از اص��ول ف��نی و ن��رم
افزاری و به کارگیری عناصر چند رسانه ای، از این قبیل اس��ت ک��ه در
سایه حمایت های مادی و معنوی از مجریان امور وب گ��اه ه��ا، محق��ق
می شود. برای توسعه درست محتوای دینی، باید بسترسازی مناس��بی
برای اماکن و مراکزی ک��ه متکف��ل تب��یین و تبلی��غ دین هس��تند، ص��ورت
پذیرد. اماکن و مراکزی که نماد دین داری اند، مؤمنان با آن ام��اکن در
ارتباط هستند و در آن فض��ا از تع��الیم دین آگ��اهی می یابن��د. بن��ابراین،
برای تأمین نیاز جدی فضای رقمی، نسبت به محت��وای مناس��ب و غ��نی
شده دین، باید افراد و مراکز متکفل فعالیت های دینی، مورد حمایت و

( .1394تشویق قرار گیرند. ) اکبری ،
               نتيجه گیری

ش��اید مهمترین کاره��ا در تولی��د محت��وای فض��ای مج��ازی، اف��زون ب��ر
رقمی‌سازی همه من��ابع چ��اپی متقن و معت��بر، مناسب‌س��ازی ب��رخی از
محتواها ب��رای عرض��ه در پایگاهه��ای گون��اگون باش��د. ام��روزه در هم��ه
شبکه های فضای مجازی، عرض��ه ی��ک ن��وع محت��وا، پاس��خگوی س��لایق
کاربران نیست و ض��رورت دارد ن��یروی انس��انی کارآم��د و م��اهر ب��رای
تولید محتواهای درخور پایگاههای پرمخاطب، مانند تلفنهای هوش��مند و

 تولید محتواهای چندرس��انه ای و بازیه��ای.رایانه های همراه ایجاد شود
با کیفیت که برای مخاطب��ان ک��ودک و نوج��وان ج��ذاب باش��د، ط��راحی
اینفوگرافی های تآثیرگذار و پر مض��مون و ن��یز تولی��د گفتاره��ای کوت��اه
مذهبی، اخلاقی و حکمی، از اولویتهای تولی��د محت��وای دی��نی ب��ه ش��مار

 .(52 : ص1396) علیمرادی ،.می رود
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برای تضمین کیفیت محتوا و حل مسائل و مشکلات محتوایی ن��یز بای��د
در زمین���ه دسترس‌پذیری محت���وا، برن���د و الگ���وی بص���ری، الگ���وی
ویراس�تاری، معم��اری اطلاع��ات و ن��اوبری، جنب��ه ه��ای حق�وقی، ایج��اد
نظام‌ه���ای ف���راداده‌ای، بهینه‌س���ازی ب���رای موتوره���ای جس���تجو و
کاربردپذیری برنام��ه ری��زی لازم ص��ورت گ��یرد. همچ��نین، ب��ا توج��ه ب��ه
انبوهی اطلاعات و محتواهای گوناگون، و نیز وقتگ��یر و پرهزین��ه ب��ودن
تولید و نشر محتوا، توج��ه ب��ه خودکارس��ازی تولی��د محت��وا، بس��یار مهم
است. بدیهی است که خودکارسازی محتوا، قابلیت بهره برداری محتوا
را افزایش می دهدو کیفیت آن را نیز بهبود می بخشد. )سلیمانی پ��ور،

1396) ��. توجه به ذائقه افراد موجب موفقیت در تولید محتوای دی��نی 
فیل��تر ک��ردن در مح��دوده بخش‌ه��ایی ک��ه . در فضای مج��ازی می‌ش��ود

مخ��اطرات امنی��تی، اخلاقی و اجتم��اعی به‌هم��راه دارد، ام��ری ص��حیح
اس��ت و ح��اکمیت حک��ومت ن��یز همین وظیف��ه را دارد. حک��ومت هم در
بخش‌های امنیتی، سیاسی، فرهنگی و اخلاقی باید قس��مت‌هایی ک��ه در
منظر فرهنگ عمومی ایجاد محدودیت در حوزه ترویج اخلاق می‌کن�د را

فیلتر کند.

 فهرست منابع و مآخذ :
اک��بر؛ اس��کروچی ،رقیه علی ، فرهنگی امیررضا؛ ، حقیقی - استخریان

( ارای��ه م��دل محت��وای رس��انه ه��اس1395اس��کروچی ) غلامرضا و
 پژوهشی رهیافتی نو–آموزشی دیجیتال فارسی زبان ، فصلنامه علمی

.237- 215،ص26، پیاپی2در مدیریت آموزشی، سال هفتم، شماره 
(فضای مجازی در انتظ��ار تولی��د محت��وای دی��نی ،1394- اکبری، احمد)

، 46فصلنامه ره آورد، ش
( چالش هاي اعم��ال حق��وقي فض��اي مج��ازي،1392- باقري، محمود )

.46-27(، ص1 )16فصلنامه برنامه ريزي و بودجه، 
(  همدلی غ��یر حقیقی در دنی��ای مج��ازی ،1395- حسین زاده ، زهرا )

 .60 – 57ماهنامه جریان امروز ، شماره پانزدهم ، ص
- حاجي علي محمدي، مقصود؛ موذن زادگان، حسن علي؛ رضوي فرد،

(توليد ، ارسال و مورد معامله قرار دادن آث��ار مس��تهجن و1394بهزاد)
مبتذل در فضاي مجازي، پايان نامه كارشناسي ارشد، تهران، دانشكده

حقوق و علوم سياسي ، دانشگاه علامه طباطبايي.



( س��نجش ق��ابلیت ه��ای1390- حری��ری، نجلا و عن��بری، ام��یر مه��دی )
شبکه های اجتماعی  تخصصی وبی فارسی و ارائه راهکارهای مناسب
برای بهینه سازی این شبکه ها در ای��ران، پژوهش��گاه عل��وم و فن��اوری

اطلاعات ایران .
( حکمرانی محتوا، سلس��له نشس��تهای1396- سلیمانی پور، روح الله)

علم اطلاع��ات و دانش شناس��ی. ته��ران: کتابخان��ه عم��ومی حس��ینه
ارشاد .

حوزه های علمیه و تولید محتوای علوم( 1396) علیمرادی ، مصطفی-
انسانی و اسلامی در فضای مج��ازی ، فص��لنامه ره آورد ن��ور ، ش��ماره

. 53- 43 ، ص78 ، سال شانزدهم ، پیاپی 61
( هم گرايي رس��انه اي1391- روشندل اربطاني، طاهر؛ كوهي، احمد)

)رابط��ه تولي��د محت��واي اينترن��تي توس��ط ك��اربران و نح��وه تماش��اي
 .168-143( ، ص20 )13تلويزيون(. مطالعات فرهنگ ارتباطات،ش 

( دیپلماس��ی عم��ومی ن��وین و رواب��ط1389- س��لطانی ف��ر، محم��د)
عمومی الکترونیک ، تهران: انتشارات سیمای شرق.

( بی اخلاقی در شبکه‌های اجتماعی ،1395- شکر بیگی ، عالیه )
 ، قابل۵۸۱۷۶۳ ، کد خبر: ۰۷:۰۱ - ۱۳۹۵ آبان ۰۴روزنامه آرمان ، 

/https://www.fardanews.com/fa/news/581763دسترسی در سایت : 
( آسيب شناسي1397 -  شريفي، مهدي؛ مرزبان، بيتا؛ لبافي، سميه )

سياس��ت گ��ذاري تولي��د محت��واي فض��اي مج��ازي در اي��ران  ، فص��لنامه
 .268- 251(،ص2)10مديريت دولتي ، 

(گ�زارش خ�برگزاری علم و فن�اوری1396- خبرگزاری علم و فناوری )
از تولید محتوا در فض��ای مج��ازی کش��ور؛ فق��ر تولی��د محت��وای ملی در

 آذر۱۸ش��نبه : فض��ای مج��ازی و اتلاف وقت مخاطب��ان ، زم��ان انتش��ار
 42258: شناسه خبر ، ۱۳۹۶

http://www.stnews.ir/content/news/42258/%D9%81%D9%82%D8%B1- 

( جايگ��اه پايگاه‌ه��ای م��ذهبی،در مي��ان1392- دهقان حسام‌پور، ه��ادی)
.44پايگاه‌های پربازديد ايرانی ، فصلنامه ره‌آورد نور، ش 
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( محتوای دینی در شبکه های اجتماعی ،1393فرآورده ، زهرا ) - 
قابل دسترسی در سایت : 

 .1393/12/13چهارشنبه  : تاریخ
( بررسی نفوذ شبکه های1389- ضیایی پرور ، حمید ؛ عقیلی ، وحید) 

.22اجتماعی مجازی در میان کاربران ایرانی ، فصلنامه رسانه ، ش
( تعام��ل1391- قاسمي ، وحید ؛ عدلي پور ،ص��مد  ؛ مس��عود کی��انپور)

در فضاي مجازي شبکه ه��اي اجتم��اعي اینترن��تي و ت��أثیر آن ب��ر ه��ویت
دی��ني جوان��ان؛ مطالع��ه م��وردي فیس ب��وک و جوان��ان ش��هر اص��فهان،
دوفص��لنامه علمي پژوهش��ي دین و ارتباط�ات، س�ال ن��وزدهم، ش��مارة

36-5 ، ص 24دوم ،پیاپي 
( توصیف و تحلیل جریان زیست اجتم��اعی1396- کمالی ، سید  تقی )

در فضای مجازی : حرف�ه گ�رایی  در ش�بکه ه�ای اجتم�اعی ؛ م�راقبت
رفتار فردی و قاعده های کنش گری ، ماهنامه مدیریت ارتباطات ، ش

.37- 32، ص89
( تولی�د محت�وا در فض�ای مج�ازی ،1396- ک�رمی نامیون�دی ، س�جاد )

.61، ص89ماهنامه مدیریت ارتباطات ، ش 
( شبكه هاي1391معمار، ثریا ؛ عدلی پور ، صمد ؛ خاکسار ، فائزه)-� 

اجتماعي مجازي و بحران هويت (ب��ا تأكي��د ب��ر بح��ران هوي��تي اي��ران) ،
،فصلنامه علمي – پژوهش��ي مطالع�ات و تحقيق��ات اجتم��اعي درای��ران

 . 176-155،ص  4دوره اول، شماره 
( چالش ها و چش�م ان�دازهاي ام�نيت در فض��اي1395- هاتف، مهدي )

  .93 -117( ، ص 22)6مجازي. ماهنامه توسعه انساني پليس، 


