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 های اجتماعی در گسترش فرهنگ رسانه نقش مدیریت رسانه
 مقدمه  - 1

  یعنی  است  تصور  قابل  غیر  ارتباطی  جدید  هایرسانه  بدون  معاصر  زندگی   دارند  کامل   نفوذ  ما  روزمره  زندگی   در  هارسانه  امروزه

  کار مواقع  در جز به مردم . است هارسانه به وابسته مردم از بسیاری  شخصی زندگی  هستند جا  همه ها رسانه. تصویر  و صدا  تبادل

.  شودمی  تضعیف  و  تقویت  هارسانه  وسیله  به  اجتماعی   زندگی  هایشیوه  روستایی،  و  شهری  چه  کند،می  استفاده  هارسانه  از  خواب  و

  تحت  را  خود  فردی  زندگی   افراد    و   شودمی  ترکیب  هارسانه  تجربه  باافراد    شخصی  تجربه  هستند  جامعه    انعکاس  در واقع    هارسانه

  زنندمی پیوند یکدیگر  به  را  عمومی   هایفعالیت و   شخصی  زندگی  ها رسانه.  کنندمی  بنا   قدرتمند  نهادهای  کننده هدایت نفوذ  تأثیر

  تا   تولد  از  را  فرد اجتماعی  و  روحی  زمینه  یک  صورت  به  طبیعت  و  ایرسانه  فرهنگ  کلی  طور  به.  دهندمی  ارائه  فرهنگی  تاثیرات  و

 خوبی به مختلف ملل در توان می را آن کلی تاثیرات و بوده بحث  مورد همیشه مردم فرهنگ بر رسانه تاثیر. اندکرده احاطه مرگ

 (. 1400هستند )تنگ شیر، موثر بسیار رفتاری الگوهای آوردن وجود به در معمولاً  هارسانه چون نمود مشاهده

ها بر فرهنگ امروزه باعث بوجود آمدن ادبیات جدیدی در این حوزه گذشته است که از آن به عنوان فرهنگ رسانه تاثیر رسانه

ها بر فرهنگ است زیرا بر اساس این مفهوم فرهنگ رسانه  انهتر نسبت به تاثیر رسشود فرهنگ رسانه مفهومی پیچیدهنام برده می

فرهنگ بین  مشترک  فرهنگی  است  فرهنگ  نوعی  مختلفخود  جغرافیایی  مناطق  و  ادیان  و  اقوام  و  متفاوت  سنتی   های 

 (. 1،2016)هودکیلسون 

های اجتماعی است متبلور شده از رسانههای سنتی بر فرهنگ باشد محصولی  این نوع فرهنگی بیشتر از آنکه حاصل تاثیر رسانه

ها و افزایش اشترکات بین اقوام مختلف گردیده است. آثار ناشی از این مفهوم یکی شدن فرهنگکه باعث گسترش تعاملات و  

و    مان سوز است از این رو  توجه و شناسایی زوایای مختلف این مفهوم از ضروریات اجتماعی آل و گاهی خانهگاهی شگرف و ایده

بررسی دقیق مستلزم  و  و جامعه شناسان میفرهنگی  توسط محققان  رسانه، تر  بررسی مفهوم  بر  پژوهش علاوه  این  در  باشد. 

 های اجتماعی بر فرهنگ رسانه پرداخته شده است. های اجتماعی و فرهنگ رسانه به بررسی تاثیر رسانهرسانه
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و    دهد می  شکل  افراد  به  فرهنگ.  سازندمی  را  خود  هویت  و  جوامع  آنمردم  در  که  است  مشارکتی  بسیار  فعالیت  از  شکلی  ،فرهنگ

  و  معنوی  دستاوردهای  و  نیازها   ترینعمده  از  یکی  فرهنگ  شود.و خلاقیت می  عمل  گفتار،  برای  آنها  هایظرفیت  باعث پرورش

  همه   تکامل   و   بازیابی   بازتعریف  بستر  فرهنگ.  است  جوامع  حیات  تداوم   و   نشاط  پویایی،   اصلی   عامل   و   است  معنوی  جامعه   فکری

.  است  معانی  از  مشترک  نظام  یک  فرهنگ.  است  بشری  نمادهای  و  هااسطوره  سنتها،   هنجارها،  باورها،  ها،هویت  ها،ارزش  ها،   توانایی

 مردم   که  است  راهی  فرهنگ.  شود  داده  ارزش  چیزی  چه  به  و  شود  عمل  چگونه  شود  توجه  چیز  چه  به  کند می  دیکته  ما  به  فرهنگ

 (. 1401)سیدین و منصوری، دهند می  قرار بازنگری مورد را خویش مشکلات و  کنندمی حل را خود مسائل آن طریق از

،    ، اخلاقها  تکنیک  ،     هنرها، صنایع  معتقدات،  معارف،  از  ایپیچیده  مجموعه"کند:  می  تعریف  چنین  را  فرهنگ  (  1999تایلر)
  می  فرا  خود  جامعه  از  را  آن  جامعه  یک  عضو  عنوان  به  انسان  که  شود.    ضوابطی  و   رفتار  و  عادات  تمام  بالاخره  و  سنن  قوانین
 (.2016، هودکیلسون).«گیرد

 از   است  عبارت  فرهنگ»  ، (19۸2مکزیکوسیتی )  )   فرهنگی  هایسیاست  جهانی  کنفرانس  قبول  مورد  تعریف  مبنای  بر  همچنین

 .(1۳90  فراهانی،  )فرمهینی  "باشد  اجتماعی  گروه  یا  جامعه  یک  مختص  که  احساسی  و  فکری  معنوی،  و  مادی  هایویژگی  مجموعه

 رسانه   - 3

اصطلاح رسانه در کاربرد مدرن آن در ارتباط با کانال های ارتباطی اولین بار توسط نظریه پرداز ارتباطات کانادایی مارشال مک  

ها اسباب بازی نیستند، آنها نباید در دست مدیران مادر غاز و پیتر پان  رسانه"اظهار داشت:  که  استفاده شد    (  1954)  لوهان

، این اصطلاح به  1960در اواسط دهه    " توان به هنرمندان جدید سپرد زیرا آنها اشکال هنری هستند.باشند. آنها را فقط می
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شود: »یکی  گونه تعریف میاصطلاح رسانه )شکل مفرد رسانه( اینترش یافت.  استفاده عمومی در آمریکای شمالی و بریتانیا گس

 (.2020، )کینلووا   های عمومی ارتباط، اطلاعات یا سرگرمی در جامعه، مانند روزنامه، رادیو یا تلویزیوناز وسایل یا کانال 

ای که برای ارتباط توان گفت؛ هر ابزار، روش و وسیلهمی  در یک تعریف کلی وجود دارد،   رسانه با وجود تعاریف متنوعی که برای

ها را به مخاطبانی در نقاط مختلف )منطقه، کشور و حتی جهان( هایی که پیامکار برود، رسانه است یا رسانه به صورت تکنولوژی به

  فرستنده  که شوندمی گفته هایی رسانه به جمعی  رسانه یا 1گروهی رسانه یا  انبوه رسانهاز طرفی شود. میکنند تعریف منتقل می

  ارتباط   زمینه  که  است  این  اجتماعی  هایهمچنین رسانه.  برساند  مخاطبان  از  وسیعی  حجم  به  را  خود  پیام   تواند می  ها آن   وسیله  به

  بیشتری   تسلط  و  قدرت  رابطه،  سمتِ  یک  چنانهم  ها،رسانه  این  در.  کنند می  فراهم  مخاطب  و  فرستنده  میان  را(  تعاملی)  سویه  دو

 . بیند.می او  با سویه دو  تعامل در را خود موجود، زیرساخت علت به هم،   دوم  طرف اما(. فرستنده) دارد

 فرهنگ رسانه   - 4

تغییر هویت می  که  است  فرهنگی   غالب   شکل  اکنون  رسانه،  فرهنگ و  اجتماعی  تولید شخصیت  باز  باعث  کلنرامروزه    2شود. 

 تأثیرگذارترین   و  ترینمحبوب  از  عینی برخی  های بحث  و  نظری  تحلیل   و  تجزیه  از  فرد   به  منحصر  ( فرهنگ رسانه را مخلوطی201۳)

 (.2022و همکاران، 3)گنارو  گرددداند که منجر به تغییر دیدگاه و سبک زندگی می های معاصر میرسانه اشکال

  شکل   فراغت،     اوقات   بر  تسلط  روزمره،   زندگی   پود   و   تار یک رسانه باعث نفوذ در      مناظر   و   صداها   تصاویر، دارد که  کلنر بیان می 

  فیلم  تلویزیون،  ها از جمله رادیو،رسانه  شود.  اجتماعی و از همه مهمتری تغییر هویت آنها می  و رفتار  سیاسی  هایدیدگاه  به  دادن

شود می  باعث    ناتوان  یا   خورده، قدرتمند  شکست  یا   موفق  بودن،  زن  یا  مرد   معنای   از  هایی مدل  مشابه با  ارائه  محصولات  سایر  و

 (.1401منصوری، و  سیدین) افراد شخصیتی از خود بسازند که فاقد حس طبقه، قومیت ، نژاد  و ملیت باشد 

  خوب   چیزی  که چهگوید  کند به آنها می ها کمک میها و غیر ارزشافراد در مورد ارزش  دیدگاه  گیریشکل   به  ایرسانه  فرهنگ

  مشترک  فرهنگ  یک  ایجاد  به  ،  و منابعی  هااسطوره  نمادها،   ایرسانه  تصاویر  و   هاداستان  شر است.    یا   اخلاقی  یا منفی،  مثبت  بد،   یا

سازد که  هایی را برای افراد مختلف می، هویت  رسانه  فرهنگ  جهان  نقاط   از  بسیاری  در  کند. امروزهمی  کمک  افراد  اکثریت  برای

 گردد.  می جهانی فرهنگ از جدیدی  شکل ها و حرکت به سوی تولیدها و دیدگاه باعث یکی شدن ارزش

  کودکان. است اهمیت  حائز اجتماعی  واقعیت با  تعامل  گوناگون های شیوه آموختن ها رسانه فرهنگ در  است معتقد  کلنر  داگلاس

  هایگروه  و  روابط  هویت،   شوند   قادر   تا   گیرند   قرار  چندگانه  سواد  زمینه  در  مهارت  کسب  هایفرصت  معرض   در   باید   جوانان  و

  و هانشانه از فراتر جوانان ایرسانه فرهنگ .دهند  توسعه دو این از ترکیبی یا  و  مجازی یا و مادی صورت به را خودشان اجتماعی

 چگونه   که  این  در  ایرسانه  فرهنگ  تأثیر  بخشدمی  تجلی  جوانان  جسمی  حرکات  و  ظاهر  در  را  خودش  و  یابدمی  گسترش  نمادها

  است  مشاهده  قابل   دهندمی  قرار  اختیارشان  در  رایج  مدهای  که  ابزارهایی  طرق   از  دهندمی  نشان   جهان  به  را  خودشان  جوانان

 (. 1401منصوری،  و سیدین)
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 ارتباطات   در  جدیدی  تحولات  ظهور   به  منجر  اجتماعی  هایرسانه   ابزار  و  مفاهیم  ظهور  و  وب  هایفناوری  در  اخیر  هایپیشرفت

  به  تمایل(  4،2015بنویوف  و  هوانگ)  شوندمی  آنلاین  جوامع  این  در  حضور  به  افراد  تشویق  باعث  تحولات  این.  است  شده  افراد

 در  کاربران.  است  شده   اجتماعی  هایرسانه  از  بسیاری  افزایش  موجب  ،2  وب  فناوری  گسترش  با   همراه  دیگران  با  ارتباط  برقراری

 توسط   شده  ایجاد  محتویات  و  اطلاعات  زیادی  تعداد  به  اجتماعی  هایرسانه  طریق  از  و  شوندمی  فعال   فزایندهای  طور  به  محیط  این

 (. 2015 ،  حاجلی) کنندمی پیدا دسترسی کاربران دیگر

اطلاعات، ایده ها، علایق و سایر اشکال بیان را از   به اشتراک گذاری و ایجاد های تعاملی هستند کهفناوری های اجتماعیسانهر

جوامع می مجازی هایشبکه و طریق  که .کنندتسهیل  حالی  برای چالش  اجتماعی  هایرسانه  خدمات  تنوع  دلیل  به   در  هایی 

   (.2022همکاران، و   گنارو)وجود دارد های اجتماعیرسانه  تعریف
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های  کاربر محور هستند و امکان فعالیت  ها،ی این نوع رسانههادهد که پلتفرمنشان میها  در رابطه با رسانه اجتماعی صطلاحا

های انسانی  کننده شبکهیا تقویت  و   کنندهعنوان تسهیل توان بههای اجتماعی را میترتیب، رسانه  به این .  کنند جمعی را فراهم می

 (.1،2020)کینلووا دهندتماعی را افزایش میاج ارتباط که افراد از هایی شبکه ،در نظر گرفت

 جمله  از  جهات  بسیاری  از    (رادیویی  پخش   و  تلویزیون  ، چاپی  هایروزنامه  و  مجلات  مانند)  سنتی  های رسانه  با   اجتماعی  هایرسانه

 سیستم   یک   در  اجتماعی  هایرسانه  این،  بر   علاوه .  هستند  متفاوت  ماندگاری  و   ارتباط  استفاده،   قابلیت  ، فرکانس   ،دسترسی   کیفیت،

 انتقال  مدل  یک  تحت  سنتی  هایرسانه  که  حالی  در  کنندمی  عمل(  هاگیرنده  از  بسیاری  به  منابع  از  بسیاری  یعنی)  وگوگفت  انتقال

  تحویل  مشترکین از بسیاری به روزنامه یک مثال، عنوان به. کنند می عمل( هاگیرنده از بسیاری به منبع یک یعنی) شناختیتک

 (.2019و همکاران، 2)فیلیپس کندمی پخش شهر کل  به را هابرنامه  همان رادیویی ایستگاه یک و  شودمی داده

 اینستاگرام  و   بوک فیس  از.  کنند می  تسهیل  مجازی  هایشبکه  طریق  از  را  اطلاعات   و   ها ایده  گذاریاشتراک  به   اجتماعی   هایرسانه

 اجازه   کاربران  به  که  دهندمی  پوشش  را  هاپلتفرم  و  هابرنامه  از  ایگسترده   طیف  اجتماعی  هایرسانه   یوتیوب،  و  توییتر  تا  گرفته

 از   نفر   میلیارد  4.7  از  بیش  2022در سال  .بسازند   جوامع  و   باشند  داشته  آنلاین   تعامل   بگذارند،  اشتراک  به  را  محتوا  دهندمی

 محتوای   دارای  معمولاً  اجتماعی  هایرسانه   .است  جهان  جمعیت  از  درصد  60  با  برابر  که  کردندمی  استفاده  اجتماعی  هایرسانه

  تعامل   به  هابحث  و  نظرات  ها،گذاری اشتراک  ها، لایک  طریق  از  که  هستند  شدهشخصی  هاینمایه  و  کاربر  توسط  شده  تولید

 (.2020و همکاران، 3)دنچو پردازندمی

 اجتماعیهای های رسانهویژگی  - 6

 : کرد اشاره زیر موارد به توانمی  اجتماعی  هایرسانه هایویژگی از

 .است شده  بنا گو و  گفت پایه بر اجتماعی  هایرسانه اساس طرفه دو گو  و گفت-

. اندپرداخته  هارسانه  با  همگامی  و  همکاری  و  مخاطب  سوی  از  بازخورد  ارسال  تشویق  به  اجتماعی  های رسانه  کردن  مشارکت   امکان-

 بازخورد  دریافت  و   اعضا   مشارکت  برای  اجتماعی   های   رسانه  اغلب   بودن  باز .  اند برده  بین   از  را  مخاطب  و   رسانه   بین  مرز  ها رسانه  این

  دسترسی  و  تولید  برای  مانعی  ندرت  به  کنند می  تشویق  را  اطلاعات  گذاری  اشتراک  به   و  گذاشتن  کامنت  دادن،  رأی  آنها .  هستند  باز

 .دارد وجود هارسانه این در محتوا به

  هایرسانه  در   ولی   کردند،   می   ارسال  مخاطب   برای  را  محتوا  و   دادندمی  انجام   را  انتشار  عمل  سنتی  های رسانه  دوسویه  ارتباط   -

 کینلووا ) است  کرده  پیدا  تغییر  دوسویه  به  یه  سو  یک  حالت  از  ارتباطی   جریان  و  دارد  وجود  متقابل  یمحاوره  برای  فضایی   اجتماعی

،2020.) 

  و  بگیرند   شکل  سرعت  به  ها گروه   و   ها  انجمن  که  کنند می  برقرار  را  امکان  این  اجتماعی   هایرسانه  آنلاین  هایانجمن  گیریشکل

  برنامه  یک  با   ورزشی  تیم  یک   عکاسی  مانند   مشترکی  علایق  حول  توانندمی  آنلاین  هایجماعت  این  نمایند  ایجاد  مؤثری  ارتباط

  هستند   شانارتباطات  گسترش  حال  در  همیشه  اجتماعی  های  شبکه  اغلب  ارتباط  برقراری  توانایی  .باشند  گرفته  شکل  تلویزیونی

 (.1401)سراج ، کنند می برقرار پیوند  دیگر  افراد و منابع ها، سایت با  و

  در.  شدندمی  بینی  پیش  وب  دنیای  آینده  هایویژگی  عنوان  به  گذشته  هایسال  در  که  هستند  هاییهمان  واقع  در  هاویژگی  این

 خواهند محقق اینترنت کمک  به که هایی آل ایده عنوان به را خصوصیات این صاحبنظران، و کارشناسان دور چندان نه روزگاری

 (2012 ، همکاران و  پترویج) بودند  کرده  مطرح شد

  های رسانه  مدیر.  است  اجتماعی  های  شبکه  طریق  از  جامعه  افراد    میان  ارتباط  ایجاد  معنای  به  اجتماعی  هایرسانه  مدیریت

 .  دهدمی شکل فضا، این در را برند آنلاین هویت و  گیردمی نظر زیر را آنلاین فضای  در افراد هایفعالیت اجتماعی
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مؤثر خود بسیار محبوب شده اند. رسانه های اجتماعی با تقویت تعامل  های اجتماعی با کارکردهای کاربرپسند و  امروزه،  رسانه

های  ها و نظرات جدید، خلاقیت و آگاهی اجتماعی را بهبود بخشیده اند. علاوه بر این، رسانهبا مردم و به اشتراک گذاری ایده

ی نیز وجود دارد. تعداد زیادی از جوانان اجتماعی سطح سازگاری بین فرهنگی افراد را افزایش می دهند. با این حال، اثرات منف

و کودکان که قطعاً تعامل آنها در پلتفرم های اجتماعی بیشتر است، اغلب تمایل دارند که دنیای مجازی  و واقعی را با هم ترکیب  

گی آنان  عمیق کنند. آنها به نوعی در دنیای مجازی بزرگ می شوند. بنابراین تأثیر رسانه های اجتماعی بر جنبه فرهنگی زند

 است. 

های اخیر در ایران، این احساس کلی را ایجادکرده که با افزایش  های اجتماعی مجازی، طی سالایفای نقش ملموس انواع شبکه 

چراکه ایفای کارکردهای مختلف، جایگاهی مناسب    خواهدیافتها، سرعت تحول اجتماعی نیز افزایشسرعت تحول فنی این رسانه 

 (.  1۳97)بیگدلو و هادیان، استکردهطورتقریبی ناممکنگرفتن آنها را بهدر جامعه ایرانی بخشیده و نادیده ها به این شبکه 

  طول   در.  است  بوده  جامعه  همزاد  رسانه  پیدایش  گفت  توانمی  و  دارد  بشر  حیات  تاریخ  در  ریشه  رسانه  و  فرهنگ  متقابل  رابطه

   فرهنگ  بحث  لذا .  است  داده  گسترش  آن  با  نیز  را  خود  فرهنگ  و   گرفته  کار  به  را  هارسانه  خود،  پیام  انتقال  برای  انسان  تاریخ،

  همراه به  رسانه و  بوده  هم  فرهنگی   انقلاب مولد  جدید، دنیای در  ارتباطات انقلاب. رودمی شمار به تاریخی بحث نوعی  هم  رسانه

  ، پویا  خاص، فرهنگ؛ این. اندکرده تجربه را ارتباطات انقلاب که  جوامعی به است متعلق که نموده تولید را جدیدی فرهنگ خود،

  انقلاب  از  ناشی  ایرسانه  فرهنگ  واقع  در  (.1401،  سراج)است  شده   فرهنگی     همگرائی   تولد  باعث  و   بوده  جدید  کاملاً  و  تداومی 

  در  (  2010لوهان )  مک  بیان  به.  داشت  برخواهد  در  را  هااندیشه   و    ها ملت  تجمیع  که  است  جهانی  فرهنگی   نویدبخش   ارتباطات،

  را   جهانی  مشترک  زبان  و  یابندمی  دست  مشترک  فرهنگی  به  که  شوندمی  نزدیک  یکدیگر  به  چنان  هاملت  جهانی،  دهکده   این

  حریم   به  ارتباطات،   انقلاب  پرتو  در   ملی،   و   افتادهتک  منفرد،  نمادهای.  است  جهانی   نمادین   زبان  پیدائی   منظور،.  دهندمی  شکل

  در  ایتازه  سطح  جهانی   عرصه  به   آنان  ورود   و   نمادها   جابجائی .  گیرند می  قرار  ها انسان  درک   و  فهم  مورد  و  شوندمی  وارد  جهانی

اطلاعات    غالبا انتقال دهنده    ، های اجتماعیمعاصر مخصوصا برخی از رسانه  ایرسانه  فرهنگ  . آوردمی  فراهم   انسانی   ارتباطات

  (.2020، کینلووا)  گرددآنها یاد می  از نادرست اغلب و  عمیق یا سرگرمی هستند که به عنوان  منبعی و  جعلی 

ای از یک طرف با صنعت تولید فرهنگ نیز مواجه است. رسانه با قدرت نفوذپذیری خود، پوسته نهادهای اجتماعی  فرهنگ رسانه 

ها  آورد. این پیامگردد و اعماق آن نهادها را به تسخیر درمیشکافد و بدون اختیار اعضا، وارد زندگی آنها میخانواده را میخاصه  

انتظار انسان را تغییر  باعث تغییر در نگرش آنان می گردد و در صورتی که نتوان مدیریتی بر آن اعمال کرد، آن چنان سطح 

 (.1401، )سراج کندرا از زندگی، دستخوش تلاطم می دهد که میزان رضایتمندی اومی

شود. فرهنگ  ها، انسان راضی و سعادتمند دیروز به فردی ناراضی امروز تبدیل میتحت تأثیر بمباران اطلاعاتی از سوی رسانه

خلاء رها سازد. لذا  تواند با نمایش تضاد عمیق بین جهان واقعی و جهانی که خود تولید کرده، انسان را در  ای حتی میرسانه

های ذهنی مخاطبان، مفهومی تحت عنوان تواند در ایجاد تغییر در ارزشهایی که دارد، میای در کنار تمام مزیتفرهنگ رسانه

هایی که سعی دارند اطلاعات خود  آن را تشدید نماید. رسانه 2را بر ذهن گیرندگان خود حاکم نماید و بحران هویت  1شی مداری

 . دارندفشار بر ذهن مخاطب تحمیل نمایند، معمولاً در همان راستا قدم برمیرا با 

خبر گیرند. فقرا که تا پیش از این از اغنیا بی، مفاهیم اجتماعی نظیر فقر و غنا در کنار هم قرار میایدر درون فرهنگ رسانه 

مربوط به مفاهیم درون جوامع نبوده و گسترة آن نیز به  کنند. این پدیده فقط  اکنون سینه به سینه آنان حرکت میبودند، هم

نوین رسانه به واسطة فرهنگ  با اطلاع کامل و  نیز  ها، دوشادوش  جامعه جهانی کشیده شده است. کشورهای در حال توسعه 

ها  ه است. خوبیها برجستدارند. فرهنگ رسانه، جهانی را متولد ساخته که در درونش نابرابریکشورهای توسعه یافته قدم برمی

 . (201۳،  )کلنر هم برجسته است
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اند که در آن دنیا، اطلاعات آزادانه و بسیط  پدید آورده را در کنار جهان واقعیت ای، جهان مجازینیای ارتباطات و فرهنگ رسانهد

گذارد و  تر را به نمایش میوهدهد و البته جهانی باشکگردد و انسانها را فارغ از بندهای مکان و زمان به هم پیوند میمبادله می

 .کندانسان را از تبعات فرهنگی غنی برخوردار می

  ها، طراحی  ها، نوشته  توانند  افراد می.  بگذارد  احترام  آن  به   و   بشناسد  را  دیگری  فرهنگ  تا   کند  می  کمک  فرد  به  های اجتماعی رسانه

  جای  بنابراین.  بگذارند  اشتراک  هستند ، به   ارتباط  در  آنها   با  که  افرادی  همه  با  را  خود  چیز  همه  و   ها ایده   اجراها،   اشعار،   تصاویر،

  که  مهمی   هایجنبه   از  دیگر  یکی  . کنند  می  کمک  جدید  استعدادهای  یافتن  به  روزها  این  اجتماعی  هایپلتفرم  که  نیست  تعجب

 (. 2015 ، حاجلی ) . کندمی کمک  همدلی تقویت به که است این دارد  اجتماعی فرهنگی عمیق تأثیر

  با  همراه  را  خود  زندگی  اساساً  می کنند    بحث  اجتماعی  هایشبکه  هایسایت  در  مختلف  موضوعات  مورد  در  که  افراد همانطور

  بیابید را دیگری افراد اغلب است ممکن کار، این انجام حین  در می گذارند اشتراک به چیز همه  و ها  خم  و پیچ  ها، نشیب و فراز

 .  کنندمی  همدردی آنها با که

  داده  قرار تاثیر تحت منفی  های  شیوه به نیز  افراد را  فرهنگ ها اجتماعی، این رسانه هایرسانه  مثبت جنبه چندین از نظر صرف

  است  ممکن  ها  نوشته  و  تصاویر  از  برخی  و   بگذارند  اشتراک  به اجتماعی  هایرسانه  در  خواهندمی  که  را  آنچه  هر  آزادند  مردم.است

  مذهب،   سیاست،  مورد  در  دیگران  دیدگاه  مورد  در  زننده  اظهارنظرهای  اغلب  و  اندشده  تحملبی  کاملاً  مردم  امروزه.  باشند  نامناسب

 (.2020، کینلووا) دارد وجود فرهنگ  و اجتماعی حقوق 

  مردم .  واقعی  دوستان  به  تا  اندکرده  وابسته  مجازی  روابط  و  دوستان  به  بیشتر  را  مردم  اجتماعی  هایشبکه  هایسایت   این،  بر  علاوه

 ضروری   غیر   اطلاعات  هزاران  ممکن است  و غرق در دنیای مجازی شوند.    بنشینند  کامپیوتر  یا   تلفن  با  را  روز  تمام   دهند می  ترجیح

  در  منفی  و  وحشیانه  نظرات  توانندمی   مردم.  گسترش یابد  بازار  در  جعلی  اخبار  اغلب  و  شودمی  گذاشته  اشتراک  به  مردم  توسط

 (.   2022همکاران،  و  گنارو) شودمی نامطلوب اجتماعی تأثیرات باعث  اینها و بدهند  کسی  هر یا چیزی هر مورد

 گیری نتیجه  - 8

  هاینمایش .  دارد  روزمره  هایزندگی  بر   روزافزونی  تأثیر  و  است  داشته  چشمگیری  هایپیشرفت  فنی  لحاظ   به  جدید   هزارة  هایرسانه

 را   آنها  کرده،  خود  جذب  را  کنندهمصرف  جامعه  کل  و  هارسانه  مخاطبان  شهروندان،  ها،ایچندرسانه  فرهنگ  تأثیر  تحت  اغواگر،

  اجتماعی   و  فردی  پندارهای  و  کردارها   بر  عمیقی  اثر  که  الگویی  کند؛می مصرف  و اطلاعات،  سرگرمی،  از  معنایی  ایشبکه  با  درگیر

های اجتماعی که بستری برای تعاملات ها و پدید آمدن مفهومی به نام رسانهگسترش و تغییرات شگرفت و  سریع در رسانه  دارد.

ها و ادیان  مختلف شده است باعث شده مفهومی به نام فرهنگ رسانه به های متفاوت و فرهنگافراد در سنین مختلف ، قومیت

امروزه باعث باز تولید شخصیت اجتماعی   که  است  فرهنگی   غالب  شکل  اکنون  رسانه،  فرهنگادبیات فرهنگ اجتماعی افزوده شود.  

  شکل فراغت،    اوقات  بر تسلط روزمره،  زندگی  پود  و  تار یک رسانه باعث نفوذ در    مناظر و  صداها  شود. تصاویر، و تغییر هویت می

  فیلم  تلویزیون،  ها از جمله رادیو،شود.  رسانههویت آنها می  اجتماعی و از همه مهمتری تغییر  و رفتار  سیاسی  هایدیدگاه  به  دادن

شود باعث  می  ناتوان  یا   خورده، قدرتمند  شکست  یا   موفق  بودن،  زن  یا  مرد   معنای   از  هایی مدل  مشابه با  ارائه  محصولات  سایر  و

، رسانه  فرهنگ  جهان  نقاط  از  بسیاری  در  امروزه، نژاد  و ملیت باشد.  افراد شخصیتی از خود بسازند که فاقد حس طبقه، قومیت

افراد مختلف میهویت برای  را  ارزشهایی  باعث یکی شدن  تولیدها و دیدگاهسازد که    از   جدیدی  شکل  ها و حرکت به سوی 

 گردد.  می  جهانی فرهنگ
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