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  مقاله:عنوان 

 های نوین رسانه در اقتصاد کشور نقش فناوری

 مقدمه 

 است  گیریشکل  حال   در  نیز    نوينی  اقتصادی   نظام   های جذب وانتقال اطلاعات،دگرگونی در روش  با پیشرفت فناوری اطلاعات و

 توسط  که  کنیم می  زندگی   نوينی   اقتصادی   نظام   در   اکنون.  است  گرفته  خود  به  جديدی  شکل   نوين،  ابزار  توسط  ثروت  و جغرافیای

 درنظر   ایسرمايه  کالايی  به منزله  اطلاعاتدر اين نظام،    .هستند  گسترش  حال   در  روز  هر  اطلاعات  هایپايگاه و  ها شبکه  ها،رايانه

 آن   با  ديجیتالی  افزارهایسخت  که  آنچه  از  فراتر  چالشی  با  را  جامعه  خود،  بنیادين  تحول  با  نوين  اقتصادی  نظام.  شودمی  گرفته

 (.  1388)کمالی پور وهمکاران،    گذاردمی  افراد    اختیار  در  جديدی  هایفرصت  نوين،   نظام  اين.  است  کرده  روبه رو  اند،شده  مواجه

  و   موشکافانه  نگاهی   با  و  است  هارسانه  آورانهفن و  تخصصی   علمی، رشد  شاهد   روزه  هر رسانه  تخصصی  و  ایحرفه  دنیای از سويی،  

  پیشرفت   روز  هر  که  رسید نتیجه  اين  به  توانمی  معتبر  هایخبرگزاری   و  بزرگ  های  رسانه   خبری  هایبرنامه  محتوای   به  تحلیلی

 نیروی   به  وابسته  سو  يک  از   اينکه  بر  علاوه  هاپیشرفت   اين  که  افتدمی  اتفاق   هارسانه  اين  اطلاع رسانی  نحوه  در  جديدی  تغییر  و

  دارعهده  تواننمی  آگهی  گرفتن  و  خبر  فروش  با  تنها  که  است  مالی  فرايندهای  و  بودجه  نیازمند  ديگر  سوی  از  است  نرم  پردازیايده

 آوردند؟ می به دست کجا از را تغییرات اين مالی  منابع   هارسانه اين که اينجاست اساسی سوال اين رو از. بود آن

با چهار گروه از افراد در ارتباط است:    ای معمولاًبرای بررسی و يافتن پاسخ اين سوال بايد در نظر داشت که يک سازمان رسانه

صاحبان رسانه که مالکیت سازمان رسانه را بر عهده دارند که البته ممکن است دولتی و يا خصوصی باشند، مخاطبان رسانه که 

های خود را  دهندگان که کسانی است که پیامکنند، اگهیخوانند و از رسانه استفاده میهای رسانه را میافرادی هستند که پیام

 کنند. رسانند و کارمندان رسانه که کسانی هستند که دريک رسانه کار میاز طريق رسانه به اطلاع مخاطبان می

  با  تولیدات  و  خدمات  که  است  اين  مخاطبان  نیاز.  است  ایرسانه  شرکت  ارزش  افزايش  و  سوددهی  افزايش  هارسانه  صاحبان  نیاز 

  باشند   داشه  دسترسی  خود  مخاطبان  به  خدمات بهتر  و  کمتر  هزينه  با   که   است  اين   دهندگانآگهی  نیاز   کنند،   دريافت   بالا   کیفیت

  نفش   شده  ذکر  گروه  چهار  هر.  هستند  مناسب  کار  محیط  و  برخورد عادلانه  خوب،  دستمزد  خواهان  که  است  اين  کارکنان  نیاز  و

نوعی در اقتصاد رسانه سهیم هستند. دسترسی به اهداف بهینه  دارند و به  ایرسانه هایمصرف سازمان و  تولید فرايند در زيادی

به درآمد نیاز  زيرا زمانی میبرای هر چهار گروه  برای سازمان رسانه دارد.  پرسود  اقتصاد  از حداکثر عملکرد زايی و يک  توان 

کارکنان مورد توجه قرار گیرد. همچنین  کارکنان در جهت ارائه خدمات با کیفیت به مخاطبان استفاده نمود که نیازهای مالی  

های بروز و پرداخت هزينه برای دستیابی به آن است. از اين رو اقتصاد رسانه  تهیه اخبار و اطلاعات با کیفیت نیاز به تکنولوژی 

ها را به سمت يک فضای رقابتی بسیار  ها مورد توجه قرار گرفته است زيرا پیشرفت تکنولوژی، رسانهامروزه بیش از ساير زمان

 ای دارد. و يک اقتصاد موفق در زمینه سازمان رسانهفشرده سوق داده که برای موفقیت سازمان و برند رسانه نیاز به صرف هزينه  

 در اقتصادی آن  استراتژی  و رفتار و شود گرفته درنظر اقتصادی بنگاه يک  مثابه به خود تواندمی ایرسانه بنگاه يکبنابراين  

تواند هم در اقتصاد خود  ای میاين بنگاه رسانه . بگیرد قرار بررسی  و  تحلیل  مورد  تولید، عوامل بازار در يا نهايی محصول  بازار

رسانه و هم در اقتصاد کشور تاثیرگذار باشد. پیشرفت فناوری اطلاعات باعث افزايش اين تاثیرگذاری گرديده است. از يک سو  

مدزايی رسانه ها شده و از طرف ديگر توانسته تاثیرات بیشتری را از  آهای درراهکارهای جديد رسانه باعث تنوع بیشتر  فناوری

طريق رونق کسب و کارها بر اقتصاد کشورها داشته باشد. با اين حال شناسايی نقش رسانه های نوين در اقتصاد هنوز به طور  

های نوين رسانه بر اقتصاد انجام  های بیشتری برای شناسايی اين نقش وتاثیرات فناوریکامل مشخص نیست و لازم است تلاش

 بهتر درک شود. چنین  رسانه  صنايع  در  موجود  معاصر  هایچالش  تا   کند می  کمک  اقتصاد رسانه    متنوع  هایشاخه  شناختگیرد.  

درک  بهتر    معاصر،  داریسرمايه  اقتصادهای   در  ها ارزش  و  بازاری  و   اقتصادی   های ارزش   ها، شرکت  تا   کند  کمک  تواند می  امری

 اينکه   دلیل،  همین  به  نیست،  شده  شناخته  جديد  هایرسانه  اقتصادی  پیامدهای  ها،رسانه  اين  مختلف  پیامدهای  وجود  با  شود.  
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  اين  در  که  است  نشده  مشخص  و  محرز  باشند  داشته  صنعت  و  اقتصاد   در  توانندمی  نقشی  چه  ایرسانه  نوين  هایفناوری  واقعا

 شده است پرداخته آن به  پژوهش

های نوين و در نتیجه تحول در رويکردهای اقتصادی اين رسانه ها و همچنین  توجه به گسترش رسانه   با  بندی  جمع  يک  در

 مخصوصاًها  های اقتصادی رسانه، پژوهش حاضر با هدف شناسايی فرصتهای نوينکمبود پژوهش در زمینه اقتصاد در رسانه 

رسانه های نوين انجام شده است و سعی دارد به اين سوال مهم پاسخ دهد که رويکردهای اقتصادی در رسانه های نوين چیست؟ 

 های نوين در اقتصاد کشور چگونه است؟  و نقش فناوری

 پیشینه پژوهش 

های مهم وکاربردی در جهت  های پژوهشی زيادی در زمینه اقتصاد رسانه انجام شده است که البته منجر به يافتهتاکنون تلاش

  های رسانه  آنلاين وضعیت   های رسانه  اقتصاد   و   ( مديريت1394تکمیل ادبیات مربوط به اقتصاد رسانه شده است. ضیائی پرور )

های اين پژوهش  يافتهداده است.    قرار  ارزيابی   و   بررسی  مورد  اقتصادی  های مکانیزم  و   مديريتی   هاینظر شیوه  از  را  ايران  در   آنلاين

  هاست،رسانه  اين   گردانندگان  و   افراد   های شخصیبودجه  آن  از  بعد  و   آگهی   جذب  محل  از  ها رسانه  اين  درآمد   نشان داد که بیشترين

  مدل  ( نیز در پژوهشی طراحی1399شريفی وهمکاران )  .نیستند  فعالیت  ادامه  به  قادر  مالی  کمک  بدون  آنلاين  رسانه های  اکثر  و

  اين پژوهش مدل اقتصاد زسانه ای برای شبکه های اجتماعی را اجتماعی پرداختند.  هایشبکه   در خلاّق  صنايع ایرسانه اقتصاد

 ،«محوری-اقتصاد»  که  بود  «خلاق   صنايع  ایرسانه  اقتصاد»  محوری   معرفی کردند. مقولة  اصلی  مقولة   9  و  محوری  شامل سه مفهوم

  عنوان به   «محوری-آموزش  و   رسانیاطلاع»  محوری،  مقولة  بر  تأثیرگذار  علیّ   عوامل  نوانع   به  «محوری-هويت»  و  «محوری-دانش»

  « محوری ايده»  و   راهبردها  عنوانبه  « اجتماعی  هایشبکه  در  گذاریسیاست»  و   «نوآوری  و   خلاقیت»  ، (بسترها)  ایزمینه  عوامل

 1  همکاران و گونزالز . شدند شناسايی «ایرسانه اکوسیستم»  و «فرهنگی حکمرانی» پیامدهای به منجر گرمداخله عامل عنوانبه

 .است داده نشان مختلف کسب وکارهای در را سودآوری آنها و اجتماعی هایشبکه  بر مبتنی هایرسانه  بودن ( اقتصادی2015)

  های شبکه   چارچوب  در  ایرسانه  هایگزارش  با   همراه  آنلاين    اجتماعی   هایشبکه  ( تأثیر2020)     2همکاران  يانگ و  های يافته  نتايج

  داد   ( نشان 2009)  3اوکانر   بررسی  نتايج .  است  داشته  اشاره  رسانه  اقتصاد   خلاق در   فضای   ايجاد  و   گذاریسرمايه  در   اجتماعی  

  صنايع   ۀ حوز  کسب و کار در   های مدل  در  ايجاد دگرگونی  هدف  با   اجتماعی   های شبکه   بازارسازی  و   اينترنت  فضای  هایظرفیت

 عمل  اقتصادی  خصوص  در  مهم  نکات  از  سودآوری  هدف  با  سینمايی  و  های هنریحوزه   همچون  فرهنگ  صنعت  خاصه  و  خلاق  

های مهم رسانه بر اقتصاد را  تعدادی از نقش( نیز در پزوهشی  1399کارآموزيان و همکاران).است  اينترنتی  های نوينرسانه  کردن

  کاهش   کننده،مصرف رفاه  مردم،  بیشتر اشتغال اقتصادی،   دانش افزايش  و  اطلاعات  توان به ولیدشناسايی کردند که از جمله می

  هایفعالیت  بر  مردم  بیشتر  نظارت  و   کنترل  اقتصادی،   کارآيی  و   امنیت  افزايش  سیاسی،  ريسک  کاهش   اقتصادی،  هاینابرابری

 آنلاين اشاره نمود.  آزاد بازار ايجاد ها، شرکت بازارهای گسترش اقتصادی،

 مبانی نظری 

 ای  اقتصاد رسانه -

 نیز  سريع را  تغییرات  با  انطباق   توانايی  و   باشد  اقتصادی   ديدگاه  که دارای  است  ایرسانه  مدير  توانايی  ای،رسانه  سازمان  بقای  کلید

 داشته   را  وبرنامه ريزی  تغییروتحول  قدرت  بايد  مديررسانه  است   و پرتلاطم  بسیارپیچیده  ایرسانه  محیط  که  آنجا  از  باشد  داشته

.  هاست  فعالیت  کیفیت  و  دامنه   گسترش  جهت  بودجه  توسعه  و  هاهزينه  تامین  معضل  ايران،  در  رسانه  اداره  معضلات  از  يکی.  باشد

  جذب   برای  رقابت   که   شرايطی  در.  بروند   نامشخص  حتی   و   جديد  گذاریسرمايه  های   چالش   استقبال  به  خود  بايد   مديران  بنابراين

 . کنند  مخاطبان اعمال برای مثبتی  تغییرات که  بود خواهند مالی  هزينه  تامین به قادر هايیرسانه است، افزايش به رو بودجه

 
1 Cunningham et al. . 
2 Yang etal. 
3 O’Connor 
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  و   علم اقتصاد  دو  هر  قواعد  و  مسائل  ها،چارچوب   نظريات،  از  وسیعی  دامنه  که  است  جديد  ایرشته  میان  علم  يک  رسانه  اقتصاد

  با   همزمان  زمان،  گذشت  با  .است  کرده  تجربه  گذشته  سال  40  طول  در  را  توجهی  قابل  توسعه  و  رشد  و  گرفته  بر  در  را  رسانه

  و   سیاستگذاران  دانشگاهیان، مطالعات    از  مهم   حوزه  يک  عنوان   به  رسانه  اقتصاد   ای،رسانه  صنايع  در  قدرت  و  تمرکز  افزايش

  . گرفت  قرار  رسانه  و   اقتصاد  دو علم   دانشمندان  و   کارشناسان  از  بسیاری  توجه  مورد  و   کرد   پیدا  بروز  و  ظهور  صنايع،  تحلیلگران

  ها، ارتباطاتی، سیستم  هایفعالیت  انواع  بر  مالی  مسائل  و  اقتصادی  شرايط  اثرگذاریِ  نحوه  مطالعه  را  رسانه  اقتصاد  (  2006پیکارد )

 صنعت بنگاه،   فرد،  سطح در  منابع از استفاده  در  که هايی انتخاب است قرار  که کند، می معرفی   ای،رسانه های شرکت و  ها سازمان

 . کند را جستجو هاانتخاب اين از حاصل  منافع حداکثرسازی چگونگی همچنین  و کرده  بررسی را آيد،می  پیش اجتماع و

 در میان   محتوا  توزيع  و  تولید  برای  کمیاب،  منابع  از  ایرسانه  صنايع  استفاده  نحوه  مطالعه  را  رسانه  اقتصاد  ( نیز نیز2004)آلبران  

  به   را  اقتصاد رسانه   ديگر  تعريفی   در  همچنین  او .  داندمی  مختلف هاینیاز  و   ها خواست   کردن   برآورده  برای جامعه  سطح  مخاطبان

  ایرسانه  و صنايع  هابنگاه  خرد   اقتصاد  و کلان  اقتصاد   ابعاد   مطالعه  برای اقتصادی  اصول  و   مفاهیم نظريات،  از  استفاده   و  کارگیری

 است.  دانسته

  کنندکنندگان تولید می  مصرف    عمومی  مخاطبان  برای  را  محتوا   سو  يک  از  هاآن  که  است  اين  دارند،  هارسانه  که  بارزی  ويژگی

  به  آن رسانه،  در  تبلیغات  طريق  از  تا   دهند می  فرصت  کنندگان،  تبلیغ  ساير  و   اقتصادی  هایبنگاه  به  تبلیغات  بازار  در  همزمان  و

  پردازند،ای میرسانه  صنايع  مسائل   بررسی  به  خرد  اقتصاد  ديدگاه   از  که  مطالعاتی  اساس،  اين  بر.  برسند  مصرف کنندگان  اين

 بازار  اين  دو وجه  هر   در  را  مالی  بازگشت    مسائل   و   هزينه  ساختار  مالی،   جريان  قیمتی،   رفتار  خريد،   تصمیمات  همچون  مسائلی 

بهر حال وجود  مخاطبان زياد به عنوان افراد مرتبط با رسانه چه به عنوان آگهی دهنده و چه به عنوان استفاده   .کنندمی  پیگیری

از طريق آگهی تبلیغاتی و   اقتصادی زيادی را برای کسب وکارهای مختلف و حتی خود رسانه )  از رسانه، پتانسیل  کنندگان 

های مختلف نسبت به اين  ث توجه به مفهوم اقتصاد رسانه و البته ديدگاهفروش محتوا( فراهم ساخته است و اين پتانسیل باع 

  پايدار،   ريزی  برنامه  درآمد،   جريان  توسعه  در بودجه،  ثبات   به  دارد  توجه  رسانه  يک   اقتصادی  مديريت  نوع اقتصاد گرديده است.  

 (.  1399)خاشعی،  . شد خواهد نائل موفقیت به رسانه نهايت در  که. کردن امکان ريسک ايجاد

 بیشتر   سهم  برای کسب  رقابتی  بازارهای  در  اقتصادی  استراتژی  تدوين  انواع بازارها،  شناخت  بازاريابی،  اقتصادی،  مفاهیم   با   آشنايی

اقتصادی  در  صحیح  حرکت  لازمه  مدت  بلند  و  مدت  میان  مدت،کوتاه    اقتصادی  هایاستراتژی  تدوين  و  بازار   از .  است  فضای 

  از  استفاده  عدم   اقتصادی مديران و  کافی   واطلاع   ساير مشکلات نمود دارد،عدم توانايی   از  بیشتر  رسانه  بخش   در  که  مشکلاتی

(. همچنین شناخت از ساختار بازار سرمايه برای مديران اقتصاد رسانه 1396است.)بختیاری،    رسانه  حوزه  در  اقتصادی  مشاوران

 ازاهمیت بالايی برخوردار است. 

  اطلاع   اقتصادی، نیازمند بنگاه  يک  عنوان  به رسانه  مديريت. ندارد مطبوعات وجود  از  بسیاری  مديريت  در اقتصادی  نگاه   متاسفانه

  اصلی  سه پرسش  شود؟  توزيع   چگونه  شود؟  تولید  چگونه  شود؟   تولید  چه چیزی.  است  رقابتی  شديدا  بازارهای  به  نسبت  دقیق

  که  است  نشان داده  خصوصی  چه  و  دولتی  چه  ايران  رسانه های  تجربه.  پاسخ دهد  آنها  به  بتواند  بايد  دان  اقتصاد  يک  که  است

 نیستند، بیشترمديران   برخوردار  اقتصادی  بنگاه  يک  عنوان  به   رسانه  اداره  برای  لازم  اقتصادی  دانش   و   تجربیات  از  رسانه  مديران

 (.  1396)بختیاری،  اهل اقتصاد تا هستند هنر  و فرهنگ اهل حوزه اين در

 ساختار بازار رسانه - 

  و   عملکرد بازار  ارزيابی  و   اصلی   مفاهیم  تعريف   صنعت،   آن  با  مرتبط  بازارهای  فعالیت  چگونی  در  که  دارد   هايی ويژگی  صنعتی  هر

  هایاما ويژگی  .دارد  وجود  هايی مشابهت  صنايع   ديگر  با  ایرسانه  صنايع  بازار  میان  چه  اگر.  دارد  تعیین کننده   و   کلیدی  نقش   بنگاه، 

 مسئله  اين. کندرا محدود می آن و گذاشته اثر رسانه اقتصادی رفتار بر گیرد،می صورت آن در که  نفوذهايی اعمال  و  بازارها اين

  و   تمرکز،  و   بازارها   در اين  رقابت  میزان  و  ماهیت   و   کنندمی  فعالیت  آنها   در  که   بازارهايی   نظر  از  ایرسانه  صنايع  شودمی  موجب

 . باشند داشته تفاوت صنايع ديگر  با انحصاری هایويژگی
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 کنترل سازمان  به که منافعی دارند، قرار  همگانی منافع خدمت در هارسانه  که است اين ایرسانه صنايع مهم هایويژگی از يکی

  های حمايت  عمومی برخی  منافع  جهت  در  خدمت  برای  هارسانه  به  حال  عین  در  و  است  شده  منجر  ایرسانه  صنايع  از  بعضی   يافته

  ماهیت  چون  است،  برخوردار بالايی  از اهمیت  ایرسانه  بازارهای  نقش   مفهوم  تعريف  و   درک   شرايطی  چنین  است. در   داده   قانونی 

 کند. می  تبیین  را...    و  بازاری  قدرت  تمرکز،   به  مسائل مربوط و   ایرسانه  هایبنگاه  داخلی   سازماندهی   ها،رسانه  رقابت   هایحوزه  و

 های دیجیتال اقتصاد در رسانه  - 

  از  کمی  بسیار  حجم  که  طوری  به  بودند،   جمعی  هایرسانه  کلی   طور  به  و   پخش  هایفناوری  تسلط  تحت  هارسانه  اين  از  پیش

مربوط به کسب و کار    ایواسطه   محتوای  توانستندمی  و   داشتند  قرار  محتوا  تولیدکنندگان  عنوان  به  ممتازی  موقعیت  در  افراد

  يک  عنوانبه  جمعی در گذشته   های رسانه.  کنند پخش کنند، دريافت  را  ها رسانه  توانستندمی که شهروند   هامیلیون  به   خود را ، 

به  و  چند  به  يک  ارتباطی  مدل   کردند می  کار  سیما  و  صدا  در  که  کسانی  تنها  زيرا  وجود داشت،  طرفهيک  مدل  يک  عنوانيا 

 چنین .  کنند  دريافت  اطلاعات  توانندمی  فقط  شهروندان  اتفاق   به  قريب  اکثريت  که  حالی  در  کنند،   تولید  توانستند، محتوامی

 داشت.   مطابقت متمرکز شبکه يک مدل با چند به يک ارتباطی سیستم

های اقتصادی بزرگ قرار داشت و البته دارد و کسب و  اين به اين معنا است رسانه های سنتی تنها در انحصار و يا در توان بنگاه

ها مانند  بجز معدودی از اين رسانههای جمعی )کارهای خرد شانس چندانی برای جذب مخاطب و يا مشتری از طريق رسانه

های ديجیتال شکل نوينی از اقتصاد رسانه را فراهم نموده است. به طوری که امروزه حتی  روزنامه ها( نداشتند. گسترش رسانه

اين رسانه  از طريق  توانند  نیزمی  به تعداد زيادی  کسب وکارهای خرد خانگی  ،  1)اينفانت و همکاران  معرفی شوند  مخاطبها 

2022.) 

از رسانهاقتصاد رسانه در اين نوع رسانه به معنای گسترش تجارت و کسب و کارها نیست چرا که امروزه بسیاری  ها  ها فقط 

مد ناشی از فروش تبلیغات  آهای مالی ديگران و از طريق کسب درنوع از اقتصاد بدون نیاز به حمايت   توانسته اند در بستر اين

به   از نظر مالی خودکفا شوند. نگاهی  های ديجیتال نشان  مار چرخه مالی گسترده کسب وکارهای مبتنی بر رسانهآومحتوی 

شود و توانسته خود را اقتصاد رسانه فقط يک رويکرد يا بخش جزئی از اقتصاد محسوب نمی  دهد که بر خلاف گذشته امروز می

   (.2022، 2)پیرندا و همکاران به عنوان بخشی از اقتصاد کلان مطرح نمايد

  در   . می گذارد  اثر  هم   بر  و   است  مرتبط  يکديگر   با  رفتارشان  اما  کنند،می  رسانه  از  متفاوتی   استفاده  کدام   هر  ها رسانه  مشتريان

سو  از  بازار  اين   در  هارسانه  مشتريان.  کنندمی  فعالیت  شود، می  نامیده  دوجهی  بازار  که  آنچه  قالب  در  صنايع   اين  واقع   يک 

  رسانه هستند تبلیغاتی فضاهای خريداران همان يا   آگهی دهندگان ديگر سوی از و هستند محتوا  کنندگان  مصرف و خوانندگان

  (.3،2000)پرات

  را صرف   دو   هر  يا  پول  يا   وقت  آن،   ديدن  يا   مطالعه   برای  محتوا،  کنندگان   مصرف   يا   عمومی   مخاطبان  ها، رسانه  بازار  اول  وجه  در

  برای استفاده   مشتريان تمامی  اما   کنند،نمی مطالبه  پول   مشتريان از  خود  خدمات   يا   کالا   عرضه  برابر   در  ها رسانه  تمامی .  کنندمی

 . کنند  صرف شود،می محسوب کمیاب منابع جزء که را  خود وقت بايد  هارسانه  تولیدات از

  شده   تعیین  تبلیغاتی  فضای  آنها،   به  پیام شان  انتقال  و   مخاطبان  اين   به  دسترسی  برای  دهندگان آگهی  ها، رسانه  بازار  ديگر  وجه  در

  دهندگان که آگهی  تبلیغاتی   قیمت گذاری  و  پرداخت  ملاک  هرچند  که  است  لازم  هم  نکته  اين  ذکر  البته.  کنندمی  خريداری  را

  و  ترتعريف دقیق  اما  است،  تلويزيونی  برنامه  يا  مجله  روزنامه  مانند  رسانه،  يک  در  پخش  زمان  يا  فضا  حجم،  کنند.خريداری می

اين چرخه امروزه و با شکل    کنند. خريداری می  رسانه  از  را  مخاطبان  به  دسترسی   دهندگانآگهی  گفته شود    که  است   اين  ترجامع

 
1 Infante et al.  
2 Piranda 
3 Pratt 
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های تبلیغاتی  گهیآشود و از اين رو حجم   دهندگان را شامل میتری از مخاطبان و آگهیهای ديجیتال طیف وسیع گیری رسانه

 ها قابل مقايسه با گذشته نیست. و همچنین بازاريابی از طريق رسانه

ای  در علوم اقتصاد ومديريت پیدا نموده است.  بر اساس همین واقعیت است که اقتصاد رسانه و مديريت رسانه امروزه جايگاه ويژه

در کنار اين مطلب بايد به افزايش تولید محتوا نیز اشاره گردد. حجم زياد مخاطبان و همچنین آگهی دهندگان و در نتیجه تنوع 

ها و تبلیغات شده است. اين مسئله در کنار تقاضای زياد برای تولید  فرهنگی و اجتماعی آنها باعث توجه ويژه به محتوا رسانه

محتوا به دلیل افزايش کسب و کارها و ساختار تبلیغات انلاين باعث نوعی جديدی از تجارت در عرصه رسانه ها به عنوان تولید 

ها، محتوا وتولید محتوا نیز  شود و از زمان پديدار شدن رسانه نمی محتوا شده است. اگرچه تولید محتوا مقوله جديدی محسوب  

های نوين باعث افزايش تقاضا برای تولید  جز جدانشدنی رسانه بوده است با اين حال عمومی شدن و از انحصار خارج شدن رسانه 

 ها مطرح شده است.  به عنوان بخشی از اقتصاد رسانه محتوا نیز  محتوا شده و خريد و فروش

 

 ، فراتراز تبلیغات  اقتصاد رسانه- 

ولی امروزه اقتصاد رسانه بسیار فراتر از تبلیغات   ؛های تبلیغاتی بود، تبلیغات و آگهیهادرآمد رسانه  مهمترين راه    اگر چه از ديرباز  

های ديجیتال تبلیغات بسیار گسترده تر از قبل شده و علاوه بر کسب و  ر چه در رسانهگباشد. او بازاريابی برای کسب وکارها می

 ، دامنه آن به کسب وکارهای کوچک نیز کشیده شده است.کارهای بزرگ

  طريق   اين  از  که  چرا  است،  شده  جلب  هارسانه  سمت  به  نیز  سرمايه  صاحبان  توجه بیشتری    ،  رسانههای نوين  با پیشرفت فناوری

 عرضه  کنندگانتولید  که  را   آنچه  هر  گذشته  در.  کنند  ايجاد  خود  محصولات  برای  مناسب  بازار  توانندمی  عامه  اذهان  بر  تسلط  با

 عنوان   به  ها رسانه  حالت  اين  در  و   نمود   سیر  شدن  رقابتی   سمت  به  بازار  کنندگانتولید  افزايش  با   اما  شد، می  فروخته  نمودند می

  بین  ارتباطی   پل  يک  و  حرفه  يک  عنوان  به  تبلیغات  ترتیب  بدين  و   شدند  گرفته  کار  به  شده  تولید  محصولات  معرفی  برای  ابزار

 . شد معرفی   اقتصاد و رسانه

 روش تحقیق   

از روش   های مورد نیاز برای شناسايی نقش  استفاده شده است. دادهکمی  -کیفی در اين پژوهش با توجه به موضوع پژوهش 

ساختار يافته و تا رسیدن به اشباع نظری جمع اوری شد که در های نوين در اقتصاد کشور با استفاده از پرسشنامه نیمه رسانه

که دارای تحصیلات کارشناسی به بالا بودند. نمونه آماری  و يا اقتصاد    کارشناسان حوزه رسانهنفر از متخصصان و    12نهايت تعداد  

ای برای ای و میدانی انجام شد. از روش کتابخانهاوری اطلاعات در اين پژوهش به دو روش کتابخانهپژوهش را تشکیل دادند. گرد

پژوهش استفاده شد و از روش میدانی و به کمک پرسشنامه نیمه ساختار وری اطلاعات مربوط به مبانی نظری و پیشینه  آجمع 

،  پايايی   تايید  جهت  محقق  نآ  بر  علاوه های مورد نیاز برای دستیابی به هدف پژوهش استفاده شد.  وری دادهآيافته برای جمع 

مفاهیم استخراج شده را در اختیار چند نفر از پژوهشگران و متخصصان به عنوان کمیته راهنما قرار داد تا از اجماع نظر آنها 

 برای اطمینان از کیفیت عینی و علمی محتوا استفاده کند.   

 های پژوهش یافته

 های پژوهش ارائه گرديده است:  در ادامه يافته

 های نمونه آماری ویژگی -

 ارائه شده است:( 1های نوين در اقتصاد کشور در جدول )مشخصات نمونه آماری که در شناسايی نقش رسانه
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 ماری آويژگی های جمعیت شناختی نمونه    -(1جدول )

 

 درصد تعداد  طبقه  ويژگی 

 تحصیلات 

 66/16 2 کارشناسی 

 66/41 5 کارشناسی ارشد 

 66/41 5 دکتری

 سابقه تخصصی

 25 3 سال 5زير 

 66/41 5 سال  10تا  5

 33/33 4 سال 10بالای 

 حوزه فعالیت
 % 50 6 رسانه

 % 50 6 اقتصاد
 

  66/41نمونه آماری دارای تحصیلات کارشناسی ارشد و دکتری بودند که هر کدام    ( بیشتر 1های مندرج در جدول )بر اساس داده

سال است. که   10تا    5درصد از اين متخصصان بین    66/41قه کاری  بشدند. همچنین ساماری را شامل میآدرصد از کل نمونه 

سال يابقه کاری در تخصص خود داشتند.   10درصد از نمونه آماری نیز بالاتر از    33/ 33بیشترين فراوانی را داشته است. همچنین  

های نوين در اقتصاد  در ادامه برخی از شیوه از نظر حوزه فعالیت نیز متخصصان رسانه و اقتصاد به تعداد مساوی انتخاب شدند.  

 های رسانه گردند.  ها تبديل به بنگاهرسانه بررسی شده که باعث شده رسانه

 مفاهیم شناسایی شده  -

( تنظیم و 2های شناسايی شده بصورت جدول )های ارائه شده توسط نمونه اماری، مفاهیم  فرعی و مقولهبعد از بررسی پاسخ

 ارائه شده است:

 

 های نوين در اقتصاد کشور های مربوط به نقش رسانه مفاهیم فرعی و مقوله   -(2جدول )

 مقوله   مفاهیم فرعی  

 اقتصادی   های  نابرابری  کاهش

 وری در مشاغل  آ نو بهبود کسب و کارها 

 افزايش امنیت ملی برای بهبود کسب و کارها  

 بهبود اقتصاد رسانه  فروش محتوای آموزشی  
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 افزايش مشارکت در تبلیغات همسان  

 افزايش تعداد مخاطبان  

 افزايش کارکردهای رسانه 

 های اقتصادی تاثیر بر اقتصاد از طريق تحلیل

تاثیر در متغیرهای کلان  

 اقتصادی 

 بهبود اقتصاد از طريق توسعه ملی  

 مردم   اقتصادی  دانش  افزايش

 بهبود اقتصاد از طريق ايجاد شغل  

 افزايش شغل و اشتغال زائی 
 اشتغال زائی 

 مد زايی آتنوع روش های در

 

( چهار مقوله اصلی به عنوان نقش رسانه های نوين در اقتصاد کشور شناسايی شد که عبارتند از: بهبود کسب  2بر اساس جدول )

 متغیرهای کلان اقتصادی و اشتغال زايی. و کارها، بهبود اقتصاد رسانه، تاثیر در 

وری در مشاغل و افزايش امنیت ملی برای بهبود کسب و  آدهد که کاهش نابرابری های اقتصادی، نوهمچنین يافته ها نشان می

 محتوای  همچنین رسانه های نوين از طريق فروشهای نوين در بهبود کسب و کارها هستند.  کارها مهمترين راهبردهای رسانه

توانند در بهبود اقتصاد  رسانه می  کارکردهای  و افزايش  مخاطبان  تعداد  همسان، افزايش  تبلیغات  در  مشارکت  آموزشی، افزايش

 اقتصادی، بهبود  هایتحلیل  طريق   از  اقتصاد  بر  های نوين با تاثیرها همچنین نشان داد که رسانهرسانه تاثیرگذار باشند. يافته

توانند در متغیرهای کلان  شغل می  ايجاد  طريق  از  اقتصاد  مردم و بهبود  اقتصادی  دانش  ، افزايشملی  توسعه  طريق  از  اقتصاد

زايی  های نوين با افزايش شغل و تنوع روش های درامد زايی می توانند منجر به اشتغال اقتصادی هم تاثیرگذار باشند. و نهايتا رسانه

 در کشور شوند. در ادامه اين تاثیرات مورد بحث قرار گرفته است: 

های نوين از سه طريق می توانند منجر به بهبود کسب و  ها رسانهبر اساس يافتهنقش رسانه در بهبود کسب و کارها :  - 1

 : کارها شوند

 الف( کاهش نابرابری های اقتصادی 

، تبلیغات و استفاده  در گذشته . است داده  کاهش  را ها اقتصادی نابرابری  برابر  هایفرصت  امکان ايجاد  با  نوين های فناوری توسعه

های  های بزرگ و کسب و کارهای کلان بود. توسعه فناوریهای برای تبلیغات و معرفی کسب و کار فقط در توان شرکتاز  رسانه 

ارزان قیمتی همانند شبکهنوين رسانه باعث شده تا رسانه های اجتماعی در دسترس همه کسب و کارها در سطح خرد  های 

های سنتی همانند راديو و تلويزيون فقط در اختیار طیف خاصی از مشاغل نباشد  وکلان باشد و برخلاف گذشته و همانند رسانه

 (.  2019) میجرز، 

 ب( نوآوری در مشاغل  

ها  های اطلاعات، فرصت را برای کارآفرينان فراهم ساخته تا با راه اندازی استارت اپهای نوين مبتنی بر فناوریهای رسانهويژگی

های شغلی جديد ايجاد و به اصطلاح کارآفرينی  ، فرصتو استفاده از خلاقیت و توانايی خود در ايجاد مشاغل و نوآوری در آنها

از اين    اکنون  و  است  رفته  فراتر  کارآفرينان از مرحله و سطح بازاريابی   توسط  های نوينهای با فناوریرسانه  از  کنند. استفاده 

  بهبود  با   چشمگیر  تأثیر  به   منجر  امر   کنند. اين می  استفاده  خود  تجارت  برای  شغل  آوریجمع  و اطلاعات    جستجوی  ، هارسانه

 است. اساسی  نتايج  که شده نوآوری  افزايش و شرکت عملکرد
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 کارها  و کسب بهبود برای  ملی  امنیت ج( افزایش

  رسد می  نظر  به  است،  استوار  اقتصادی  امنیت  پايه  بر  امروز  جهان  در  کشور  يک  سیاسی   و  اجتماعی  امنیت  شالوده  که  آنجا  از

  خواهد   ملی  امنیت  و  ثبات  کنندهتامین  باشد،  تاثیرگذار  اقتصاد  برحوزه  آنکه  از  بیش  اقتصاد،  در  ایرسانه  استراتژی  وجود  موضوع

 .شود  سیاسی  و  اجتماعی اقتصادی، کنترل غیرقابل  های تنش ايجاد از مانع بحرانی،  شرايط در تواندمی و بود

 شوند:  های نوين از چهار طريق منجر به بهبود اقتصاد رسانه میها رسانهبر اساس يافته:  نقش رسانه در بهبود اقتصاد رسانه  - 2

 فروش محتوای آموزشی الف(  

  های شیوه  است  شده  ياد  ها  آن  از  اقتصادی  -  ایرسانه  هایکارتل  عنوان  به  پژوهشی  کار  در  که  جهان   اقتصادی  و  بزرگ  هایرسانه

  های شیوه  اين  کنار  در  را  خبری   رپورتاژهای   و  تجاری هایآگهی  مانند  هايی   شیوه  و   کرده  انتخاب  درآمد  کسب  برای  را  جديدتری

 ،تامسون ،سی بی بی ،رويترز مانند  هايیرسانه درآمدزايی جديد شیوه همان «آموزشی محتوای فروش. »کنندمی استفاده جديد

  برای  دوچندان  اهمیتی  ایحرفه  ژورنالیسم   و  آموزش  امر  که  اخیر  های سال  در  که  ایشیوه  ،اينهاست  مانند  و  فرانسه  خبرگزاری

در داخل  (. 1390است )طاهريان و همکاران،  کرده  هارسانه نصیب را دلاری میلیون هنگفت درآمدهای است کرده  پیدا هارسانه

های بزرگ بوده  کارتلهايی در اين زمینه صورت پذيرفته که البته بسیار متفاوت از محتواهای آموزشی  ايران نیز تاکنون تلاش

 است. با اين حال سرآغاز اين کار را مرکز مطالعات رسانه انجام داده که البته از ديرباز در اين زمینه فعالیت داشته است.  

 تبلیغات همسان ب(  

بر آگهی نیز وجود دارد که اين نوع تبلیغات به رسانهبلیغاتی سنتی رسانههای تعلاوه  از تبلیغات  ديجیتال  های  ، نوع ديگری 

  کلیه   روش  اين  در.  است  سايت  از  درآمد  کسب  هایروش  از  ديگر  يکی  معتبر،  تبلیغاتی  هایشرکت  با  مشارکت  دارد.  صاختصا

 . باشند  داشته خوبی درآمد توانندمی تبلیغاتی  هایپلتفرم در عضويت با  های ديجیتال  رسانه صاحبان

  ترتیب،   اين  به  دهندمی  ارائه  آنها  به  را  تبلیغات  خودکار  نمايش  امکان  همسان  تبلیغات  دهندهارائه  تبلیغاتی  هایپلتفرم  اين

  راحتی   به  توانندمی  آنها   طرفی   از.  هستند  مرتبط  رسانه،  موضوع  با   آيندمی  در   نمايش   به  رسانه  در  روش  اين  به   که  هايیآگهی

   صفحات   در  را  آنها   گرفتن  قرار  محل  و  باشند   سايت رسانه داشته  در  دهند می  ترجیح  که  ایشیوه   همان  به  را  تبلیغات  اندازه   و   قالب

 . کنند  تنظیم هم را

 افزایش تعداد مخاطبان (  ج

های مهم و تاثیرگذار رسانه های نوين، افزايش تعداد مخاطبان است. اگر چه برخی از رسانه های سنتی همانند راديو و  از ويژگی

های نوين مبتنی بر فضای مجازی از جمله حال ويژگی مهم رسانهمخاطب بسیار گسترده را دارا بودند با اينتلويزيون نیز دايره  

های زمانی و مکانی رسانه را تواند دايره مخاطبان اين نوع رسانه ها را بسیار گسترده نموده و محدوديتحذف مکان و زمان می

 ها نقش مهمی داشته و اقتصاد رسانه را بهبود بخشد. حذف يا کاهش دهد. افزايش تعداد مخاطبان می تواند در درآمدزايی رسانه

 د( افزایش کارکردهای رسانه 

  های امروزی باعث شده کارکردهای مهم رسانه نیز دچار تغییر شود و امروزه رسانه ها صرفاً های نوين در رسانهاستفاده از فناوری 

های اقتصادی  های نوين بستری برای فعالیتيک وسیله برای انتقال اطلاعات و اخبار و اطلاع رسانی نیستند بلکه بسیاری از رسانه 

های اجتماعی به عنوان يک رسانه نوين می تواند کارکردی همانند يک کلاس  اند. به عنوان مثال رسانهو تبلیغات گسترده شده

 شود.  های نوين برگزار میها در بستر رسانههای درس مدارس و دانشگاهدرس ومدرسه را داشته و امروزه بسیاری از کلاس

    اطلاعات  ی( تحلیل
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فرهنگی و سیاسی سبب شده بسیاری از    های مختلف علی الخصوص اقتصادی و يا اجتماعی،زمینهاهمیت اطلاعات و داده در  

توانند،  ها میهای نوين علاوه بر انتشار خبر، به تحلیل اطلاعات پرداخته و از اين طريق درآمد زايی نمايند. اين نوع تحلیلرسانه

 مورد استفاده مشتريان هدف و خاص خود قرار گیرد.  

 

 

 تبلیغاتی  هایاپلیکیشن  تولید   ه(

های اطلاعات از جمله تلفن های هوشمند باعث شده که رسانه ها ازاين بستر استفاده و برای مديريت بازاريابی  ترش فناوریسگ

های مختلف تبلیغاتی نمايند و از اين روش نیز با کسب درا«د به اقتصاد رسانه کمک ، اقدام به طراحی و ارائه اپلیکیشنو تبلیغات

 کنند.  

 کشوراقتصاد  در  نقش رسانه  - 3

  آلاتزمین، نیروی کار و سرمايه ماشین    -های قديم اقتصاددانان رشد اقتصادی را بر اساس انباشت عوامل فیزيکی تولید در زمان

تجزيه و تحلیل از اين نوع  دادند. تا اينکه، تا اواسط قرن بیستم، آشکار شد که  ها مورد بررسی و ارزيابی قرار میو ساختمان

با اين حال، تجربه نشان دادمی اقتصادی را توضیح دهد.  از رشد تولید  رسد نشان  يا به نظر می  تواند تنها بخش نسبتاً کمی 

ود مشخص شد که پیشرفت فناوری حلقه مفقوده است که باعث  زتواند به طور نامحدود ادامه يابد و خیلی  که رشد می  دهدمی

گردد.  عمومی است که توسط رسانه توزيع می  کالایيک    اطلاعاتنیروی کار و سرمايه،    خلاف  بر .گرددرشد و توسعه اقتصادی می

)کارآموزيان و همکاران،    شودتوسط يک شخص باعث کاهش در دسترس بودن آن برای ديگران نمی  اطلاعاتيعنی استفاده از  

 و  تجزيه  مورد  مختلف  اقتصادی  بازيگران  بین  تعاملات  در  رسانه  نقش  اقتصاد،  در  رسانه  نظری  تفکر  کارگیری  در به  (.  1399

 . کنند می  عمل غیرشخصی بازارهای در تقاضا  و تولیدات برخورد بستر عنوان به خودشان هارسانه. گیردمی قرار تحلیل

 توانند بر اقتصاد کشور تاثیرگذار باشند.  های زير میهای نوين از طريق روشهای اين پزوهش نشان داد که رسانهيافته

 های اقتصادی الف( تاثیر بر اقتصاد از طریق تحلیل

  برخی   در  و  باشد   داشته  تاثیرمستقیم  خدمات  و   کالاها  قیمت  کاهش  يا  افزايش  بر  تواندمی  اقتصادی  هایتحلیل  و  اخبار  انتشار

  رشد   يا  رکود  با  را  اقتصادی  حوزه  يک  مشخص،  زمانی  در  خبری  موج  ايجاد   و  سازیفضا  با  است،  قادر  حتی  بورس،  مانند   هاحوزه 

 . کند  همراه ملاحظه قابل 

 ب( افزایش دانش اقتصادی مردم

  مردم  آگاهی   که  است  بديهی  شوند،می  محسوب  مردم زندگی  ناپذيرجدايی  بخش های اجتماعی ،  نوين از جمله شبکه   هایرسانه

  دنیای  در  و  شوندمی  بزرگ  اجتماعی  هایرسانه  با  تولد  آغاز  از  جامعه  آينده  نسل  و  يافته  افزايش  روز،  اقتصادی  مسايل  خصوص  در

  دريافت   ها،رسانه   اين  از  را  جوامع  ساير  و  خود  جامعه  هنجارهای  و  هاارزش  فرهنگ،  عظیم  بخش  امروز،  ارتباطی  و   اطلاعاتی

 . کند می

  کنندنقش  ايفای  جامعه  فرهنگ اقتصادی    اعتلای  و   شکوفايی برای  دانشگاه  يک  عنوان  به  توانندمی ،های نوينرسانه  اساس  براين

  دهند  ادامه  خود  عادی  زندگی  به  توانندنمی  هارسانه  از  استفاده  بدون  امروز،  جوامع  بنابراين شوند،  محسوب  جامعه  هدايت زبان  و

  صورت   اقتصادی  قوانین  از  پیروی  با...  و  تلويزيون  و  راديو  هایبرنامه  مجلات،   ها،روزنامه  مثل  ایرسانه  کالاهای  مصرف  و  تولید  و

  برعکس   يا  کند  غیرهدفمند  و  آشفته  را  اقتصادی  فضای  و  کرده  اصلاح  را  هاگیريیجهت   تواندمی  درست  رسانیاطلاع  .گیردمی

 .شود درست مسیر به  هاتوانمندی هدايت موجب
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 ( توسعه ملی ج

ها بر توسعه ملی  توانند با توجه به اين ويژگیهايی هستند که میهای اطلاعات دارای ويژگیمبتنی بر فناوریهای نوين و رسانه

 بودن  دسترس  در   يعنی  اجتماعی  های نوين،های مبتنی بر فناوریرسانه  پذيریانعطاف  از؛  عبارتند  ها  ويژگی  تاثیرگذار باشند. اين

  هدف،  مخاطبان  به  راحت دسترسی  و  مکانی  و زمانی  هایمحدوديت  بردن  بین  از  مختلف،  شرايط  با  اجتماعی  پذيری  تطبیق  ،آنها

با فناوریرسانه  نفوذ  ضريب   رشد   سرعت   بزرگ،   بازارهای  به  نفوذ   ، هااين رسانه  در  افراد  گسترده  حضور  يعنی   های نوينهای 

  ،رسانه  تعاملی  فرمت  معنای  به  ها  اکثر اين رسانه  تعاملی   ويژگی  مختلف،  اقشار  میان  دربالای آنها    نفوذ  و  اجتماعی ها و  رسانه

  بازاريابی،   و  تبلیغات  هایهزينه  کاهش  و  مخاطبان  بهتر  آنالیز  و  بررسی  امکان  کاربران،  خود  دست  به  محتوا  تولید  محوری،  کاربر

  ،ها( بیشتر در اين رسانه )    آزاد   لیبرال  فضای  ،اطلاعات    آزاد  جريان  گیریشکل  يعنی  هااين رسانه  در  عمومی  حوزه  ويژگی  انجام  سر

  يعنی   مبحث  اين   در  واقع  در.  های نوينبالای رسانه  افزايی  ارزش  و  کابران  انبوه   میان  در   اجتماع  يک  ايجاد   توان  افراد،  ارتباط

  در   گسترده  و   بازگشت   قابل  غیر  تغییراتی  ارتباطی   ابزارهای  ارتباطات،   انگیزی  تحول  مکتب   مانند  نیزرسانه های نوين    هایويژگی

 اهمیت  دهنده   نشان  خود  مساله   اين  که  است  بوده  اثرگذار  ملی  توسعه  جمله  از  مختلف  وجوه  بر  که  اند کرده  ايجاد   هاانسان  زندگی

 .  است ملی توسعه گسترش و بهبود در  ارتباطی وسايل

 شغل  ایجاد طریق  از  اقتصاد  د( بهبود

نوين بستری برای ايجاد شغل های نوين شده است که اين بستر همواره با خلاقیت و نواوری همراه بوده های  های رسانهويژگی

ترش داده و يا  سهای اجتماعی  مشاغل مختلف را گو توانسته به ايجاد شغل در کشور و جهان کمک کند. به عنوان مثال رسانه

 مد از طريق ساخت ويدئو را ايجاد نموده است.   آتولید محتوا، درمشاغلی مانند  

 نقش رسانه در اشتغال زایی - 3

 مد زايی می توانند به اقتصاد کشور کمک کنند: آهای درها از طريق اشتغال زايی و افزايش روشرسانه

 اشتغال زایی   الف(

های شغلی جديد و البته در طیف وسیع زايی و ايجاد فرصتهای نوين رسانه را بتوان اشتغالشايد مهمترين دستاورد فناوری

اصلی فناوری را میدانست. ويژگی  نوين رسانه  به عنوان های  برای کسب وکارها وحذف زمان و مکان  بازار وسیع  توان ايجاد 

ها با يکديگر  دومحدوديت اساسی بازار کار دانست که باعث می شود تعداد زيادی از افراد و مشاغل بتوانند از طريق اين نوع رسانه 

 (.1400تعامل داشته باشند )اعتمادی،

 مد زایی  آهای درب( افزایش روش

افیلیت، مشارکت در تبلیغات، مشارکت در بازاريابی ، تولید اخبار و ارتباط بین کسب و کارها    انتشار مقاله، تولید محتوا، بازاريابی

 زايی در رسانه های نوين است.  مدآهای دردين ( از مهمترين روش )همانند شبکه لینک

 های کمی پژوهش یافته- 

های داده شده از طرف نمونه آماری برای اين سوال که به نظر شما کدام رسانه نوين بیشترين تاثیر را  در ادامه به بررسی پاسخ

 ( نشان داده شده است.  1پرداخته شده است. نتیجه اين بررسی در شکل )بر اقتصاد رسانه داشته است 
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 های نوين بر اقتصاد تاثیرگذارترين رسانه -(1شکل )

 

ها نشان داد که اينستاگرام در حال حاضر به عنوان يک شبکه جهانی پر بازديد نقش مهمی در اشتغال زايی و بهبود کسب يافته

های خبری با انعکاس اخبار اقتصادی و افزايش دانش اقتصادی و جلوگیری از انتشار اخبار کاذب  سايتو کارها دارد. همچنین  

رسانه بیشتر  تاثیرگذاری  نتايج  البته  دارد.  اقتصاد کشور  در  مهمی  نقش  اقتصادی  متغیرهای کلان  بر  تاثیرگذار  های اقتثادی 

 اجتماعی يعنی اينستاگرام و فیس بوک را نسبت به سايت های خبری نشان داده است.  

 بحث  و نتیجه گیری 

گیری  نظام اقتصادی جديدی گرديده است. افزايش  های نوين باعث شکلپیشرفت فناوری اطلاعات و درراستای ظهور رسانه

اتفاق افتاده  های خبری  های اجتماعی و يا سايتهای نوين ديجیتالی از جمله شبکه مخاطبان آنلاين که در اثر شکل گیری رسانه 

است باعث شده اقتصاد رسانه شکل نوينی به خود گرفته و از اهمیت بیشتری نسبت به گذشته برخوردار باشد. اين تغییرات 

هايی که در گذشته برای حیات و ادامه فعالیت خود نیازمند حمايت های مالی بودند امروزه خود نه تنها بستری باعث شده رسانه

  ا های اقتصادی از جمله تبلیغات و فروش محتو برای رونق کسب و کارها گردند که خود نیز با افزايش درآمد ناشی از فعالیت

های آموزشی در  های بزرگ رسانه همانند رويتر هستند که با تولید محتوی مد کارتلآنمونه بارزاين نوع کسب درهمراه شوند.  

ان  ترجمه  و  رسانه  میزمینه  طريق کسب  اين  از  را  خود  های  هزينه  از  بخشی  بر  کنند.  ،  مبتنی  نوين  های  رسانه  طرفی  از 

های خاص اين رسانه ها از جمله آنلاين بودن در هر های اطلاعات، امروزه نقشی اساس در اقتصاد کشور دارند. ويژگیفناوری

به   بازارهای کسب و کارهای مختلف شده است. همچنین دسترسی  باعث گسترش  زمان و همچنین دسترسی در هر مکانی 

ت بازارهای وسیع داخلی و خارجی با هزينه های اندک سبب شده تا کارآفرينان با استفاده از خلاقیت خود و راه اندازی استار

 آپ های مختلف، در کسب و کارها ايجاد نوآوری نموده و سطح تجارت از طريق مبادی رسانه ای را گسترش دهند.  

 گفتن  برای  حرفی  المللی  بین  عرصه  در  و  دارند  نقش  جديد  اقتصاد  به  دهی   شکل  در  هاآپ  استارت  کار  و  کسب  جديد  فضای

   شود،   می  ايجاد  کار  و  کسب  در  هاايده  تنوع  و  کند  می  حاکم  کار  و  کسب  مختلف  سطوح  در  را   محوری  شايسته  همچنیندارد.  

نوين با   از طريق رسانه های    اقشار  در  حرکت  به  میل  و   امید  افزايشباعث    کشور،  مالی   جريان   دهیسامان  همچنین تجارت 

  مولد   روحیه  و  نفس  به  اعتماد  ايجاد  و  کشور  در  فراوان  انسانی  های  سرمايه  درآوردن  حرکت  به  جوانان،  ويژه  به  جامعه  مختلف

  کاهش  فقر،  رفتن  بین  از  بیکاری،  سوء  آثار  با  مبارزه  شامل   اجتماعی  هایناهنجاری  کاهش   نهايت  در  و  جامعه،  کار  نیروی  در  بودن

همچنین آسان . شودمی  مهارتبی  و   بیکار  کردگان  تحصیل  بحران   کاهش   به  منجر  که  مدارک  نه و  هامهارت  بر  تمرکز  و  بزهکاری
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  به  ها  ی تجاری در رسانهها فعالیت  شود که  نوين باعث میهای  های کم برای فعالیت مشاغل دررسانهبودن دسترسی و هزينه 

 .  باشد تاثیرگذار آن توسعه  و رشد و اقتصادی  هایعرصه بر شدت

  کارها،  و  کسب   بهبود  توانند در اقتصاد کشور تاثیرگذار باشند:  از چهار طريق مینتايج حاصل از پژوهش نشان داد که رسانه ها  

 وریآنو  اقتصادی،   های  نابرابری  کاهشبر همین اساس    .زايی  اشتغال  و   اقتصادی  کلان  متغیرهای  در  تاثیر  رسانه،  اقتصاد  بهبود

.  هستند  کارها  و  کسب  بهبود  در  نوين  هایرسانه  راهبردهای  مهمترين کارها  و  کسب  بهبود  برای  ملی  امنیت  افزايش  و  مشاغل  در

   و   مخاطبان  تعداد  افزايش  همسان،  تبلیغات  در  مشارکت  افزايش  آموزشی،  محتوای  فروش  طريق  از  نوين  هایرسانه   همچنین

  با   نوين  هایرسانه  که  داد  نشان  همچنین  هايافته.  باشند  تاثیرگذار  رسانه  اقتصاد  بهبود  در  توانندمی  رسانه  کارکردهای  افزايش

 از  اقتصاد  بهبود و  مردم  اقتصادی  دانش   افزايش  ،ملی  توسعه  طريق  از  اقتصاد  بهبود  اقتصادی،  هایتحلیل  طريق  از  اقتصاد  بر  تاثیر

 تنوع   و  شغل  افزايش   با  نوين  هایرسانه  نهايتاً  و   باشند  تاثیرگذار  هم   اقتصادی  کلان  متغیرهای  در  توانندمی  شغل  ايجاد  طريق

 : است گرفته قرار بحث مورد تاثیرات اين ادامه در. شوند کشور در زايیاشتغال به منجر  توانندمی  زايی مدآدر هایروش

های ديجیتال که با استفاده از امکانات  رسانه  شود که رسانه ها مخصوصاًپیشنهاد میها  در پايان در جهت بهبود اقتصاد رسانه

مد از اين طريق را منطبق با  آهای کسب درفناوری اطلاعات بیشتر به سمت تولید محتوای آموزشی و فروش آنها رفته و راه

 مربوط   آمارهای  از  کیفیت با   و  دقیق  اطلاعاتهای رسانه بزرگ دنیا استفاده کنند. همچنین پیشنهاد می شود که  الگوهای کارتل

  ها به رسانه  بازاری  قدرت  و  تمرکز  میزان  ارزيابی  راستای  و در  شده  تولید  آگهی،  بازار  و  محتوا  بازار  از  مختلف  های بنگاه   سهم  به

 پیشنهاد   که  است  موضوع ديگری  آن،  پرسرعت  گسترش  به  با توجه  مجازی،  فضای  هایرسانه   بازار  ساختار  ارزيابیشود.    گرفته  کار

شود  های اطلاعات پیشنهاد میهای نوين مبتنی بر فناوریهمچنین در زمینه تاثیر رسانه  .شود  دنبال  بعدی   تحقیقات  در   شودمی

ها فراهم شود. همچنین های تجاری مشاغل در اين رسانه، تسهیلات لازم برای ايجاد بستری امن برای فعالیتدر سطح کلان

 قوانینی برای حمايت از اين مشاغل و کارآفرينان اين حوزه ايجاد شود. 
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