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  دهیچک

 

و هویت   سازی  در زیبا  آنها  مظاهر تشخیص و    عوامل هویتیکمیت و کیفیت  ،  یباشناختیز  یهدف شناسایی المان هاابا  پژوهش    نیا

داری  شهر  منطقه دهمطالعه   این در.  ذیرفتپ   تصور(  ییایجغرافعات  ه اطلا)سامان  GIS  تیبلقا  یریبکارگبه سطح منطقه شهری با  بخشی  

مثل  ی  ها    ارز ـباز ا  دهتفاـسا   اـبو    نیادـمی  -تحلیلی  ت،ا ـطلاعا  دآوریگر  هارزیابی قرار گرفت. شیو بررسی و مورد   بعنوان جامعه هدف  شیراز

شناسایی شد که   منطقه دهمحدوده   رد یشهر  نلماا 42ارزیابی   در این. ده استبوالمان های زیباشناختی   اسناد و سوابق  ،GPSدستگاه 

این پژوهش  در مرحله پایانی    تهیه گردید.شهر    یحجم  یالمان ها  محور  بانک اطلاعات مکانبه همراه مشخصات توصیفی و کیفی آنها  

العه نشان  طمالمان های شهری در منطقه مورد    نوعو    پراکنش  .قرارگرفت  بررسیابی و  مورد ارزیمنطقه    سطحدر    انواع المان ها  چگونگی  

.  درصد المان ها از نوع بیانی است  29  ی نمایشی است.از نوع المان هامنطقه    از المان ها  درصد  45.  داردو متناسب از  از عدم توزیع همگن  

ی  م  (بیانی    -)نمایش  درصد المان ها هم بصورت تلفیقی از دو نوع المان  21  و  درصد المان های منطقه المان های عملکردی هستند  5

  و   اجزا  ایجاد،  هویتی  بی  ایجاد عوامل  حذف  و  شهری  بخش  هویت  عوامل  ایجاد  مطلوب در سطح منطقه نیاز به   حد  یدن بهبرای رس.  دش اب

است که در   یکاربرد   یابزارها   ییایاطلاعات جغراف  ستمیس  شیراز داریم.  شهر  ساخت  در  شهری  معماری  آشنای های  نشانه  و  نمادین  رعناص

  ییایافات جغر اطلاع   متسیسد.  را به همراه داشته باش   یباسازیتواند بهبود مطلوبتر خدمات ز  یم  نه،یارکرد به ک  و  یصورت تحقق، بهره ور 

(GISبا مد )المان   ی فیو ک یو به روز کردن مشخصات کم یساز یغن ،یریگمیتصم یبرا یمطمئن اریبس بانیپشت ،یاطلاعات شهر  تیری

 است.   یشهر یا زیباشناختی    یحجم  یها

 

 مکانی  هايداده یگاه اشهرداري شيراز، پ منطقه ده، سيستم اطلاعات جغرافيایی،  یحجم ييدي: المان هالک کلمات

 

 
 

 



 

   مقدمه
 

المان هنری و زیبا،    سزایی داشته  بخشی به شهرها نقش به  هویت  زیبای موجود در شهرها تا حد بسیار زیادی در  عناصر     اند. 

خلق    درجنبه  ن دو ینیز داشته باشد. از این رو توجه به ا  بلیت تاثیرگذاری بر جامعه رابر فضا، قا  هزیباشناسان  عنصری است که به جز تأثیر

افزاید، بلکه موجب ارتقای    فضایی شهر می  المان زیبایی که نه تنها به کیفیت  اجتنابناپذیر است. عناصر زیبای شهری در سطح شهر امری

نیز می  فرهنگ از منظر  به چنین  یشود. در راستای دست یاب  جامعه  المان های شهری  تا  شناسی و هویت   زیبایی  شهری، لازم است 

 ".  ]12[  در جهت بهبود آن ها اقداماتی صورت گیرد  هایی را دارا نیستند  ها چنین ویژگی  صورتی که المان  رد و دشون  ررسیب  بخشی

  از   مشاهده  قابل.(  ..و  گیاهی  پوشش  شهری،  مبلمان  ا،آنه  الحاقات  و  ها  ساختمان  )  مصنوع  و  طبیعی  عناصر  کلیه  شهری  منظر  از  منظور

  شهر   برخورد  و  هویت  بیانگر  واقع  در  شهری  منظر.  است  عمومی  های  پهنه  و  ها  گره  میادین،  ها،  خیابان  شامل  شهر  عمومی  های  عرصه

  بهم .  دهد  می  قرار  تاثیر  تحت  را  وی  وقفه  بی  بصورت  و  سازد  می  قرار  بر  ارتباط  آن  با  شهر  در  شهروند  که  است  چیزی  اولین  و  است

  و   شهر  میان  مناسب  ای  رابطه  دهنده  نشان  زیبا  منظر  و  است  شهر  رفتاری  و  ریزی  برنامه  ساختار  در  نظمی  بی  بیانگر  شهر  منظر  ریختگی

 یرتاث  یب  یتیساختار هو  در  تواند  نمی  سازیم  می  برقرار  آن   با  سویه  دو  ای  رابطه  و  هستیم   آن  درون  روزه  هر  که  چیزی.  باشد  می  شهروند

  المان  نقش ارزیابی.]17[یرندگ یو به مرور زمان از شهرم یجاست که بتدر یراتیاز تاث یشهرها ناش ینساکن یتاز هو یباشد. بخش عمده ا

  عوامل   ایرس  کنار  در  شهری  المانهای  که  معتقدند  ،"(  همدان  شهر:    یمورد   نمونه)  شهری  فضاهای  در  مکان  حس  ارتقای  بر  شهری  های

  در  مکان به  دلبستگی و تعلق حس ارتقای و  ایجاد در ته برجس و  مهم عوامل از مکان سرزندگی و خاطره تداعی عامل گی،هنفر  و تاریخی

بررسی.  است  شهر به  توجه  نمود  با  ذکر  باید  گرفته  هر    های صورت  زمینه  در  پژوهیکه گرچه  اجزای موضوع  از  رشته  شک  های    در 

فراوانی علمی  و  نظری  مبانی  بهام د،  دار  وجود  مختلف،  بررسی عخاص    طور  ا  به  اطلاعات  زیبای شهری    ناصرکه  از سیستم  استفاده  با 

در مدیریت    GIS، اما در پژوهش های مختلف مزایا و اثرات استفاده از  پرداخته شده باشد، کمتر صورت گرفته است (  GISجغرافیایی )

. در مطالعه  دارد  ییایاطلاعات جغراف  متسیاز س  یر یارگبک در    یهر ش  غاتیتبل  تیرینشان از بهبود عملکرد مد  جینتاشهری بررسی شد که  

 GISو    Fuzzy Logic  ی با استفاده از منطق فاز  ی غاتیتبل  یلبوردهاینصب ب  ینیو مکان گز  یمدل ساز   هیو ارا  یی فضا  عیتوز  لیتحلای  

  ی و نقشه ها   یمکان  یهاداده    یور گردآز  بعد ا  ،یغاتیتبل  یلبوردها یب  جادیا  یبرا   نهیمکان به  نییتعبرای    تهران  کیمنطقه    یوردم مطالعه  

  ی طبقه بند  یها هیلا نیا یهمگذار  یمناسب و رو  یبا وزنده ،یفاز  ستمیس یبرا  Arc GIS طیدر مح یاطلاعات گاهیپا لیموجود و تشک

 ی تاغیتبل  دورلبیب  دجایا  یا خوب بوده اند بر  یلیتناسب آنها خ  از جهتکه    ینقاط  تیقرار گرفته و درنها  یرسرموجود مورد ب  یشده مکانها 

  ی و طراح   ییایاطلاعات جغراف  ستمیبا س  رازیتحلیل و ارزیابی مکان بیلبوردهای تبلیغاتی شهر شدر مطالعه ای دیگر به  .]11[انتخاب شدند 

ت  لاعااطسیستم    ز( و نتایج نشان از بهبود عملکرد مدیریت تبلیغات شهری در بکارگیری ازرایر شه: ش ی)مطالعه مورد   یداده مکان  گاهیپا

نیز پژوهشی دیگر است که در    GISطیدر مح  رازیشهر ش  سهمنطقه    یشهر   یحجم  یالمان ها  یو سامانده  تیریدم .  [9]یی دارد رافیاجغ

با استفاده از    ییهوا  یپل ها  یغاتیبللو تبتا  یو نقشه پهنه بند  ییفضا  عیتوز  لیتحل  .[14]  حوزه شهری به پراکنش المان ها پرداخته شد

یی انجام پذیرفت که نتایج نشان از بهبود شرایط در صورت استفاده از  ایافات جغر لاع اط  مستی( سGIS)   طیدر مح  یداده مکان  گاهیپا  جادیا

  ش ی در جهت افزا  یله مراتبلسس  ل یتح  ندیکاربرد فرآ. در بررسی دیگر به  [15]بانک اطلاعات مکانی برای سازه های تبلیغاتی شهر دارد  

یکی از   شهریضرورت پرداختن به چیدمان فضاهای . [ 16]د ته شرداخپ GIS طیدر مح رازی شهر ش ی شهر  غاتیتبل یاستند ها   یبهره ور

 یپراکندگ بررسی باشد می زیبایی و آسایش سلامت، شهری، ریزی برنامه اصلی هدف که آنجا . ازنیازهای امروز کلان شهرها می باشد

 بردن بالا بصری، کیفیت شافزای در ثبتیم تأثیر شهری محیط در  شهری  مبلمان اصرن ع از یکی عنوان شهر به سطح در المان های حجمی

  ی ها  نلماپراکنش ا  به  ختندا پر  ضمن  اـت  تـس آن ا  رـب  سعی  هشوپژ   یندر ادارد.   دنبال به  را عمومی رضایت  افزایش  و  کارایی زیباسازی

 ..گردد  قرار  یـسربر   ردوـممنطقه    هـب  بخشی  هویتاختی در  المان های زیباشن انواع  ارزیابی    از،شیر  یدارهرش  منطقه دهدر    یحجم

 



 

 پژوهش  نظري  ي مبان  و   ها   ديدگاه  مفاهیم، 

 
  و  اراده  زیبــایی،  شادی، و غم عاطفه، و ادراك یعنی انسان، درونی عوالم و حالات با روانشناسی، همانند شناسی زیبایی  :زيبايي شناسي

  بــه  را  زیباشناســی  مفــاهیم  وهگــر  هر  یا  سهرک  که  معنا  این  به.  است  نسبی  شدیداً  آن  احکام  و  مفهوم  دیگر  طرف  از  و  دارد  کار و سر یزهرغ

 [.23] دکنن  می  گذاری  ارزش  و  تعبیر  خود  خواست

 

  جــاری  روابــط  ضمامنا  به  حاکم،  قوانین  و  عملکردها  فضاها،  اجزا، عناصر، از متشکل) شهرها  :شهري فضاي بستر در شناسي زيبايي

  دبای ــ  و  میتواننــد  هســتند،  نــی  انســا  های  فعالیت  ظرف  که  ینمز  کره  بر  انسانی  آثار  و  ها  مجموعه  بزرگترین  عنوان  هب( آن هویت و شهر در

  یننکاس ــ  بــه  را  زیبــایی  مراتــب  بتوانــد  زندگی  محیط  و شهر که گونه هر و چقدر هر اصولاً و کنند القا انسان به را زیبایی متنوع جلوههای

  قابــل آنهــا برای را زندگی ریاج مشکلات و رساند مدد خویش اهل تعادل و سعادت و آرامش به دوانمیت نسبت همان به  کند،  القا  خویش

 .[22]دنمای  تر تحمل

 

  صورت  به  هندسی  اشکال  و  احجام   درونی  های  ویژگی  از  آن  ساخت  در  که  وار  پیکره  است  ترکیبی  شهری  یادمان  یا  المان  :شهري  المان

  زیباست  و پایدار  تعادلی و هندسی نظام یک دارای ترکیب این چیز هر از قبل. شود می  استفاده فوق موارد  از تلفیقی و  یکپارچه کلیت کی

  در   ها  مدت  تا  که  میکند  خود درگیر  را  ذهنشان  و  نماید  می  خود جذب ای گونه  به  را  افراد  شهر  سطح  در  خودنمایی از  پس  که  گونهای  به

  شهری  های هشاخص جزء  واقع در و  گردد می نظر مورد منطقهی در شهر تاخ شن برای ای مشخصه سمبلیک  صورت  به رشه از منطقه آن

  نظر  مورد المان هطقمن آن خاص یهایژگوی و ها شاخصه دنبال به ناخودآگاه مذبور منطقه نام شدن برده با  ذهن که  ای گونه به  گردد، می

  هویت   و  مکان  حس  ارتقاء   در  توانند  می   که  هستند  شهری  مبلمان  مهم  اجزای  از  شهری  یاه  المان.  کرد  خواهد  تصویرسازی  خود  در  را

 :کرد  اشاره  زیر  موارد  به  توان  می  شهری  های  المان  طراحی  اهداف  از جمله .[24]  . باشند  داشته  بسزایی  تأثیر  شهروندان

  گیری  شکل رب منطقه یا شهر یک هویت که یا  گونه به است؛ برقرار یهسو دو ای رابطه شهری هویت  و ها انالم  بین  :بخشي يتهو-1

  د باش   داشته  سزایی  به  نقش  تواند  می  منطقه  برای  هویت  ایجاد  در  المان  یاحطر  دیگر  سوی  از  و  است  گذار  تاثیر  آن  خاص  های  المان

[20] . 

  شهری   ایض ف  زیباسازی  در  بسزایی   رتاثی  تواند  می  بصری  های  آلودگی  حذف و  ها  المان  مناسب  طراحی  :شهري  فضاي  زيباسازي-2  

  می  آنها شدن غنی  و تنوع  ایجاد  باعث شهری هایفضا در جذاب های المان قرارگیری اینکه ضمن باشد؛ داشته شهروندان روحیه تقویت و

 . [20]  شود

شهري: هاي  المان    های   المان  و  بیانی  های  المان   نمایشی،  های  المان  از  عبارتند  که  دارند  مختلفی  انواع  شهری  المانهای  انواع 

   .عملکردی

  پیامی   انتقال  یا  و  بیننده  به  مطلبی   القاء   برای  رسالتی  و  هدف  و  دارند  زیبایی   و  هنری  نمایشی،  جنبه  صرفاً :)هنري(نمايشي   هاي  المان

 با  صفحه  و  حجم  و  خط  با  بازی   نوعی  به)    صفحات  و  ای  سازه  اجزاء   احجام،  ها،  توده  برخورد  از  شده  تشکیل   ها  المان این.  ندارند  را  وی  به

  و   بصری  تعادل  و  شناسانه  زیبایی  های  ویژگی   نظر  از  نهات  ها  المان  از  گروه  این   .هستند(  ها  آن   درونی  روابط  و   هندسی  های  ویژگی  هب  توجه

 . [18]کنند  برقرار  ارتباط  ها  انسان  از  گروهی  با  توانند  می  هنری
  مطلب   بیان  برای  المان  زا  نوع   این  در  ،است   خاصی  مطلب  بیان  نیز،  ینبیا  های  المان  طراحی  از  هدف  :  )يادمان(  بیاني  هاي   المان

  تواند   می  پیام  این.  باشد  می مخاطب  به  پیام  انتقال دنبال  به  اثر  طراح   و  دارد  وجود  آن  ورای در  مفهومی  یجهتن  در  شود می  استفاده  خاص



 

  به   دارد  المان  عنو  این  که  مهمی  ویژگی... .    و  افتاده  انکم  آن  در  که  اتفاقی  یا  و  باشد  المان  گیری  قرار  مکان  خاص  های  ویژگی  مورد  در

  هنر   از  که  افرادی  گفت  توان  می  دیگر  عبارت  به  شود  می  طراحی  باشد،  مردم  عموم  برای  فهم  قابل  که  طوری  به  عام  صورت  به  پیام  بیان

  ر د  بمطل  بیان  شیوایی  و  خوانایی  در  طراح  نظر  تدق  لذا  و  کنند  برقرار  ارتباط  المان  نوع  این  با  توانند  می  نیز  ندارد  چندانی  سررشته  هم

 . [18]است  برخوردار  والایی  اهمیت  از  معمارانه  های  آرایه  از  استفاده  و  ها  فرم  بودن  انتزاعی  عین

  تعاریف   از  حدی  تا  ناالم   از  نوع   این.  دارد  کاربرد  شهری  مبلمان  حیطه   در  المان  نوع  این  :  مبلمان شهري(  )  المان هاي عملکردي

 در   و  نمود  خواهد  ایجاد  فرمی  قوانین  لحاظ  به  هایی   محدودیت  ما   برای  و  آمده  انمی  به  عملکرد  بحث  که   نظر  این   از  گیرد  می   فاصله  فوق

  از   یرس  یک  باید  طراح  ،عملکردی  های  المان  طراحی  در.  داشت  خواهیم  را  بصری  عناصر  و  ها  آرایه  همان  از  استفاده  با  فضا  خلق  مرحله  این

 که  مکانی هر در  که  کند  می ایجاب عملکرد عنصر که چرا است، بیشتر شهرها سطح در ها المان این تعداد. بداند ار انسانی خاص نیازهای

 . [ 19]  باشد  داشته  وجود  آن  از  ای  نمونه  شود،  نیاز  احساس

 بیانی  –  نمایشی  جنبه  المانی  یعنی  باشند،  جودوم   شکل  نوع  سه هر  حتی  یا  دو  از  تلفیقی   صورت  به  توانند  می  ها  المان  :تلفیقي  ها   المان

  چشم می   به  آنها  در  مفاهیم این  نوع  سه  هر  که  دارد  وجود  نیز  مواردی  حتی  و  عملکردی،  –  نمایشی  یا   و عملکردی– یبیان  یا  باشد  شتهدا

 . [19]خورد 

 . [20]  ل زیر می باشدبه صورت جدو  المان شهری جمع بندی واع  ی انو و مولفه های ارزیاب  معیارهاس مباحث ذکر شده  ساا  بر  بنابراین

   شهري هاي المان انواع  يارزياب  هاي مؤلفه – 1 جدول

 توضیحات  نوع المان   رديف 

 صرفاً جنبه نمايشي، هنري و زيبايي دارند  هاي نمايشي )هنري( ن الما 1

 المان هاي بیاني، بیان مطلب خاصي است    هدف از طراحي المان هاي بیاني )يادمان(   2

 با استفاده از همان آرايه ها و عناصر بصري  خلق فضا   المان هاي عملکردي)مبلمان شهري(   3

 دو يا حتي هر سه نوع  ز صورت تلفیقي ا  المان هاي تلفیقي  4

 

 مواد و روش ها 

  ه ب  ابتدا  منظور،  این  برای  .است  شده  استفاده  اطلاعات  تحلیل  و  آوری  جمع  برای  پیمایشی  –  تحلیلی   روش  از  حاضر  پژوهش  در

    و   زیباییشناختی  عناصر  با  مرتبط  ایه  شاخص  آنها،  استناد  به  و  شده  پرداخته  پژوهش  موضوع  با  مرتبط  اسناد  و  متون  ها،  کتاب  مطالعه

  شده   برداشت  مطالعه  مورد  های  المان  ابعاد  و  ها  کیفیت،  UTM  میدانی،  بررسی  و  مطالعه  با  آن  از  پس .  است  شده  استخراج  انواع المان

بر اساس    سپس.  است  نظری  مبانی  از  برآمده  معیارهای  از  مستخرج،  شهری  هویت  تقویت  و  تشکیل  در  آن  نقش  و  نماال  کیفیت.  است

  قالب   در  مذکور،  های  تحلیل  نتایجو    است  گرفته  قرار  آماری  پردازش  و  محاسبه  مورد  کمی  صورت  به  بندی  رتبه  ریمبانی و بیان های نظ

 استفاده شده است.   Arc GISو تحلیل آماری از نرم افزار    ثبت داده ها،  ریجمع اودر    .است  شده  ارائه  بحث  و  بندی  جمع

 نطقه مورد مطالعه م 



 

است   رازیش  رشه  غربدر    منطقه ده  یشهردارکه  شده    میتقس  یمنطقه مستقل شهر  یازده گانهبه    رازیش  یار شهرد  .  واقع شده 

زیبا  یت المان های  و نوع هوپراکنش، فراوانی  به بررسی  ه  نطقدر این پژوهش م  داده شده است.  شی( نما 1منطقه مورد مطالعه در شکل )

 .  )شهرداری شیراز(پرداخته شد  شناختی

 ه مورد مطالعه منطق  تموقعی  –(  1شکل شماره )

 شناسايي مکان المان هاي شهري 

 

این مطالعه شناسایی و برداشتخن برای انجام  م المان های حجمی من  اطلاعات مکانی و توصیفی  ستین مرحله  بود،  ورطقه  د نظر 

د. مرحله دوم شناسایی، جمع آوری  مشخصات  برداشت ش   آنهامکانی  UTM ن در منطقه مطالعاتی شناسایی و  الما  33تعداد    ینبنابرا

بود که   المان ها  این  توصیفی  و  آمد.کیفی  بدست  المان ها  اجرایی  بررسی سوابق  و  میدانی  از کار  استفاده  از    با  مشخصات  اینکه  پس 

ک  یفیتوص ها  یفیو  کارب  ی حجم  یالمان  از  استفاده  آور   یدانیم  ا  تلف  شد،  یجمع  مکان  به  یفیتوص  یها  یژگیو  نیا  قیبا    ی مشخصه 

(UTM)  بنابراین در پایان مرحله جمع آوری اطلاعات به یکی از  .  دیگرد  ادجیشهر ا  یحجم  یبانک اطلاعات مکان محور المان ها   المان ها

ی شیراز بود رسیدیم. موقعیت مکان المان های حجمی  شهردار   منطقه ده  یباشناختیز  یان هالماایی  اهداف این مطالعه که همان شناس

 . دوش  ( نشان مشاهده می2را در شکل )  دهمنطقه  



 

 

 های حجمیالمان    مکان  یپراکندگنقشه  :  (2شکل)  

 نتايج 

 منطقه مورد مطالعه زيباشناختي  يادمان ها  المان يا  بررسي انواع 

 

اب، ویکیفیت و  از مولفه های    ای منطقهالمان ه  د  عاژگی  استفاده  برای  بررسی  (1شماره )جدول  با  المان  و  عملکرد    یک نوع  هر 

نمایشی  ز نوع المان  المان ا  19زیباشناختی در منطقه،    انالمان یا یادمانم  42از مجموع  ها،  با توجه به ویژگی های المان    مشخص گردید.

  شکل   ،است   بیانی(  -نمایشیتلفیقی )ز نوع المان  المان ا  9  ،است  دیعملکرز نوع المان  المان ا  2  ،است  یانیبز نوع المان  المان ا  12،  است 

 دهد.  یرا نشان م  رازیش  یشهردار   منطقه ده  ها  المان  انواع  یفراواننوع و    ،ع توزی(  3شماره )



 

 

 المان ها منطقه ده   یکالبد   تی هو  ینوع و فراوان    (3شکل شماره )
 

)در جدول شمار  المان ها    درصد  45.  شده است  آوردهزیباشناختی  ی  هاالمان  نوع    فراوانیفراوانی و درصد    جاینت(  2ه  نوع  ااز  ز 

،  یتاریخو روایت های  و شهر شیراز، مظاهر  در کشور    اینکه  با توجه.  درصد المان ها از نوع بیانی است  29ی باشند و  هنری منمایشی یا  

علاوه بر کارکرد    مفهمومی تر کردن المان های منطقهبرای  به نظر می رسد  ی وجود دارد  ادزی....    و  ، ورزشی  ، فرهنگی، اجتماعیبومی  

ریزی    نیاز  یی،زیبا برنامه  و  نظر در طراحی  داردالمان های شهری  به تجدید  المان های عملکردی    5.  وجود  منطقه  المان های  درصد 

این المان باعث می شود علاوه بر  ف این نوع المان ها امده است  ریتعدر  که  گونه  نون هماکه این موضوع نیز قابل بررسی است چ   هستند

در این منطقه  شد ولی  در شهر زیاد باالمان  عداد این نوع  می بایست تخاص برای شهروندان ایجاد شود و  لکرد زیبایی مکان و فضایی  عم

 باشد.    یمع المان  درصد المان ها هم بصورت تلفیقی از دو نو  21کم تر به آن توجه شده است.  

 



 

 

 در منطقه مورد مطالعه   زیبا شناختی  یالمان ها   یکالبد  تینوع هو  یو درصد فراوان  یفراوان  -(2جدول شماره)

 توضیحات  نوع المان   رديف 
فرواني در  

 منطقه
 درصد فرواني 

  جنبه نمايشي، هنري و زيبايي دارند صرفاً  المان هاي نمايشي )هنري(  

 ان( دمني )ياالمان هاي بیا  
هدف از طراحي المان هاي بیاني، بیان مطلب  

 خاصي است  
 

المان هاي   

 ان شهري( عملکردي)مبلم

خلق فضا با استفاده از همان آرايه ها و  

 عناصر بصري  
 

  تلفیقي از دو يا حتي هر سه نوع  صورت  المان هاي تلفیقي 

    مجموع

 

 نتیجه گیري: 

 

  و   هویت  دارندهر شهر    در ویژگیهای طبیعی، تاریخی، اجتماعی و فرهنگی  ری بازتاب تفکرات مردم هستند و ریشهشه های    نالما   

  سنت،   با  و  دارند  زمان  و  مکان  در  ریشه  که  هایی  شاخص  .یابند  نمود   شهر  خاص  های  شاخص  که  دکن  می  داپی  معنا  زمانی  شهر  شخصیت

  توجه   درستی  به  شهری  زیباسازی  بحث  در  شهری  المان  به  ایران  در  .[20]اند   پیوسته  همعجا    آن  فرهنگ  و  دانش  با  کلی  طور  به  و  عقاید

  در   را  زیادی  مشکلات  شهری  زیباسازی  عناصر  طراحی  و  ریزی  برنامه  مدیریت،  دانش  کمبود  نظیر  لفمخت  دلایل  به  توجه  عدم.  است  نشده

  فرهنگی   آوردهای  دست  و  میراث  از  مندی  بهره  نظر  از  ها  سرزمین  ترین  غنی  شاید  و  یکی  هک  ما  رکشو  در.  است  نموده  ایجاد  خصوص  این

  را  خود  امروزه  زندگی  که   این  به  توجه  با  است،  جهانی  سطح  در  اش  هشد  شناخته  و  ویژه  ماریمع  و   شهرسازی  آن  نمودهای  از  و  است

  از   معماری  عناصر  تولید  و  شهرها   ساختن  داریم،  برمی  رهبه  ونهچگ   خود  گذشته  از  و  اندیشیم  می  گونهچ  فردا  و  خواهیم  می  چگونه

به نتایج    با توجه  .نماییم  تقویت  را  آن و  سیمبازشنا  را  دو  این  وزینامر و  گذشته  هویت  که  نیازمندیم  لذا  و است  برخوردار  خاصی  حساسیت

المان ها تناسب  به  این مطالعه     ی باساز یعناصر ز  یو طراح  یز یبرنامه ر  در  تردانش    بیشتر و باتوجه    به  نشده است و نیازتوجهی    انواع 

به منطقه  ی خاص  فضا  بیان فرهنگ و ایجادتاثیر چندانی در  ها زیبایی،  -از المان  ها علیرغم دارا بودن برخی از مؤلفه  یاریبس  و  هستیم

استفاده  شان می دهد که عه نهمچنین نتایج این مطال. فقط جنبه زیبایی دارنددرصد المان  45.  و بالتبع در کل شهر ندارند.مورد مطالعه 

 که در صورت تحقق،کاربردی است    یاز ابزارها   کرار گرفته یق  ی ا  ژهیتوجه ومورد    ریاخ  یر سالها ه دک   GISنوین مانند  یها   یوراز فنا

( با  GISتر خدمات زیباسازی را به همراه داشته باشد. سیستم اطلاعات جغرافیایی )  می تواند بهبود مطلوب  ،نهیو کارکرد به  یبهره ور 

برای  بایتپشی،  شهر اطلاعات    تیریمد بسیار مطمئنی  روز ک  یساز  یغن  ی،ریگم یصمتن  به  المان همشخصات کمی    ردنو  ای  و کیفی 

 .  حجمی شهری است

 



 

 سپاسگزاري

 .همکاری در انجام این تحقیق تشکر مینمایم حمایت و دلیل بهمنظر فضای سبز شهری شهرداری شیراز  از سازمان سیما، 

 

 منابع 

 

 . توس  عهیشر، نشر1383ی، لمان شهرمب یزیو برنامه ر یطراحی، زیبرت نینازن ,یآباد یزنگ یعل .1

  1350از آغاز تا دهه  ،طقه ای در ایرانبرنامه ریزی من،یلی حاج یوسفع .2

 1390آشنایی با تبلیغات شهری، سازمان شهرداری ها و دهیاری ها،  .3

 مه ریزی استان تهران ناو بر) تبلیغات شهری یا شهر تبلیغاتی سازمان مدیریت  0712سعید میر شاهی(  .4

 زی،نشر شهر زیباسا –شهرداری ت مورد عمل را،مجموعه قوانین و مقر1389تهران، شهرداری .5

 / کتابخانه سازمان زیباسازی شهر تهران 1386کتاب اصول و فنون تبلیغات / انتشارات سال  .6
مقدم، محمد. حمید، جوادیان.   .7 در فضسلمانی  تبلیغات  ارزیابی جایگاه  و  ملی  هریش  اهایبررسی  کنفرانس  ، ششمین 

 مه ریزی و مدیریت شهری برنا
 ان ریآن در ا ییااجزوابط ض لیتحل و یطیمح تاغیلتب تدیریم .8
 یغات یتبل  یلبوردهایمکان ب  یابیو ارز  لی، تحل1398  ،ینیحس  دیو وح  خ یمشا  رجیا  ؛یریعبدالخالق م  دبهزاد؛ی, سیمحمد .9

کنفرانس    نی(، نخسترازی: شهر شی)مطالعه مورد  یداده مکان   گاهیاپ  یحو طرا  ییایاطلاعات جغراف  ستم یبا س  رازیشهر ش
رو    ایجغراف  یلم روستا  یشهر   یزیبرنامه  ب  ن،تهرا  ،ییو  سم  شهایهما  یالملل   ن یمرکز  پا  ینارهایو  علوم    داریتوسعه 

 حکمت،   ی موسسه آموزش عال-جهان اسلام
با استفاده از    یغات یتبل  یلبوردهاینصب ب  ینین گزکاو م  ییفضا  عیتوز  لی، تحل1398هداوند،    هیاکبر و راض  ی, علیجمال  .10

 (، 2) 3 ییفضا یمکان یه پژوهشهاتهران، فصلنام کی در منطقه  GISو  یمنطق فاز
راض .11 جمال   یعل  ه؛یهداوند,  عل  یاکبر  تحل1395  ،ی سرکارگراردکان  یو  ارا  ییفضا  عیتوز  لی،  ساز  هیو  مکان   یمدل  و 

ب  ینیگز فازفااست  با  یغات یتبل  یلبوردهاینصب  از منطق    ک یمنطقه    یمطالعه مورد  GISو    Fuzzy Logic  یده 
  زد، ی  ن،یسرزم  شی( در آماGIS)سنجش از دور و  ییفضا  لیتحل  شرفته یپ  یدل هاکاربرد م  یمل  شیاهم  نین، دومراته

  زد،یواحد  یدانشگاه آزاد اسلام

 14 -3 تصفحا چهار، شماره ر،شه تهوی  مجله(، ارزیابی زیبایی و هویت مکان ، 1389زاده، بهناز، )  امین .12

)    ینیمع .13 همکاران،  و  نقش  1392فر  ا  جسمهم  (،  و  بر    لمانهایها  فضایشهری  بصری  کیفیت  ارتقاء  و   زیباسازی 
مجموعه شیراز(،  شهر  موردی:  )نمونه  شهرها  شهری،  عمومی  زیباسازی  عناصر  ملی  همایش  معاونت    مقالات 

 برنامهریزی شهرداری شیراز، شیراز.

کلا  ادبهز  محمدی، .14 اله   نیافش  ،ییو  نعمت  خاقان   ،یو  و  بهاره،  یاحمد  سا  تیریمد،1399نژاد،  ها  یمانده و    ی المان 
در   نینوی  افقها  یالملل   نیب  شیهما  نی(،پنجمرازی:منطقه سه شهر شیمطالعه مورد)   GIS  طی در مح  یشهر  یحجم 

 https://civilica.com/doc/1131747،تهران،،،یو شهرساز یعمران، معمار  یمهندس



 

نقشه پهنه    و  ییفضا  عی توز  لی،تحل1399ان،حسو محمدی، محمد جواد و کشاورزی، ا  نیافش  ،ییحمدی، بهزاد و کلام .15
  یی ایاطلاعات جغراف ستمی( سGIS) طیدر مح یداده مکان  گاهیپا جادیبا استفاده از ا یی هوا  یپل ها یغاتیتابلو تبل یبند

مورد شی)مطالعه  شهر  ها  یل المل  نیب  شیهما  نی(،پنجمرازی:  مهندس  نینو  یافق  معمار عمر  یدر  و    یان، 
 https://civilica.com/doc/1131745،تهران،،،یشهرساز

در    یسلسله مراتب  ل یتح  ندی،کاربرد فرآ1399د، یحم  ام،یاحمد و الت  ،یو نعمت اله  نیافش  ،ییبهزاد و کلا  دیمحمدی، س .16
افزا   ش ی ماه  نی(،پنجمرازی: شهر شیمورد  عهمطال)  GIS  طیدر مح  یشهر  غاتیتبل  یاستند ها   یبهره ور  شیجهت 

ها  یالملل  نیب معمارعمران  یهندسم  در  نینو  یافق  و   ی، 
 https://civilica.com/doc/1131746،تهران،،،یزشهرسا

 آبادی  معماری و شهرسازی فصلنامه ، " تاریخ گذر در شهر منظر طراحی"( 1385 ) حبیب،فرح .17

 شهری بر زیباسازی و ارتقاء کیفیـت بصـری فضـای  های  ها و المان  ،)نقش مجسمه  1392فر و همکاران، )   معینی .18
)نمون شهرها  مجموعهعمومی  شیراز(،  شهر  موردی:  شــهری،  ه  زیباســازی  عناصــر  ملــی  همــایش   مقــالات 

 .ریزی شهرداری شیراز، شیراز معاونت برنامه

حس   ارزیابى نقش المانهاى شـهرى بـر ارتقـاى،  (1393)  یوسفی، اسماعیل، رحمـانی، امیـر و قربانخـانی، محسـن، .19
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