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 چکیده 

   

رو به رشد و قابل توجه بوووده   یعاز صنا یکیدر سراسر جهان  ینماروزمره ماست. صنعت س یسرگرم یرناپذ ییجدا یاز اجزا یکی یلمف

رسند    یم  یتها به موفق  یلماز ف  یمشاهده شده که تنها تعداد کم  یررا به خود جلب کرده است. در مطالعات اخ یکه توجه افراد در هر سن

کننوود   یو محققان به طور مداوم احساس م یلمسازانکرده است. ف یجادا یلمف یدتول ینفعانرا بر ذ یادیبخش فشار ز یندر ا یفیبلاتکل لذا

  یپژوهش  ی. کارهایندنما  ینیب یشآن با دقت معقول پ یدرا قبل از تول یلمف یتداشته تا احتمال موفق یخبره ا یها یستمکه لازم است س

مناسووب    یلمفوو  یندر تخموو  یلمکمووب بووه سووازنده فوو  یانجام شده است. برا یدلم در مرحله پس از تولیف یتمحبوب ینیب یشپ یبرا یادیز

  یلمرا در مووورد فوو   یانجووام داده و اقوودامات مقت وو   یلمف  یدتول  یهرا در مراحل اول  ینیب  یشپ  یدلازم، با  ییراتتغ  یجادو ا  یندهتماشاگران در آ

 انجام داد.  

کارگردان،    یگران،مانند ژانر، باز  یلمف  یهاول  هاییژگی( با استفاده از وCBبر محتوا ) ی( مبتنRS) یلمف یهتوص یستمس یبپژوهش  این

مشووابه،    هوواییلمف  گیوورییو اطلاعات را  یلمف  یبندو رتبه  RS  یکرده است. با استفاده از خروج  یشنهادپ  یلمف  یحاتو توض یدیکلمات کل

  یووتمحبوب  بینووییشپ  یسووتمس  یبساخت    یرا برا  CNN (DL)  یقعم  یادگیریمدل    یبکرده و    یجادا  یدجد  هاییژگیاز و  یامجموعه

مختلووم مخاطووب   یهوواگروه یندر بوو  یآت یها یلمف یتمحبوب بینییشپ یرا برا یستمیس ین. ما همچنیمکرد یشنهادچند کلاسه پ یلمف

  یگاهپا  یهامطالعه از داده  ین. در ایمکرد  یمو سالمند تقس  سالیاننوجوان، م  ردسال،خ  ی. گروه مخاطب را به چهار گروه سنیمنمود  یشنهادپ

موودل   یووب( استفاده شده است. مووا TMDb) یلمداده ف یگاهپا یها( که در دسترس عموم قرار گرفته و دادهIMDb) ینترنتیا یلمداده ف

مطالعووه    یووندارد. ا  یبرتر  یزن  یارمع  یهامدل  همه  از  که  شده  ٪96.8دقت    یکرده که منجر به دستاب سازییادهچند کلاسه را پ یبندطبقه

  یصنعت برجسته م  یماتاز تصم  یتحما  یرا برا  یاطلاعات  یها یستمدر س  یزیکننده و تجو ینیب  یشپ  یداده ها یلو تحل  یهتجز  یلپتانس

 کند.

 کلیدي هايواژه

 مخاطب   یگروه ها  یق،عم  یادگیری  یه،توص  یستمبر محتوا، س  یخبره، مبتن  یها  یستمس  

 

 

 

 



 

 

 

 مقدمه -1

است. اکثر مردم   یدلار یلیاردم ینچند یگردش مال یصنعت دارا ینرو ا ینصنعت درآمدزا بوده و از ا یبدر سراسر جهان  ینماصنعت س

متحده و   یالاتا یسکل درآمد باکس آف 2019شود. در سال  یدر آن وارد م یهنگفت یگذار  یهصنعت در ارتباط هستند و سرما ینبا ا

 [.  59دلار بوده است ]  یلیاردم  11.32کانادا  

که  کنندیدائماً احساس م یلمو محققان ف یدکنندگاناند. تول یافتهدست  یتشده به موفق یدتول یها یلماز ف یحال، تعداد کم ینا با

نجد. صنعت  س یآن را با دقت مناسب م یدکرده و تول بینییش را پ یلمف یتکه شانس موفق یراز یستضرور یاخبره  هاییستم داشتن س

  یب  یندهدرجه آن در آ یا یت موفق یشنقش دارند. نما یلمف یب یجاددر ا یادیمختلم ز یاست. پارامترها متنوعگسترده و  یاربس ینماس

  ین، از ا یشانجام شده است. پ یلمف یتمحبوب ینیب یشپ یبرا  یادی[ ز60[، ]33[، ]32] یقاتیتحق یاست. کارها یچیدهپ یارکار بس یلم،ف

گذار قبلاً وجوه خود را به   یهسرما ینکها یلحال، بدل ینپس از انتشار انجام شده است. با ا یا یدپس از تول بینییشپ ینهکار در زم ینچند

انجام شود، به   یکارگردان و خط داستان یگران،که بلافاصله پس از مشخص شدن باز ایبینییش . پیستآن اختصاص داده، سودمند ن یدتول

 .کندیکمب م  یمال  گیرییمتصم  در  گذاریهسرما

که  هاییبینییش. پیمبود یقبل از انتشار رسم  یلمف یتموفق ینیب  یشدر مورد پ یقابل توجه یقاتما شاهد تحق یق،مطالعه دق یباز  پس

  ی ها است داده ممکن  شوندی ( انجام میلمف یدمرحله در تول ین)آخر  ی[ اکران رسم34[، ]60[، ]33پس از ]  یا[ 56[، ]32قبل از ] یکم

  ی گذاران برا  یهسرما یبرا ی حال، آنها به طور قابل توجه ین[. با ا66داشته باشند ]  ترییقدق بینییش پ یدو تول ادهاستف یبرا  یشتریب

ار  است. ک یلمف یتراه در موفق ین[ سودمندتر40[، ]39( ]ید)تول یهدر مراحل اول بینییشافتند. پ یم یربه تاخ یاتیح یمبرآورد هر تصم

چندان   ی،آثار قبل یهدر مراحل اول بینییش انجام شده است. دقت پ یلمف یدتول یهدر مراحل اول یلمف فقیت مو ینیب یشپ یبرا یکم یاربس

مسئله  یباز آنها مسئله را به  یشود. برخ یانجام م یندهدر آ یلمف یتتمرکز بر احتمال موفق یها فقط برا ینیب یش. اکثر پیستخوب ن

 یلمف یبشروع به ساخت  یلمکنند. سازندگان ف یم یمسئله چند کلاسه طبقه بند یبکارها، آنها را به  ی( و در برخHit/Flop) ینریبا

  ی ضرور  یارهایاز مع یکیدهند. سن مخاطب  یگروه مخاطب خاص را هدف قرار م یاگروه  یباوقات  یشترکه ب یکنند در حال یم یدجد

مخاطبان   هایلماز ف یشوند. برخ یها با هدف قرار دادن گروه مخاطب خردسال ساخته م یلمفاز  ی[. برخ 61مخاطب هدف است ]  یبرا 

همه هستند. فرض   یبرا  هایلمف یو برخ دهندی و بزرگسال را هدف قرار م یانسالاوقات مخاطبان م یگاه دهند،ینوجوان را هدف قرار م

  یرگذاری تأث یم. اگر بتوانیرخ یاداشت  اهدکدام گروه مخاطبان شهرت خو یاندر م یندهدر آ یلمف یاکه آ یمکن بینییشپ توانیمیم یدکن

سازان   یلمسود خواهند برد. سپس، ف یلمسازندگان ف یم،بسنج یلمف یدتول یهدر مراحل اول یسن یتمام گروه ها ینرا در ب یندهدر آ یلمف

ارتباط    یدتول یهدر مراحل اول دفمخاطب ه بینییش و پ یلمف یتوفقم بینییش پ ینکنند. ب یجادلازم را ا ییراتتغ یازتوانند در صورت ن یم

 وجود دارد.    یمعنادار 

شود. هر دو  یم یشنهادپ یلممخاطب هدف ف بینییش و انجام پ یدتول یهدر مراحل اول یلمف یتموفق بینییش جهت پ یپژوهش مدل ینا در

کرد. در چارچوب   یمتوان به سه بخش مهم تقس یما را م یقاتیکار تحقانجام شده است.  CB یلمف یهتوص یستمکار فوق با استفاده از س

و  یدیکارگردان، کلمات کل یگران،مانند ژانر، باز یلمف یاساس یژگی[. ما تنها پنج و2است ] یلمف یهتوص سیستم یبماژول  ینما، اول

  یهدر مراحل اول یاساس یها یژگیو ین. همه ایمادر نظر گرفته یهتوص یستمساختن س یبرا یژگیرا به عنوان مجموعه و یلمف یحاتتوض

  ی ها یلم. ماژول دوم فکندیرا ارائه م یندهدر آ یلمف یبمشابه  هاییلماز ف یا مجموعه  یهادیشنپ یستمدر دسترس هستند. س یلمف یدتول

  ید جد یژگیمجموعه و یبکند و  یممشابه استفاده  یها یلمف یریگ یو اطلاعات را  یلمف یاز رتبه بند یرد،پذ یمشابه ماژول اول را م

 یلمف  یتمحبوب  بینییشپ  ی شده برا   یجادا  یدجد  یهاو از مجموعه داده   ایمردهک  یشنهادپ  CNNمدل    یبکند. در مرحله بعد، ما    یم  یجادا

(، AA) یانگین(، بالاتر از مH(، ضربه )SH(، سوپر ضربه )SDHرا به شش کلاس سوپر دوپر ) یلمف یب یت. ما محبوبکنیمیاستفاده م

. گروه  یمکن یم یجادمخاطب هدف ا ینتخم یبرا  یماژول ر،. در مرحله بعد، در مرحله سوم و آخیماکرده یم( تقسF) یوپ( و فAمتوسط )

 .یمکرده ا یمو بزرگسالان تقس  یانسالانخردسالان، نوجوانان، م  یمخاطب را به چهار گروه سن

 



 

 

 یلمف  یبا در نظر گرفتن رتبه بند  یاز هر گروه سن  یدجد  یژگیمجموعه و  یبو    یمل استفاده کردمشابه از ماژول او   یلممجموعه ف  یبما از  

  ی برا  ینوسو شباهت کس یفاز  یها  یانگینرا با استفاده از م یمدل  ید،جد ی. با استفاده از مجموعه داده ها یمکرد یجادا یو اطلاعات را 

 است.   یرمقاله به شرح ز  یات. ادبمیساخت  یسن  یتمام گروه ها   یندر ب  یلمف  یتمحبوب  ینتخم

در مراحل   یلمف یتمحبوب بینییش پ یبرا یهتوص یستمس یببوده که از  یکارها در مطالعات قبل یناز مهمتر یکی یقاتیکار تحق ین. ا1

 .کندی استفاده م  یدتول  یهاول

  یشنهاد پ ینوسو فاصله کس یفاز یانگینه از ممختلم با استفاد یسن یگروه ها یاندر م یندهآ یلمف یب یتمحبوب ینتخم یبرا  ی. مدل2

 کرد.

کند. بخش سوم چارچوب   یرا خلاصه م یلمو ف RS ینیب یشمربوط به پ یشده است. بخش دوم کارها  یمتنظ یرمقاله به شرح ز ینا بقیه

. در بخش چهارم  کندیم یعرف را م یلمف یتموفق یارو مع دهدیرا نشان م  هایژگی تمام و کند،یم یحما را به طور مفصل تشر یشنهادیپ

  ی آمار  یهامدل  یرسا یقیرا همزمان با مطالعه تطب یتجرب یجداده شده است. بخش پنجم نتا  یحتوض  مفصلبه طور  یشنهادیمدل پ

در بخش ششم ارائه   یشترب یقاتیتحق هاییریگآنها و جهت  های یت و محدود یپژوهش یهاداده، مشارکت یحداده شده و توضنشان 

 .کندیم

 

 مرتبط  ي کارها  -2

  یشنهادی پ یهااز مدل  یشود. برخ یم یم. کار ما به سه بخش مرتبط تقسیمآثار مرتبط با گذشته پرداخته ا یقدق یبخش به بررس یندر ا

 به هم یلمف یتو محبوب یلمف یهتوص یشنهادی،. در کار پیمرا مورد بحث قرار داده ا یلمف یتمحبوب بینییش و سپس پ یرا بررس یقبل

استفاده   یلممخاطب هدف ف بینییش و پ یندهدر آ یلمف یتمحبوب بینییش پ یبرا یشنهادیپ هاییلمما از ف پیشنهادی. کار یستندمرتبط ن

بر  یمبتن یلتر[، ف17]، [[8] [4] (CF) یمشارکت یلتر[، ف18[، ]3[ ]1] شودیم یماصولاً به سه بخش تقس یهتوص یستمکرده است. س

را که کاربر ممکن   یموارد تواندی است که م اییهرو CF[. 16[ ]14] یبیترک یلترینگ[ و ف31]، [13] [11]، [9]، [8] (CBFمحتوا )

از کاربران با   یکوچکتر یرهکند و دا یاز افراد را جستجو م یعیکند. گروه وس  یابیدهد، باز یحکاربران مشابه ترج یهااست بر اساس پاسخ

تا   کندی و آنها را به هم متصل م کندی که دوست دارند نگاه م یزهایی. به چوردآ  یربر خاص به دست مکا یببا  یسهقابل مقا یها یقهسل

 دهد.  یلرا تشک  یشنهاداتشده از پ  یبندرتبه  یفهرست

 

 بر محتوا  ی مبتن هیتوص -2-1

  ی باشند، به عنوان مثال، برا  یسهمرجع قابل مقا یتمآ یباز نظر محتوا با  یدبا شدهیهتوص هاییتمآ ی،کاربرد هاییتموقع یدر برخ

گر  یهتوص یها یستمکند، که اغلب در س یم یر[ را امکان پذ20بهتر ] یماطلاعات محتوا توص ین،[. همچن19مورد مشابه ] هاییهتوص

[. شروع داده  21] کنندیاستفاده م یموارد متن یابر محتوا از اطلاعات فراداده اقلام  یمبتن گریهتوص هایسیستماست.  یاتیمنصفانه ح

 [.  23[، ]22کند ]  ی م  یشنهادپ  یگسترش اطلاعات مورد با منابع دانش خارج  یرا برا   یدیجد  یها   یده( اLOD)  یوندیباز پ  یها

است  شده  یشنهادبر محتوا پ یمبتن یلمف کنندهیهتوص یبپرکاربرد است.  یقاتیتحق یها یماز پارادا یکی CBFبا استفاده از  یلمف توصیه

  ی انجام م یلمف یژگیبا استفاده از مجموعه و یشنهادیپ یلمف ی[. رتبه بند24] یندنما یاستفاده م یلمف هاییژگی آن کاربران از وکه در 

را   هایژگیو یرنام کارگردانان و سا یگران،نام باز یلم،مانند ژانر ف یلممختلم ف هاییژگیبر محتوا، و یمبتن یلمف شدهیهم توصیستشود. س

  یه توص یستمس یبساختن  ی دهند تماشا کنند برا یم یحکه کاربران ترج یلمی. ژانر فگیردی در نظر م گریه توص یستمس یب ساختن یبرا 

  ین بردن شباهت ب یناز ب یها برا  یژگیو یامحتوا  ینب ی[ استفاده شده است. همبستگ25] یلمف یکننده با استفاده از مجموعه داده ها 

[.  26شده است ] یشنهادها به کاربران پ یتمآ یهتوص یها برا یمحاسبه همبستگ یبرا یژگیشبکه چند و یبشود.  یم یریموارد اندازه گ

 یشنهادپ یبیمدل ترک یبشود. آنها  یشبکه محاسبه م یلبا استفاده از تحل غیرمستقیم یا یمهمبسته مستق یها یتمآ ینشباهت ب

[. مدل  27مشابه استفاده شده است ] هاییقهبا سل هایییلمف یهتوص یبرا CBFبا  یلمف یژنوم یهااند که در آن از برچسب کرده 

  ی هاکاهش برچسب  یبرا  یرسونپ یهمبستگ یها( و روش PCA) یمؤلفه اصل یلرا با استفاده از تحل یمحاسبات یچیدگیپ یشنهادیپ



 

استفاده   یینسطح بالا و سطح پا هاییژگیو یناز شکاف ب یسندگاننو یر،[. در کار ز64] دهدیکم کاهش م یانسوار یعو توز یاضاف

استفاده   یبیترک یهتم توصیسس یب یجادا یبرا  یلماز حد و نور ف یش حرکت، ب یین،سطح پا یژگیو ی هاها از رنگ [. آن 28اند ]کرده 

و   یصوت یحات[. آنها توض29پردازد ] یم یدجد یتمآ یشده و به مشکل شروع سرد برا  یشنهادپ یدجد یلمف یهتوص یستمس یباند. کرده 

 یلتحل رکیبت یبرا یبیترک یلمف یهتوص یستمس یبرا توسعه داده اند.  یدئوییها را ارائه کرده اند و ژنوم و یلماستخراج شده از ف یریتصو

  ی، درک احساسات عموم یبرا  یسیوبلاگ نو یها یتاز سا یلمف یها ییت[. تو30شده است ] یشنهاد( پCF) یاحساسات با ثبت مشارکت

است. در  یهتوص یستمس یها یتمالگور یمهم برا  یاز چالش ها  یکی داده ها  یو پاسخ کاربران استفاده شده است. پراکندگ یفعل یارونده 

  ی و شبکه ها   یرتبه بند  یپرداخته است. آنها با بررس   یبندو رتبه  یهاداده   یپراکندگ  ی( به بررسGANمتخاصم مولد )  شبکه  یب  یر،کار ز

  ی رتبه بند یبرا GANاز  ین[. همچن67است ] یهتوص ینا یبرا  یچارچوب ابتکار  یبکرده اند که  یشنهادپ (RRGANمتخاصم مولد )

 [. 68برتر استفاده شده است ]  یها  یلمف  یهتوص  یبرا  Lambda GAN  یر،کاربران استفاده شده است. در کار ز  یحبر اساس ترج  یلمف
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  ی به دو گروه اصل ینیب یشبر اساس زمان پ یمشکل به طور کل یناست. ا یقاتیمشکل شناخته شده تحق یب یلمف یپخش شاهکارها 

 یلمدرست بعد از اکران ف یا یلمقبل از اکران ف یددر مرحله تول یرد یاربس هابینییششده است که پ یشنهادپ یشود. کار مهم یم یمتقس

اجرا   یدتول یهمرحله اول یا یهدر مرحله اول  یلمف یتموفق بینییشجام شده است که پ ان یمحدود  ی. کارهاشدی [ انجام م60[، ]38[ ]32]

  ی شود. از سو  یلتسه بینییش دقت پ یشافزا یبرا یلمف یشترب هاییژگیممکن است با و یرهنگامد بینییش [. پ43[ ]39شده است ]

 .کندی دشوارتر م  یاراست که مشکل را بس  موجود  یلمف  بینییش پ  ایبر  یژگیتنها چند و  یه،اول  بینییش پ  یبرا   یگر،د

را نشان دهد.   یلمف یب یتوجود ندارد که موفق یاریمدل مع یچاست. ه یلمف یب یتموفق یینمشکل ما، تع یهابخش  ینتراز مهم  یکی

[،  34اند ] یرفتها پذر  یرشتعداد پذ ی[. در همان زمان، برخ48[ ]43[، ]40تمرکز کرده اند ] CEاز آثار بر کل جعبه درآمد  یتعداد کم

  ی قبل یاز کارها  یدر نظر گرفته شده است. برخ یتبه عنوان پارامتر موفق یرشتعداد پذ یاکسب درآمد  یبرا  ی[. مفروضات اساس49]

 ]51[، [39] (ROI) یهبازگشت سرما یا[ 50درآمد ] یکردند. ممکن است مقدار عدد یم یابیارز ی حرفه ا ییرا به عنوان توانا یتموفق

 [ باشد. 52]

  یب را  بینییش پ یرا انتخاب کردند. برخ ییدودو هایی بندکردند و دسته یع( توزیتعدم موفق یارا به دو دسته )موفق  هایلماثر، ف چندین

 یزن هاییبینییش [. پ47کنند ] یبندها را به چند کلاس گسسته طبقه  یلمکردند ف یچند کلاسه در نظر گرفتند و سع یبندمشکل طبقه 

  یتمیلگار  یآثار حاو  یدر برخ  یارهامع  ینا  یرکه مقاد  شودی[ انجام م53[، ]39[، ]32]  یاحرفه  هاییبمتر  یوستهانتگرال پ  یرمقاد  یرو  بر

 [. 54[، ]50[، ]48است ]

سطوح دقت   را با بینییشپ  یهامدل  یادگیری، هاییبتکن ینبا در نظر گرفتن ا  یلمف بینییش قابل اعتماد پ ینیماش یادگیری هایمدل 

  یز، متما یلو تحل یهمانند تجز ینماش یادگیری یاز مدل ها ی[ برخ56[. به عنوان مثال، ]65[، ]56[، ] 52، ]55اند ]توسعه داده  یمعقول

  یلمف یب یتموفق ینیب یشپ  ی( را ارائه کرده و عملکرد را براANN) ی( و شبکه عصبDT) یم(، درخت تصمLRب )یلجست یونرگرس

کرده   یشنهادرا پ یشتریب یفیت با ک یهتوص یو مدل شبکه عصب یپشت یهانتشار چند لا ی[ معمار 57]  یسندگانرده است. نوک یریاندازه گ

( و  SVM) یبانیبردار پشت ینمانند ماش ینیماش یادگیری هایی و استراتژ  IMDb[ 58ن ]یسندگا[ ارائه شده است. نو56اند که توسط ]

شامل هفت مدل   بینی،یش دقت پ یشافزا ی( را برا CEM) ینما[ مدل گروه س 38]یسندگاند. نودست آوردن به یبو لجست یخط  یونرگرس

 یشنهاد پ یلمف یب یتموفق بینییش پ یرا برا  یدجد یژگیو چند[ 40] یقکردند. تحق یمعرف هایژگیو تمرکز بر انتخاب و  ینماش یادگیری

 اتخاذ کرده اند.   ینماش  یادگیریمختلم    یاز کلاس ها  یخروج  یریگ  یانگینبا م  ینیب  یشپ  یرا برا   یریگ  یرأ  یستمس  یبکرد. آنها  

  ینده،محبوب در آ یلمف ینیب یشپ یبرا یهتوص یستم. سشوند یموجود محاسبه م یلماز ف RSمشابه با استفاده از  هاییلمآثار، ف یشترب در

از   یااستفاده شود. اطلاعات جعبه یندهآ یلمف یه برامشاب یها یلمکردن ف یداپ یتواند برا  یبر محتوا م یمبتن RS یلمپراکنده است. ف

 یندهآ یلمف یب یبر محتوا برا یمبتن RS یلمما از ف یقاتیاستفاده شود. کار تحق یندهآ یلمف یلتحل یبرا  تواندی مشابه م هایفیلم ینتمام ا

 یم یلمف یتمحبوب ینیب یشپ یبرا  یمدل یتموفقو با  یمکن یم یلو تحل یهرا تجز RS یمشابه استفاده کرده است. ما خروج هاییلمو ف

  یقاتیتحق یکارها یشتر. بیمکن یم ینیب یشپ RSاطلاعات  یمخاطبان هدف را از رو  ینو همچن یمرو یجلوتر م قدم یب. باز هم یمساز



 

[ مشکل را به  40از آثار ] یکم یارمتمرکز بودند. تعداد بس ینریبا یبندمسئله طبقه یببه عنوان  یلمضربه ف بینییش مسئله پ یبر رو

را  یلمف یتما مسئله محبوب یقاتیکرده اند. کار تحق یقربان یندفرآ یناما آنها دقت را در ا د،کنن یحل م یمشکل چند طبقه ا یبعنوان 

هدف  را  یلمف یتمحبوب بینییشاست. حداکثر آثار فقط مشکل پ یافتهدست  ییکرده و به دقت بالا یدر شش کلاس مختلم طبقه بند

 کرده اند.   ینیب  یشرا پ  یلمف  یت. آنها فقط محبوبدهندی قرار م
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کند.  ی مینیبشیپ لمیف یهاهیرا با استفاده از توص یسن تیو اولو لمیف تیکه محبوب هشد  پیشنهاد یمدل ،پژوهش با هدف توسعه نیا

است. در مرحله بعد،   لمیف دیتول هی{ در مراحل اولSDH ،SH ،H، AA ،A ،Fشش کلاس } نیدر ب لمیف تیمحبوب یهدف ما طبقه بند

گروه  چهار در  یشناستیجمع از نظرمخاطب است. مخاطبان را  یآن بر گروه ها ریتأث نییو تع لمیهدف ف انمخاطب ییهدف ما شناسا

  ی از نظر سن لمیف تیمحبوب ینیبش یپ ستم،یس نیما از ا یینها یخروج کرده که  یبندسالمندان( گروه  ،یانسالی)جوانان، نوجوانان، م یسن

 خواهد بود. 

  ی ریگ ی. در مرحله بعد از اطلاعات را میمشابه استفاده کرد لمیف  افتنی یبر محتوا برا یمبتن لمیف هیتوص  ستمیس بیمطالعه، ما از  نیا در

  ی استفاده م یبعد بی CNN قی عم یر یادگیآموزش مدل  یداده ها برا  نی. همه امیکن یاستفاده م یشنهادیپ لمیهر ف یو رتبه بند

مطالعه، ما   نیا در .میکن یم ینیب شیرا پ لمیف تیمحبوب زانیشش کلاس است. ما م نیدر ب lm ی، طبقه بندCNNمدل  یشود. خروج

هر   یرتبه بندو  یر یگ ی. در مرحله بعد از اطلاعات رامیمشابه استفاده کرد لمیف افتنی یبر محتوا برا  یمبتن لمیف هیتوص ستمیس بیاز 

مدل   یشود. خروج یاستفاده م یبعد بی CNN قیعم یریادگیآموزش مدل  یداده ها برا نی. همه امیکن یاستفاده م یشنهادیپ لمیف

CNNی، طبقه بند  lm  میکن  یم  ینیب  شیرا پ  لمیف  تیمحبوب  زانیشش کلاس است. ما م  نیدر ب. 

 . آمده است  ریدر ز  1سه مرحله مهم است که در شکل    یچارچوب کار ما دارا 

  ب یمشابه را با استفاده از  لمیو ف دهبدست آور TMDb یرا از مجموعه داده ها لمیف یذات یها  یژگیو و لمیف یداده ها  (1

 کرده ایم. بر محتوا محاسبه    یمبتن  لمیف  هیتوص  ستمیس

  کرد یرا با استفاده از رو لمیف تیمحبوب کرده واستفاده  IMDb یاز مجموعه بتا یریگ یرأ یو داده ها لمیاز اطلاعات مشابه ف (2

 .نموده ایم  ینیب  شی پ  قیعم  یریادگی

 .نموده ایممحاسبه    یفاز  یمخاطب هدف را با استفاده از ابزارها   ینیب  شیپ (3

  ی است که برا  یشنهاد یپ یهالمیف یبند و رتبه یریگیاطلاعات رأ یکه حاو میاکرده  یرا معرف یدی مجموعه داده جد مادر ادامه 

  ما  .میارائه کرده ا یبه نام مرکز جهان یدی جد یپارامترها  یهر گروه سن  یبرا  ما .شودیاستفاده م لمیف تیکلاس محبوب ینیبش یپ

 .میامختلم ارائه کرده  یسن  یهاگروه  انیدر م  لمیف  بی  تیمحبوب  ایعلاقه    زانیم  نیتخم  یرا برا   ید یجد  کردیرو  نیهمچن
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 مجموعه داده  فی توصالف( 

  گاهیماژول که از پا نی(، اولRS( است )CBبر محتوا ) یمبتن هیتوص ستمیس بیماژول  نیسه ماژول است. اول یدارا  یشنهادیپ ستمیس

در بازار   یداده عموم گاهیپا نیچند کنند.  یاستفاده م IMDbداده  گاهیدوم و سوم از پا یکند. ماژول ها  یاستفاده م TMDbداده 

 شوند.    یاستفاده م  لمیف  تیمحبوب  ینیب  شیپ  ستمیو س  لمیف  هیتوص  یداده برا   یها   گاهیپا  نیو همه ا  موجود است

  ی که برا  کندی استفاده م tmdb_5000_creditsو  tmdb_5000_movies یهابر محتوا از مجموعه داده  یمبتن لمیف یشنهاد یپ ستمیس

استفاده   IMDb یبندمخاطب هدف از مجموعه داده رتبه ینیبش یو پ لمیضربه ف ینیبش ی[. ماژول پ62هستند ]  ترسعموم در دس

جداگانه   لمیف IDآنها از دو  رایکند ز یم جادیا ی( مشکلات همگام سازIMDbو  TMDbداده مختلم ) گاهی. استفاده از دو پاکندیم

 کند.   یاده استفاده مد  گاهیادغام دو پا  یبرا   وندی داده کوچب پ  عهاز مجمو  ی شنهادیپ  ستمیکنند. س  یاستفاده م

با   لمیاست. که حسابداران آن ف لمیف یژگیو 20شامل  نیسازگار است. ا 4803 لمیف یبا داده ها  tmdb_5000_movieمجموعه داده 

انتخاب شده عبارتند از کلمات   یها  یژگی. ومیرا انتخاب کرده ا یژگیو 4ما فقط  ،یژگیو 20 نیاست. از ب 2017تا  1916سال انتشار از 

با بازه   یلمیکه ما ف ییدارد، و از آنجا یبه زمان بستگ اریمانند بودجه، درآمد و سال اکران بس ییها یژگی و ژانر. و  رشعا ،یکل ینما  ،یدیکل

  ، یعنوان اصل ،یمانند زمان اجرا، زبان گفتار های ژگیو ری. ساستندیها قابل انتخاب ن یژگیو نیا م،یریگ یاز صد سال را در نظر م شیب

 هستند.  ربطیب  یشنهادیپ  ستمیبه س  زین  یه اصلصفح

و    گرانی، عنوان، بازmovie_id یژگیو 4 ی شده است. مجموعه داده دارا لیتشک لمیداده ف 4813از  tmdb_5000_creditsمجموعه داده 

  ن یرترینظ یاز ب یکیرگردان . کامیرا از مجموعه داده ها استخراج کرده ا لمیو نام کارگردان هر ف یاصل گریخدمه است. ما نام سه باز

 یمبتن لمیف ستمیس یانتخاب شده برا  لمیف یها یژگیمهم هستند. و اریبس زی اول ن گریباز 3است. به طور مشابه،  لمیف بی یها تیشخص

 نشان داده شده است.   1در جدول    یشنهاد یبر محتوا پ

 

 .CB  هیتوص  ستمیمورد استفاده در س  لمیف  یاز داده ها  ی. نمونه ا 1جدول  

 
 پردازش مجموعه داده شیپ (ب  

کارگردان   گران،یمانند ژانر، باز ییها یژگیذکر شده است. ارزش و 1در جدول  CB لمیف یشنهادیپ ستمیمورد استفاده در س یها یژگیو

داده  ف و فقط ها را حذتمام ابرداده  کرده و سپس لیرا به رشته تبد JSON یهاوجود دارد. داده  JSON یدر داده ها یدیو کلمات کل

ذکر شده در   یها یژگیمنحصر به فرد و ریبا تمام مقاد ستیل بی ،یژگی هر و ی. در مرحله بعد، برا ستا  باقیمانده ریمقاد یحاو های 

با  لمیف بیشعار  دهد. یانجام م لمیهر ف یهمه نگرش ها برا  ی را برا  کبارهی یشده است. در مرحله بعد، رمزگذار  جادیمجموعه داده ا

 آنها مشخص شود.   نیکند تا شباهت ب  یمرحله را ط  نیچند  دیبا  یژگیدو و  نیا  بیشده است. ترک  مهیضم  یکل  ینما  یژگیو

 



 

  ی اسناد را به مجموعه ا تیدهد جملات، پاراگراف ها و در نها  یبه ما امکان م  نیا ن،ی. علاوه بر ادیپاک کن ی: داده ها را به درست1مرحله 

 .میاز کلمات واحد کاهش ده

 . د یمبدأ کلمه آنها برو  ای  شهیر  شه، یبرآمده به شکل ر  یهاغلبه بر واژه   یابیشهیر  ندیفرآ  قی: از طر2ه  مرحل

 حذف کلمات توقم استفاده شده است.   یبرا  یسی . فرهنگ لغت انگلدی: کلمات توقم را از مجموعه کلمات حذف کن3  مرحله

در  tکه عبارت  یترم با تعداد دفعات یاست. فراوان یعملکرد اصل یجرا ا یبعد لتر،یپاک و ف یپس از ساخت مجموعه داده ها: 4 مرحله

 شود.   یشود محاسبه م  یتکرار م  dسند  

 

 

 

 (HIT TO FLOP) لم یف  تیمحبوب  يگذاربرچسب ج( 

است  و گسترده    دهیچیصنعت پ  بی  لمیمرتبط است. علاقه به ف  لمیپارامتر با صنعت ف  نیهنر است. چند  یاز شاخه ها  یکیمتحرک    ریتصو

را در نظر  لمیف بی تیموفق یابیارزهای وجود دارد تا پارامتر یمتفاوت یهادگاهیصنعت مرتبط هستند. د نیاز عناصر با ا یاریکه بس

  ی رادارد. ب یبستگ نمایو به صنعت س بوده ریمتغ لمیپارامترها باشد. بودجه و درآمد فاین از  یکیتواند  یم سی. درآمد باکس آفبگیریم

  م یمتفاوت باشد. تعر گرید لمیبه ف یلمیاز ف ایباشد  لمیکوچب ف عیصنا ریاز سا شتریب یبودجه ممکن است به طور کل ع،ینااز ص یبرخ

[ مشکل  39سود ] هیحاش تیتثب نیکند. همچن یها صدق نم لمیدر مورد همه ف لمیف تیموفق یطبقه بند  یرا [ ب 40محدوده درآمد ]

  با بودجه بالا بالاتر است.  یها لمیف یکمتر و برا نهیکم هز یها لمیف یسود بدون شب برا  هیحاش اسید کرد. مقرا حل نخواه  یطبقه بند

 بی IMDbرتبه  نیاست و همچن لمیف تیموفق ینیب ش یپ یمهم برا  یارها یاز مع یکی IMDbموارد، رتبه  نیبا در نظر گرفتن همه ا

  یداده ما را نشان م گاهیدر نظر گرفته شده در پا یها لمیهمه ف IMDb یرتبه بند مستوگرایه 2است. شکل  یشده جهان رفتهیرتبه پذ

کند. در کار خود، از   یمدل کمب م ینیب شی نرمال است و به استحکام پ عیتوز بیبه  بینزد یبند تبهدهد که ر ینشان م نیدهد. ا

 .میده کرده ااستفا  لمیف  تیموفق  نییتع  یبرا  یبه عنوان پارامتر اصل  IMDb  یرتبه بند

 
 دهد.  ینشان م IMDb یرا در رتبه بند لمیشماره ف عی. توز2شکل 

ماژول   د،یتول هیدر مراحل اول لمیف یبندشده است. در مسئله طبقه  یطبقه بند  ،در شش طبقه لمیف تیمحبوب یکار  چرخه نیدر ا

، IMDbشده در    ینیب  شیپ  یبندبه رتبه    . با توجهکندیم  ینیبش یپ  IMDb  یهایبنداز رتبه  یفیط  یرا برا  IMDb  یبندرتبه  ینیبش یپ

   شود.  یم  ینددر شش کلاس طبقه ب  e  ندهیآ  لمیف

  (F) فلاپ ( و A(، متوسط )AA) نیانگی (، بالاتر از مH(، ضربه )SH(، ضربه فوق العاده )SDHکلاس ها به عنوان ضربه فوق العاده دوپر )

کرده   یمختلم برچسب گذار یرا در کلاس ها لمیف IMDb یرتبه بند ده کرده و طبقرا آما لمیف یشوند. مجموعه داده ها  یمشخص م

 دهد.   یمختلم نشان م  یبه کلاس ها  IMDb  یها را بر اساس رتبه بند  لمیف  یبند  طبقهنحوه    2. جدول  میا



 

 . IMDb یبر اساس رتبه بند لمیف ی. طبقه بند2جدول 

 
 ي شنهادیکار پ -4

 10بر محتوا است که  یمبتن لمیف هیتوص ستمیمدل س بیاست. ماژول اول  گریکدیبا  مرتبط یول اصلسه ماژ یدارا  یشنهادیپ ستمیس

  ی است. خروج  لمیضربه ف ینیب شیماژول پ بیکند. ماژول دوم  یم دی فهرست شده در مجموعه داده را تول یها لمیمشابه از همه ف لمیف

گروه   نیکند و مناسب تر یم  یآنها گروه بند  را بر اساس سنسوم مخاطبان  است. در مرحله بعد، ماژول ومماژول د یماژول اول ورود

ارائه   ندهیآ لمیاز ف یاز نظر سن لمیف تیمحبوب ینیبشیپ بی ستمیکل س ت،یکند. در نها یم ینیب شیپ لمیهر ف یمخاطب هدف را برا 

 نشان داده شده است.   3در شکل    ندیفرآ  انیجر  ی. نمودار کلکندیم

 
 . ندیفرآ نایجر یودار کل. نم3شکل 

 بر محتوا یمبتن  لمی ف ه یتوصالف( 

استفاده    لمیدو ف  نیا  نیشباهت ب  افتنی  یبرا  لمیف  یها  یژگیشود. که از و  یمشابه استفاده م  لمیف  بی  افتنی  یبر محتوا برا   یمبتن  لتریفاز  

به شرح ذیل    kF  یژگیرا در مورد و j& m im لمیهر دو ف  نیشباهت ب.  کند  میتنظ  m…,F3,, F2, F1F = {F{  یژگیو  دیاجازه ده  .کند  یم

 می شود: حاسبه  م

 
  ن یاست. شباهت ب  im لمیمشابه ف  یها  لمیف  شتریب  Nماژول محاسبه    نیاست. هدف ا   j& m im   لمیدو ف  نیبردار فاصله ب  ijdist(،  1در )

  ن یکتری نزد تمیاست. الگور mبردار بعد  لمیهر دو ف نیشده است. فاصله ب یر یازه گم اند مختل یها  یژگیبا استفاده از و لمیهر دو ف

شباهت   یارها یبا استفاده از مع لمیدو ف نیب یشباهت کل یریمشابه استفاده شده است. اندازه گ یها لمیف شتریب N افتنی یبرا هیهمسا

 . دشو  یمحاسبه مبه شرح ذیل    نوسیمانند شباهت کس

 



 

 

با    m  ی. بردار فاصله بعدمیموجود در مجموعه داده محاسبه کرده ا   گرید  لمیف  nرا با تمام     im لمیهر ف  نیشباهت ب  یریازه گما اند  (،4در )

 ینشان مرا  CB لمیف هیماژول توص اگرامیبلوک د 4. شکل ابدی یکاهش م یعدبُ بیبه فاصله  نوسیشباهت کس یریاستفاده از اندازه گ

 دهد.

 
 .لمیف هی. ماژول توص4شکل 

 لم ی ضربه ف  ینیب شیپب( 

. از ردیپذ یرا م یماژول قبل یماژول خروج نیاست. ا لمیضربه ف ینیبشیپ ستمیس بیساختن  یقاتیمسئله تحق نیهدف ماژول دوم در ا

  ی عن ی شود، یتفاده ماس یبه عنوان ورود   لم،یشده هر ف هیتوص لمیاز ف یمجموعه ماژول قبل

 ینیبش یاستفاده شده است. پ یبه عنوان ورود  IMDB یبا آن مجموعه داده رتبه بند   

و   رند،یگ یقرار م قیعم یریادگیمدل  بیشوند و در  یپردازش م یورود یچند طبقه است. داده ها یبندمشکل طبقه بی لمیضربه ف

(، ضربه فوق  SDHبه شش کلاس ضربه فوق العاده دوپر ) هالمیف ،ی ژوهشمسئله پ  نیر اچند کلاسه است. د یطبقه بند  بی یخروج

 ی نیب شیچارچوب ماژول پ 4شکل طبقه بندی می شوند.   (F) فلاپ ( و A(، متوسط )AA) نیانگی(، بالاتر از مH(، ضربه )SHالعاده )

 .دهد  یرا نشان م  لمیضربه ف

را با   یتعداد را    دی. اجازه دهمیاستفاده کرده ا   لمیف   شده هیصتو لمیف N یریگ یرا  اتی و جزئ ازیماژول از امت نیدر ا

  شده  هیتوص یها لمیهمه ف یبرا rنشان دهنده تعداد کل آرا با رتبه   نشان دهد.   شده  هیتوص لمیف kth یبرا r یدرجه بند

 است. 



 

 
 .یچند بعد KNNبا استفاده از  لمیف هیتوص .1 تمیالگور

 

در نظر گرفته شده  صورت زیر به  زیشده، ن هیتوص لمیاز هر ف  ( رتبه7دهد. در ) یرا نشان م im لمیف یریگ یرا  اتیجزئ  (، 6در )

 : است

 



 

 .یریگ یرا اتیاز جزئ ی. نمونه ا3جدول 

 
 .یرتبه بند اتیاز جزئ ی. نمونه ا4ول دج

 

 ینیب شیپبرای دهد.  ی( را به عنوان مثال ارائه م3 ی)آواتار و مرد عنکبوت لمیدو ف   یو رتبه بند   یها یژگیو ریمقاد 4و  3جدول 

می  لمیف 3100داده ای  اتی جزئ شامل یورود یها  . مجموعه دادهاستفاده شده است یبه عنوان ورود Xمجموعه داده از  لم،یکلاس ف

بخش آموزش و تست دو دوباره به  یورود یشده است. مجموعه داده ها یبرچسب گذار  تلم. مجموعه داده با شش کلاس مخباشد

  ی شبکه عصب یبنداست. مدل طبقه  لمیداده ف 775شامل نیز تست بخش و  لمیداده ف 2325شامل  یشود. بخش آموزش یم میتقس

  ی نیب شیماژول پ اگرامیبلوک د 5استفاده شده است. شکل  تی کلاس مختلم بر اساس محبوب 6به  هالمیف یبندطبقه یبرا  پیچیدگی

 دهد.  یرا نشان م  لمیضربه ف



 

 
 .لمیضربه ف  ینیب  شی. مدل پ5شکل  

اندازه   128 یبعد هی. لاشودیزده م نیتخم 2بر برا  max-poolingاستفاده شده است. با آن،  5اول با اندازه هسته  هیدر لا لتریف 128از 

 فلاترینگ هیلا بیاز  تی. در نهاکندی کار را دو بار تکرار م نیو ا کندی را حفظ م 0.1و حذف  Relu یساز هسته و همان تابع فعال

مانند   Kerasساز  نهیبه نیاست. چند ینیب شیکلاس پ 6با  نجایمتراکم با شش کلاس در ا هیلا بی Last Layer. تاستفاده شده اس

Adam ،SGD ،RMSprop ساز  نهیدقت بهتر، به لیبه دل تیشده اند و در نها شی آزماRMSprop 6. شکل میرا انتخاب کرده ا  

 دهد.   یرا نشان م  یشنهادیپ  1D-CNN  یتوپولوژ 

 
 یشنهادیپ 1D-CNN یتوپولوژ. 6شکل 



 

 مخاطبان هدف   ینیب شیپج( 

 لم،یمخاطبان ف ینیبش یپ یکند. برا  یم ینیب شیپ یشناس تیمخاطب هدف را با توجه به سن جمع  تحایترج ،ماژول  نیو آخر نی سوم

 .میاماژول خود را در نظر گرفته  نیشده توسط اولارائه   یشنهادیپ  یهالمیما همه ف

 
 . یادگیري عمیق با استفاده از  لم یف  پیش بینی محبوبیت  . 2 تمیالگور

 لمیف ستمیس لیو تحل هیاز هر گروه را به تجز یرأ اتی و تعداد جزئ کندیاستفاده م یهر گروه سنن توسط کاربرا یبندهاز رتب ستمیس نیا

  لمیف تیماژول محبوب نیا ت،ی . در نهاردیگی م یشنهادیپ یهالمی از هر گروه از همه ف یبندو رتبه  یریگی از تمام اطلاعات رأ  شدههیتوص

کند و   یم افتیماژول اول در یرا از خروج یمخاطب هدف ورود  ینیب شیکند. ماژول پ یم ینیب  شیپ ینهر گروه س یبرا  ار ندهیآ

 . ردیگ  یم  یرا به عنوان ورود   IMDB  یرتبه بند  یمجموعه داده ها   نیهمچن

  ی ها لمیاز ف یما از مجموعه ا .کندیم دیمشخص را تول لمیف بیمشابه از  یهالمیف   لمیف هیماژول توص

. مجموعه  استفاده نموده ایم موجود در مجموعه داده   یها لمیز همه فه اشد هیتوص

 ستمی. سمیاگرفته زیموجود در مجموعه داده را ن یهالمیهمه ف یبندو رتبه یریگی ، از جمله اطلاعات راIMDB یبندرتبه یهاداده 

هر گروه   یبرا لمیکه ف کندیم ینیبش یپ یشنهاد یپ ستمیکند. س یم میر گروه تقسبه چها یسن تیرا بر اساس جمع نمخاطبا یشنهاد یپ

  یگروه ها  5را دوست ندارند. جدول  لمیدهند و کدام گروه ف ی م حیرا ترج لمیف شتریدارد. کدام گروه ب تیچقدر ارجح لمیف بی یبرا 

شده و مجموعه   هیتوص لمیبا استفاده از مجموعه داده ف  ن،یا وه بر. علا میکرده ارا جدا   irG ما هر گروه  دهد. یرا نشان م نندگانیب یسن

  ی هالمیهمه ف یریگی و رأ یبندهر مجموعه داده شامل اطلاعات رتبه کرده که جادی، مجموعه داده جداگانه اIMDB ی داده رتبه بند

 است.  im  لمیف  بی  شدههیتوص



 

 
 گروه سنی بینندگان.  5جدول  

، مجموعه  IMDb یشده و مجموعه داده رتبه بند هیتوص لمیبا استفاده از مجموعه داده ف ن،ی. علاوه بر امیرا جدا کرده ا  ما هر گروه 

 ت. اس   لمیف  بی  شدههیتوص  یهالمیهمه ف  یریگی و رأ   یبند. هر مجموعه داده شامل اطلاعات رتبهدیکن  جادیداده جداگانه ا

 

را   jاز گروه    لمیف شدههیتوص لمیف kth یبندرتبه نیانگیم  ه ک ییاست، جا   لمیف یبرا  jدهنده گروه نشان   (، 8در )

یب خوشه     هر گروه  است. jز گروه ا   لمیشده ف هیتوص لمیف kth یده ینشان دهنده نسبت را    .کندیم میتوص

هر خوشه، همه  یکند. برا یم میتوص نیمع لمیف بی یرا برا J یگروه سن حیترج   خوشه، بی یبراجداگانه ایجاد می کند. 

و   یکل ازی. اگر امتدیریظر بگدر ن    یگروه سن یآنها را برا  یرا  اتیو جزئ ازی امت نیانگیو م   شدههیتوص یهالمیف

آنگاه نشان دهنده    د باش  گرینسبتاً بالاتر از گروه د    گروه بی ینسبت را

  ر ی مقاد یدارا نظرسنجی   و      یرتبه بند 7و  6نسبتا ارجح است. جداول    و سپس  توسط گروه    لمیف

 ( است. 3  ینمونه )آواتار و مرد عنکبوت  لمیدو ف  ی( براانسالی)م  3گروه  

 3نمونه های از جزئیات رتبه بندی گروه  .  6جدول  

 
 

 



 

وه  کند. هر گر  یم یر یخوشه را اندازه گ بی. مرکز خوشه عملکرد میهر گروه داشته باش یبرا یکل تیاولو بی دیدو گروه، با سهیمقا یبرا 

  یپارامتر مرکز خوشه  شود. یاستفاده م یفاز  c نیانگیهر گروه از م یمرکز خوشه ا  نییتع یشده است. برا  لینقطه داده تشک نیاز چند

  .میکرده ا  میها تنظ  لمیهمه ف  یبرا   یمرکز جهان  بیما    ی. به طور تجربm  لمیعلاقه گروه مخاطب به ف  ایعملکرد    یر یاندازه گ  یاست برا 

 3نه های از جزئیات رتبه بندی گروه  نمو .  6جدول  

 

 
 مخاطب هدف   ینیب  شی مدل پ  اگرامیبلوک د  .7شکل  



 

  ش یمدل پ  اگرامیبلوک د  7شود. شکل    یم  یریاندازه گ  یهر گروه منحصر به فرد است. فاصله مرکز خوشه از مرکز جهان  یبرا   یمرکز جهان

 دهد.   یمخاطب هدف را نشان م  ینیب

 
تشخیص می محبوب را    لمیباشد، ف   7 <  لمیف  ازی. اگر امتکردیم  میتعر لمیف  یرا بسته به رتبه بند  لمیف  بی  تی، محبوبدر بخش قبل

 شتریب را  انجام شده یهای ریگی تعداد راما . میاکرده نییتع زیرا ن G_R = 7 یجهان یبندرتبه بیمرکز خود،  ی. در پارامتر سراسر دهد

و نسبت   م،یرا در نظر گرفته ا یریگ یهر گروه متفاوت است. ما نسبت را  ی. مقدار متوسط برادر نظر گرفتیممقدار متوسط  با یمساو  ای

 لمیو مرکز ف یمرکز جهان ن یقرار است شباهت ب ،یجهان ی. سپس، با ادغام پارامترها میرا ثابت کرده ا  G_Vr = 1 یجهان یر یگ یرا

 .  میکن  یریاندازه گ

 

کند. اگر فاصله  یم نییرا در گروه تع لمیف تیمحبوب G_centroid ،ی از گروه جهان  لمیف نیفاصله ب

 لیتبد تیفاصله به درصد محبوب یریدر گروه کم است. اندازه گ لمیف تیباشد، محبوب ادیاست. اگر فاصله ز ادیز تیکم باشد، پس محبوب

  ت، نهای در. بود خواهد ٪100 تیمحبوب اریآنگاه معباشد،     یرامرکز گروه دا بیشود. اگر  یم

 .کندیم  ینیبش یپ  یهر گروه سن  نیرا در ب  لمیف  بی  تیماژول محبوب  نیا



 

 
 یفاز c یمعن مخاطب هدف با استفاده از تیاولو ینیب شیپ. 3الگوریتم 

 

 

 

 

 



 

 
 .The Terminator لمیف یشنهادیپ یها لمیف. 8جدول 

 
 لی تحل  و هیو تجز یربتج جی نتا -4

 یها لمیف افتنی یبرا هیتوص ستمیماژول س بیدهند. مدل اول  یرا انجام م یفرد تیمسئول بیسه ماژول مختلم  ق،یدر مسئله تحق

به شش   تیمحبوب ینیب شی را بر اساس پ پیشنهادی لمیکند و ف یماژول اول استفاده م یمشابه از مجموعه داده است. ماژول دوم از ورود 

است   یاتیهر ماژول ح یمخاطب هدف است. مطالعه تجرب ینیب ش ی ماژول سوم ماژول پ ن،ی. علاوه بر اندک یم یبند س مختلم طبقهکلا

مشکل چند   بی لمیف تیموفق ینیبش ی. پکندی از مجموعه داده محاسبه م نیمع لمیف بی یمشابه را برا یهالمیف هیتوص ستمیس رایز

  ش یپ یها برا لمیف نیمشابه تر هیو توص افتنیدارد.  یمدل اول بستگ ییکارا بهبه شدت  لمیضربه ف ینیبش یکلاسه است. دقت ماژول پ

  ی هر گروه سن یرا برا لمیف  یهای مندعلاقه  یطور قطعمخاطب هدف به ینیبش یبوده است. ماژول پ یضروردر آینده  لمیکلاس ف ینیب

 . میکرده ا  ستفادها  یشنهادیپ  یها  لمیهمه ف  یریگ  یرا  خیو تار  ی. ما از رتبه بندزندیم  نیتخم

 لم ی ف ه یتوصالف( 

سنجش   یبرا لمیف حاتیو توض یدینام کارگردان، کلمات کل گران،یمانند ژانر، باز ییهای ژگیبر محتوا از و یمبتن لمیف یشنهادیپ ستمیس

 شود.   یمحاسبه مز هر پارامتر  پس از محاسبه فاصله شباهت ا  لمیدو ف  نی. شباهت بکندی استفاده م  لمیدو ف  نیشباهت ب



 

 . انیانتقام جو لمیف یشنهادیپ یها لمیف. 9جدول 

 
را ارائه    یانتخاب  لمیبرتر مشابه هر ف  لمیف  10. جداول  دهدیرا نشان م  "جوانتقام"  لمیف  9و جدول    "نابودگر"  لمیف  یشنهادیپ  لمیف  8جدول  

را   یشنهاد یپ یها لمیاز ف بی ژانر هر  نیسبه کرده است. همچنرا محا  یشنهادیپ لمیتا هر ف یانتخاب لمیاز ف یکرده و فاصله شباهت کل

 یآنها را نشان م نیشباهت ب لم،یدو ف نیمحاسبه کرد. فاصله شباهت ب یانتخاب لمیفاصله شباهت را از ف هیتوص ستمی. سمیا ردهارائه ک

  "نابودگر"به  لمیف نیتر هیشب  "2 ناتوریترم"ساس محاسبات، شود و بالعکس. بر ا یم شتریب لمیدو ف نیدهد. با کاهش فاصله، شباهت ب

: عصر اولترون«  انی جو»انتقام   ب،یترت  نیتمام فاصله ها است. به هم  نیاست که حداقل ب  1.2698شده    یریگ  اندازه  یاست. فاصله تشابه کل

است.   0.5031 هیتوص ستمیتوسط سشده  یریازه گاند یاست. فاصله تشابه کل گرید یهالمیبا ف سهیجو« در مقا»انتقام لمیف نیترهیشب

دارند.   یمشابه یژانرها باًیتقر زیمنتخب ن یشنهادیپ یهالمیهستند. همه ف یلیتخ یو علم زیانگ جانیاکشن، ه "نابودگر" لمیف یژانرها

  ی مشابه  یژانرها باًیتقر زیب نمشابه منتخ یهالمیاست. همه ف ییاکشن و ماجراجو ،یلیتخ یعلم یژانرها یدارا  "انیانتقام جو" لمیف

را که   یشنهاد یپ یهالمیدرام است. همه ف لمیدهد. ژانر ف یرا نشان م ییکایآمر ییبایز لمیف یشده برا هیتوص یها لمیف 10دارند. جدول 

 لمیف نیتر هیشب یجاده انقلاب ستم،یدر جدول نشان داده شده است. طبق س زین ی. ظروف محاسبه شده کلدیبشنو زیدارند ن یژانر مشابه

 است.  1.5076  یمنتخب است و فاصله شباهت کل  لمیبه ف

 لم ی ضربه ف  ینیب شیپب( 

ما مشکل را   چند طبقه است. یبندمشکل طبقه بی لمیضربه ف ینیبش ی. پردیگی مورد بحث قرار م لمیف تیموفق ینیبش یبخش، پ نیدر ا

  ی ها  لمینوع مشابه از ف N هیاول هیتوص ستمیول س. ماژمیکن یم ی{ طبقه بندSDH ،SH ،H ،AA ،A ،F} تیبه شش کلاس محبوب

  ت، یکند. در نها یشده استفاده م هیتوص یها لمیهمه ف یو رتبه بند یر یگ یرا یاز پارامترها  ستمیس نیدهد. ا یرا ارائه م ندهیآ لمیف

 . شودی وط ممرب   هیتوص  ستمیاساساً به دقت مدل س  ینیبش ی دقت مدل پ  کند،یم  ینیبش یرا پ  ندهیآ  لمیف  تیمحبوب
 

 

 

 

 

 

 



 

 

 . American Beauty لمیف یشنهادیپ یها لمیف. 10جدول 

 
  ی برا  لمیداده ف 2684 یعنام به ٪80. میجدا کرده ا 80:20است. ما مجموعه داده ها را به نسبت  لمیداده ف 3310 یمجموعه داده دارا 

  ی ر یادگیمختلم  یهاو مدل  میرا دار دیمجموعه داده جد نیاست. ما ا  یشیاهداف آزما یمانده برا  یداده باق 626و  یاهداف آموزش

  سه یپارامتر تکامل مقا نیرا با استفاده از چند نیماش یریادگیمختلم  یمدل ها  11. جدول میاکرده  شی آزما تردقت به یرا برا  نیماش

 سهیو تمام پارامترها را با هم مقا  دکنیعمل م  نیشما  یریادگی  ی هابهتر از همه مدل  یبه طور قابل توجه  یشنهادیپ  CNNکند. مدل    یم

 دهد.   یرا نشان م  نیماش  یریادگیدقت مدل    8. شکل  کندیم
 نیماش یر یادگیمختلم  یمدل ها سهیمقا .11جدول 

 
  ی ر یادگی یهااز همه مدل  ی شنهادیپ پیچشی یمدل شبکه عصب یکه عملکرد کل دهدیها نشان ممجموعه داده  یتجرب لیو تحل هیتجز

 دهد.   یرا نشان م  یشنهادیتلفات پ  یو منحن  CNNدقت مدل    یمنحن  بیبه ترت  10و    9بهتر است. شکل    هیپا  یلمعمو  نیماش

 
 .دیکن سهیرا مقا نیماش یریادگیمختلم  یدقت مدل ها. 8شکل 



 

 
 .CNNدقت مدل  یمنحن. 9شکل 

 
 .CNNاز دست دادن مدل  یمنحن. 10شکل 

ارائه شده   [22( ]2019احمد و همکاران ) توسطمرتبط انجام شده در گذشته  یقاتیتحق یارها از ک یبا برخ  از کار ما یقیمطالعه تطب بی

مطالعه، آنها   نی. در انموده انداستفاده  دیتول هیمرحله اول ینیب شی به دست آوردن پ یبرا یبیترک یریگ یرأ ستمیس بیاز  که در آن

کردند و   یطبقه بند تیرا در هشت کلاس مختلم موفق لمیردند. آنها فک یمعرف ینیب شیپ ییابهبود کار یرا برا  ید یجد یها یژگیو

مربوط به   یها یژگی کرد و تمام و یرا بررس لمیهر ف یها یژگی [ و27( ]2020و همکاران ) یرا به دست آوردند. عابد یدرصد 85دقت 

  ی اجرا کرده اند و با مدل خط ینر یبا ی ا طبقه بندرا ب نیماش یر یادگی مرا انتخاب کرد. آنها پنج مدل مختل لمیف ینیب شیپ هیمراحل اول

کردند و   یرا معرف یدیجد یها یژگی [ و10( ]2016و کانگ ) کلی اند. ما افتهیدست  یدرصد 76.6( به دقت GLM) افتهی میتعم

مشخص   تیموفق یارهایعبار با م نیندرا چ نیماش یریادگی یکردند. آنها مدل ها ینیب شیپ لمیف دی تول هیرا در مراحل اول لمیف تیموفق

درصد   90.4به حداکثر دقت  ینر یبا یبا استفاده از طبقه بند  ی( با استفاده از مدل جنگل تصادف2016و کانگ )  کلیکردند. ما یابیارز

  از ی»امت[ Verma and Garima (2019[ )24. اند آورده دست به را دقت ٪84.7چند کلاسه، آنها  یطبقه بند  ی. برا افتندیدست 

با   یکردند. آنها با استفاده از مدل جنگل تصادف شنهادیپ لمیف یهاتیموفق ینیبش ی پ یمهم برا  یهایژگیاز و یکیرا به عنوان  «یقیموس

 96.8و به دقت  کندیبهتر عمل م یقبل یهاما از همه مدل یشنهادی. مدل پافتندیدست  %87.0به دقت  ینریبا یاستفاده از طبقه بند

 دهد.  یرا نشان م   یا  سهیمقا  لیو تحل  هیتجز  12. جدول  است  افتهیدست  درصد  

 

 

 

 



 

 ما با آثار مرتبط.  یشنهادیکار پ یقیتطب لیتحل. 12جدول 

 
 یحی گروه مخاطب ترج  ینیب شیپ ج(

در چهار گروه  دهد. مخاطبان  یرا مورد بحث قرار م لمیمخاطب هدف ف ینیب شیپ ییماژول نها لیو تحل هیو تجز جهینت یبخش فرع نیا

  ی شنهاد یپ یهالمیما همه ف نده،یآ لمیمخاطبان ف ینیبش یپ یشوند. برا  یم یسالمندان( گروه بند  انسالان،ی)جوانان، نوجوانان، م یسن

  یاستفاده م یشده توسط هر گروه سن هیتوص لمیهر ف یاز رتبه بند ستمی. سپس، سمیاماژول خود را در نظر گرفته نیلشده توسط او ارائه 

از هر گروه از همه   یو رتبه بند یشده از تمام اطلاعات را  هیتوص لمیف ستمیس لیو تحل هیتجز یهر گروه را برا یرا  اتیجزئکند و تعداد 

 کند.  یم  ینیب  شیپ  یهر گروه سن  یرا برا   ندهیآ  لمیف  تی ماژول محبوب  نیا  ت،ی. در نهاردیگ  یشده م  هیتوص  یها  لمیف

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 نشیمیان لمیف فمخاطب هد. 13جدول 

 
خردسال    یگروه سن  یبه طور خاص برا  شنیمیان  یها  لمیف  ،یدهند. به طور کل  یخردسال را هدف قرار م  یها فقط گروه سن  لمیاز ف  یبرخ

 یمسازندگان فیلم    متمرکز بود.  یسن  یهاهمه گروه  نیدر ب ندهیآ  لمیف  تیمحبوب  زانی ما بر م  یشنهادیپ  ستمی. سرندیگ  یهدف قرار م

تمام    نیدر ب  یخوب  ریتأث  شهیپرطرفدار هم  یهالمیبزند. معمولاً ف  نیخردسال تخم  یرده سن  انیرا در م  ندهیآ  شنیمینا  تیند محبوبنتوا

  تیمحبوب  12. شکل  دهدینشان م  یسن  یهاتمام گروه   نیرا در ب  شرویپ  شنیمیان  لمیپنج ف  تیمحبوب  13دارند. جدول    یسن  یهاگروه 

 دهد.   یسن نشان م  شیرا با افزا  تیمحبوب  یجیکاهش تدر  نیدهد و همچن  ینشان مگروه خردسال    را در  شنیمیان  یها  لمیف

 
 ما با آثار مرتبط. یشنهادیکار پ یقیتطب لیتحل. 11شکل 



 

 
 .شنیمیان یها لمیطرح جعبه ف تیمحبوب. 12شکل 

و ارشد را   انسالی م یمعمولاً گروه ها سازانلمیدهند. ف یم حیدرام و عاشقانه را ترج ،یمانند کمد ییها لمیبالاتر معمولاً ف یسن یگروه ها 

تمام   نیو درام را در ب یکمد یاز ژانرها  لمیپنج ف تیمحبوب 14دهند. جدول  یها هدف قرار م لمیف یو درام برا  یکمد  یژانرها  یبرا 

  13دوست دارند. شکل  یسن یمام گروه هات نیدر ب شتریها را ب لمیگونه ف نیدهد که ا ینشان م انسالانیسالمندان و م یسن یگروه ها

  ت ی دهد که محبوب ینشان م نیدهد. ا ینشان م شنیمیو ان ییماجراجو ،یلیتخ یعلم یها لمیف یرا به استثنا یکمد یها لمیف تیمحبوب

 یلیتخ یعلم یهالمیاست. ف زانیم نیجوانان کمتر انیدر م ت ی. محبوبیبعد یانسالی گروه م است،گروه سالمندان حداکثر  انیدر م

 یلیتخ یعلم یهالمیف شتریگروه نوجوانان که ب ژهیوبه لم،یف یبسته به خط داستان شوند،یداده م حیترج  یسن یهاهمه گروه  یعمولاً برام

علاقه   نیشتریکه گروه نوجوان ب دهدی نشان م یسن یهاتمام گروه  نیرا در ب شرویپ یلیتخ یعلم لمیپنج ف تی محبوب 15هستند. جدول 

محبوب هستند.   یسن یتمام گروه ها نیرو آنها در ب نیموفق هستند. از ا یها لمیف لمیدارند. هر پنج ف یسن یهام گروه تما نیرا در ب

گروه   نیدر ب تیدهد که محبوب ینشان م نیدهد. ا یگروه ها نشان م یتمام نیرا در ب یلیتخ یعلم یها لمیف تیمحبوب زانی م 14شکل 

 معمولا بالاست.  یلیتخ  یعلم  یها  لمیف  تیمحبوب  نیانگیمتفاوت است. م  یادیروه جوان تا حد زدر گ  تیمحبوب  نوجوان حداکثر است.

 
 یکمد لمیف نیمخاطب. 14جدول 



 

 
 شود. ینم شنیمیو ان ییماجراجو ،یلیتخ یعلم یها لمیشامل ف یکمد یها لمیطرح جعبه ف تیمحبوب. 13شکل 

 
 .یلیتخ یعلم يها لمیطرح جعبه ف تیمحبوب. 14شکل 

 نتیجه گیري  -5

  نیشتریب ن،یاز ا شیشوند. پ یها موفق نم لمیف شتریحال، ب نیشود. با ا یمصرف م سیباکس آف لمیاز بودجه در هر ف یمقدار قابل توجه

خود را   هیماگذار قبلاً سر هیسرما رایندارد ز یریبرآورد تأث نیپس از انتشار انجام شده است. ا ای دیپس از تول ینیبش یپ نهیتعداد کار در زم

  ی گذار ه یاز سرما نانیاطم ی زمان برا نیبه دقت بالا و بهتر هیاول دیتول ای دیتولشیمرحله پ ینیبشیمصرف کرده است. پ لمیف دیتول یبرا 

در  لازم را راتییتغ ازیکمب کند تا در صورت ن لمیخبره است که بتواند به سازنده ف ستمیس بی شنهادیدارد. هدف از مطالعه ما پ ازین

 لمیف تیمحبوب زانیبه م ،یو با دقت قابل توجه دیمرحله تول نی اول یبرا دیتواند قبل از شروع تول یما م ستمیدهد. س انجامزمان مناسب 

 Movieت.  تمرکز داش  یسن  یهاتمام گروه  نیدر ب  لمیف  تیبلکه بر محبوب  ندهیآ  لمیف  تینه تنها بر محبوب  ستمیکند. درباره س  نهیهز  ندهیآ

Maker پاسخ خواهند داد. علاوه   ندهیآ لمیمختلم مخاطب چگونه به ف ی هاکند که گروه یابیبزند و ارز نیهدف را تخم بمخاط تواندیم

(  2016-1915قابل اجرا باشد. ما از صد سال گذشته ) یلمسازیف عیهمه صنا یاست که برا  یقو ستمیس بیهدف ما ساختن  ن،یبر ا

  ب یکردن مخاطب هدف  دای پ و متمرکز لمیف تیما به محبوب کردی. رومیکرده ا ستفادها  IMDbداده  گاه یپا  TMDbandز ا لمیف یداده ها 

خاص و استفاده از    لمیف  بیمشابه از    یهالمیف  افتنی  یبرا  هیتوص  ستمیس  بیخود، ما از    کردیمنحصر به فرد است. در رو  اریبس  ندهیآ  لمیف

(  IMDbو  TMDbداده ) گاه یپا یجداساز  یاستفاده همزمان برا  ن،ی. علاوه بر امیاه کرده استفاد ینیبش ی اهداف پ یمشابه برا  یهالمیف

که  ییاست. از آنجا IMDb 85855 یاست و اندازه مجموعه داده رتبه بند TMDb 4803بوده است. اندازه مجموعه داده  زیچالش برانگ

از   بیدر مورد هر  دی. ما باابد ی یکاهش م 23332ادغام شده تنها به مجموعه داده  اندازه م،یکن یما از هر دو مجموعه داده استفاده م 



 

خود به  هیتوص ستمیس یرا برا لمیف یژگی. ما فقط پنج ومیدر دسترس باشد ق اوت کن لمیف دیتول یتواند در ابتدا  یکه م ییها یژگیو

  د یجد لمینسبتا کمتر از ف یمیقد لمیف ی ه است که را. مشاهده شدمیااستفاده کرده  لمیهر ف ی. از مجموع آرا برا میادقت انتخاب کرده 

گروه ها کمتر است. استفاده از   رینسبت به سا یگروه خردسال به طور قابل توجه یبرا  یریگ یاطلاعات را نیچند ن،یاست. علاوه بر ا

  ب ی یشنهاد یپ ستمیاست. س  زیبرانگچالش    ویسنار نیکار در ا یبرا  دیجد  یژگیمجموعه و بی جادیا  یبرا  یبندو رتبه  یریگی اطلاعات را

تواند گنجانده شود و   یم یر یو تصو یصوت یمانند داده ها یچند رسانه ا یداده ها نده،یآ یکارهااست. در  لمیصنعت ف یبرا  یابزار عال

احساسات داده   لیه از تحلوان با استفادت یرا م ریقطار اخ یها طی بهتر استفاده کرد. بل جینتا یبرا ندهیآ لمیتوان از پوستر ف یم نیهمچن

سازندگان   یبرا لمیدر مورد انتظارات بازار از صنعت ف ریاخ یمربوط به آموزش ها اطلاعاتکرد.  لیو تحل هیتجز یاجتماع یرسانه ها یها

هدف   یبرا نیکرد. ا میحرفه مخاطب تقس ای یشناس تیتوان بر اساس سن و بر اساس جمع یخواهد بود. گروه مخاطب را م دیمف لمیف

 آسان تر خواهد بود.   اریبس  ندهیآ  لمیف  بی  غیقرار دادن و تبل
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