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چکیده:
ای در مباحث مربوط به گردشگری مورد توج11ه ق11رار گرفت11همفهوم خلاقیت به طور فزاینده

یی تکامل گردشگری اس11ت. در ای11ران امک11ان توس11عهاست. گردشگری خلاق آخرین مرحله
های متعدد، آثار فرهنگی و ه11نری غ11نی و اص11التگردشگری خلاق به دلیل وجود خرده فرهنگ

 هم اکنون شهرهاي ايران و به تبع آن  شهرداري ها با مس11ئله اي ب11هصنایع خلاق وجود دارد.
نام بافتهاي فرسوده و تاريخي شهر درگير شده اند که با زندگي جدي11د ش11هري و مشخص11ات

، ولی بس11یاری از ب11افت ه11ای ت11اریخی تجلی گ11اهيک شهر مدرن ناسازگار و ناهماهن11گ است
فرهنگ اصلی آن شهر می باشد که می تواند عامل توسعه گردشگری خلاق در شهرها باشد
و از طرف دیگر گردشگری خلاق می تواند راه نجاتی برای احیای ب11افت ه11ای ت11اریخی ش11هر
باشد، روش کار در این پژوهش به صورت تحلیل توصیفی می باشد، نتایج این تحقیق نش11ان
می دهد برای تبدیل بافت های تاریخی به گرردشگری خلاق نیازمند توجه ب11ه وض11ع موج11ود و

آینده هستیم
گردشگری، گردشگری خلاق، بازآفرینی، بافت تاریخیواژگان کلیدی:

مقدمه:
شهرها مركز ثروت ملل هستند. اما در قرن جديد ماهيت توليد ثروت و توسعه تغيير ك11رده و

ش11هر خلاق از جمل11ه مب11احث. زيربناي آن ايده و خلاقیت و تبديل آن به توليد و خدمات است
جدید در حوزه مطالعات شهری است که در رسیدن به جامعه و توسعه دانایی محور همواره

(. از جمله ویژگی‌های عم11ومی ش11هر خلاق این1395)کوراوند، مورد تأکید قرار گرفته است
است که مکانی جذاب برای ک11ار ک11ردن و زن11دگی ش11هروندان خ11ود )خصوص11ا نس11ل ج11وان(،
مکانی جذاب برای گردشگران )صنعت توریس11م(، توانمن11د در ش11کوفایی بخش‌ه11ای مختل11ف
اقتصادی )از راه به کارگیری فناوری و مدیریت صحیح آن( و همچنین مرکز جذب بنگاه ه11ای
مختلف نوظهور )خوشه ه11ا و مراک11ز تحقیق11اتی ب11ه وی11ژه در زمین11ه فن11اوری برت11ر( می‌باش11د

 گردشگری خلاق شکلی پایدارتر از گردشگری(.106:1393)مختاری ملک آبادی و همکاران،
است که به بازدیدکننده این امکان را می دهد تا توان11ایی ه11ای ب11القوه ی خلاق خ11ود را در از
طریق مشارکت در دوره ها و آموختن تجاربی که مختص مقصد گردشگری مورد بازدی11د می

(. اص11طلاح گردش11گری خلاق توس11ط ریچ11ارد و1392باشد، رشد ده11د )ش11فیعی و دیگ11ران، 
-Eurotexریموند ساخته شد. ایده برای شکل های خلاق تر گردشگری از یک پ11روژه اروپ11ایی-
,Richardsبه وجود آمد ک1ه ه1دف آن تحری11ک تولی1د ص1نایع دس1تی از طری1ق گردش1گری ب1ود 

((. در شبكه جهاني گردشگري خلاق بيان شده است كه گردشگران خلاق مقاصد جديد2005
را بهمنظور زيستن يك تجربه منحصر بهفرد و خلاقانه جستجو ميكنند . در این ن11111111111111وع
که مراتب1 كمتر است چرا1  به  متوالي  بازتوليد  با معضل  درگير شدن1  امكان1  گردشگري1 



گردش11گری خلاق در پي افزودن چيزي از خود به بافت پيرامونش است، در واقع بافت خلاق
در اختيار گردشگر قرار ميگيرد و اين خود گردشگر است كه بخش عمده ي تجربهي

و )شفیعی1  باشد  فرد1  نيازهاي1 خلاق1  پاسخگوي1  كه  تجربهاي1  رقم ميزند،1  را1  گردشگري1 
(. گردشگری خلاق برآورنده ی سطوح بالاتری از نیاز به رشد‌ روحی آدمی ب11ا1392دیگران، 

تمرکز اصلی بر توسعه ی فعالانه ی مهارت هاست. علاوه بر این، گردشگری خلاق به اندازه
ی گردشگری فرهنگی وابسته به مکان نیست؛ زیرا، من11ابعی را ب11ه خ11دمت می گ11یرد ک11ه در
م11اهیت اص11لی خ11ود ن11وعی فرآین11د هس11تند )مانن11د آوازه11ای محلی، ص11نایع دس11تی، نقاش11ی،
جشنواره ها( و در نتیجه ماهیت پایدارتر و نیز، سهمی در توس11عه ی مقص11د گردش11گری دارد

(.بافت قدیم شهری،به قسمتي از ش11هرهاي ق11ديمي اطلاق مي1396)بسته نگار و دیگران، 
شود که قدمت بيشتري از ساير بخش ها و قسمت هاي شهر دارد. اين بافت ها هستة اولية
هر شهر است. قلعه يا ارگ و آنچه که به عنوان پايه گ11ذاري ي11ک ش11هر جدي11د در زم11ان ه11اي

(. مهم11ترين وي11ژگي مش11ترک اين گون11ه424:1378پيش ساخته شده اس11ت)مش11هدي زاده، 
بافت ها شامل موارد زير است: اين بافت ها اغلب در مرکز شهرهاي ق1ديمي ق1رار دارن11د و
به عنوان هستة اولية تشکيل دهندة شهر محسوب مي شوند. شکل گيري و رشد ارگانيک از
ديگر مشخصات اين بافت ها مي باشد. همچنين عناصر اصلي و تع11يين کنن11دة ش11الودة ش11هر
شامل مسجد جامع، بازار و محله هاي مسکوني در بافت هاي مذکور واقع اند. مصالح به کار
رفته شده در بناها عمدتاً محلي هستند و بالاخره اينکه بافت هاي قديمي با ش11رايط محيطي

اين بخش مح11دوده‌اي از ب11افت (. در واقع11:22 1383تطابق روشن و عقلاني دارند)عالمي، 
تاريخي را در بر مي‌گيرد كه داراي ارزش هويتي ـ فرهنگي بوده و از بخش ه11اي ديگ11ر ش11هر

 (.12: 1383متمايز است)سبحاني نژاد، 
 شهري 1رويکرد بازآفريني

تغييرات در مديريت و مرمت بافت هاي قديمي با تغي11ير در س11اختار اقتص11ادي و واگ11ذاري
قدرت از دولت مرکزي به دولت هاي محلي،رويکرد جدي1دي ب11ا عن1وان ب11ازآفريني در م1رمت

(. بازآفريني شهر فرآيند پيچيده اي است1:22 1384شهري شکل گرفت)کلانتري و پوراحمد،
70و در دوره بع11د از جن11گ ب11ا روش ه11اي متف11اوت اش مش11خص مي ش11ود. ت11ا اواخ11ر ده11ه 

بازسازي جامع در مناطق آسيب ديده از جن11گ و پس از آن در من11اطق ب11ا مس11کن نامناس11ب
صورت گرفت و بعد ها بازسازي جامع در مناطق متروک و خالي ادام11ه پي11دا ک11رد. از اواخ11ر

 در بيشتر مناطق وس11يع ش11هري،تغي11يري در ب11ازآفريني بوس11يله بهب11ود و نوس11ازي1970دهه 
تدريجي محيط و بافت موجود شهري بوجود آمد.نوسازي و بازآفريني تدريجي اثرات تخريبي

 برنام11ه من11اطق1979اقتصادي و اجتماعي کمتري نسبت به بازس11ازي ج11امع دارد. از س11ال 
مرکزي که بعدها »برنامه شهر« ناميده شد بر اساس اصول نوس11ازي نس11بت ب11ه ب11ازآفريني
براي تحول مناطق ق11ديمي توس11عه ي11افت. اين برنام11ه ابت11دا ب11ر روي مرک11ز ش11هر و من11اطق
بلافصل آن متمرکز بود. برنامه بعدها در ديد و س11طح توس11عه ي11افت و من11اطق وس11يعتري را

شامل شد. 
 آغاز گرديده بود. مقوله جديد و تأثير گذاري به عرص11ه1960در ادامه تحولاتي که از دهه 

اقدامات شهري وارد گرديد که تحت عنوان نظريه بازآفريني شهري طي11ف وس11يعي از ط11رح
ها را در مناطق مختلف در بر گرفت.

1 -Regeneration



به طور کلي همه فعاليت هايي که براي مقابله با مهج11وريت و بهب11ود ش11رايط اجتم11اعي و
زيستي مشتمل بر توسعه،توسعه مجدد و بهب11ود ص11ورت گ11يرد،ب11ه ن11وعي ب11ازآفريني ش11هري
دانسته مي شود. بازآفريني به بهبود وضعيت اقتصادي ،اجتماعي و محيطي ش11هر توج11ه دارد
و طي11ف وس11يعي از فع11اليت ه11ا را بي11ان مي دارد ک11ه ق11ابليت زيس11ت جدي11دي ب11ه من11اطق
مضمحل،ساختمان هاي پاکسازي شده،زير ساخت ها و ساختمان هاي تحت بازسازي ک11ه ب11ه
پايان عمر مفيد شان رسيده اند ،مي دهد. يک نگرش کليدي درباز آفريني به معن11اي ع11امش
اين است که وضعيت کلي شهر و م1ردمش را بهب11ود ببخش1د. ب1ه ک1ارگيري اين رويک1رد باي1د
همراه با تحول در نظام سنتي برنامه ريزي و تصميم گيري و تف1ويض اختي1ارات ب1ه حک1ومت
هاي محلي باشد تا با ايج1اد زمين11ه مناس1ب ب1راي مش1ارکت بخش خصوص11ي،م1ردم و گ1روه
هايداوطلب شرايط را ب11راي حضور س11رمايه گ11ذاران و م11ديريت عم11ومي ط11رح ه11ا ف11راهم

سازند. 
بازآفريني شهري به دنب11ال ي11افتن نش11انه ه11اي مش11کلات ش11هري از طري11ق بهب11ود من11اطق
فرسوده است. اين رويکرد تنه11ا ب11ه دنب11ال احي11اي من11اطق متروک11ه نيس11ت بلک11ه ب11ه مب11احث

 ب1راي کس1اني ک1ه در محلات فقيرنش1ين3 و کيفيت زن1دگي2گسترده تري همچون اقتصاد رقابتي
زندگي مي کنند،سروکار دارد.طرح هاي بازآفريني شهري س11عي در اس11تفاده از پتانس11يل ه11اي

موجود در مناطق فرسوده دارند و بنابراين سعي دارند با بهرگيري از مش11ارکت گس11ترده
عمومي با صرف کمترين بودجه،حيات اجتماعي و رونق اقتصادي را ب11ه ب11افت بازگردانن11د. اين

طرح ها انعطاف پذير و بلند م11دت ب11وده و در ط11ول زم11ان و نس11بت ب11ه ش11رايط تغي11يرات
بسياري پيدا مي کنند. در اين رويکرد احياء وبازنده سازي بافت بر بازسازي آن ارجحيت دارد

و تلاش مي شود با دستيابي به راه حل هاي مبتکرانه و نوآورانه،کمترين تغيير در س11يماي
کلي بافت ايجاد شود.بررسي طرح هاي بازآفريني نمايانگر آن است که در صورت پيش بيني

و برنامه ريزي آينده اقتصادي مناسب و متناسب با نيازها و ش11رايط خ11اص جامع11ه و همچ11نين
فراهم آمدن زمينه هاي قانوني لازم،س11رمايه گ11ذاري در زمين11ه ه11اي مختل11ف و از جمل11ه رف11ع

آلودگي  زمين ها و مرمت و تجهيز ساختمان هاي متروکه براي سکونت مج11دد م11ردم و امث11الهم
از توجيه اقتصادي مناسب برخوردار مي گردد و به اين ترتيب با جذب س11رمايه ه11اي بخش

خصوصي احياء منطقه در حرکتي خوجوش و با وارد آمدن حداقل فشاري بر بودجه و امکانات
دولتي تحقق مي يابد. 

اهداف بازآفريني شهري:
در حالت ايده آل بازآفريني شهري شامل فرمول بندي اهداف سياسي،اجراي اين اه11داف

 و بازنم1ايي م1داوم عملک1رد اس1ت. اه1داف ب1ازآفريني ب1ه ص1ورت4از طري1ق برنام1ه ه1اي عمل
گسترده عبارت است :

بهب11ود ش11رايط ف11يزيکي محلات از قبي11ل بهب11ود محيطي و بازس11ازي زمين ه11ا و
قطعات

،تحريک اقتصاد محلي با اعمالي مانند آموزش،حمايت از ريسک ه11اي اقتص11ادي
افزايش تخصص افراد غير شاغل

2 -Comprative Economy
3-Quality Of Life 
4- Action Plan



همانند امنيت اجتماعي، س11واد،5پرداختن به مباحث اجتماعي و اجتماع محله اي 
تحصيلات و سطح بهداشت

اجتم1اع محلي7 ،ظ1رفيت س1ازي6تضمين آينده محلات با تقويت ق1درت خ1ودگرداني،
8با تأکيد بر سازمان هاي اجتماع مدار

در10 ش1امل ش1رکت هم1ه گ1روه ه1اي ذينفع9توسعه س1اختارهاي حک1ومت م1داري 
فرآيند تصميم گيري و تخصيص بهينه منابع

گردشگری خلاق:
به منظور رف1ع معضلاتی از جمل11ه معضل ب11از تولی1د مت1والی، ش1کل جدی11دی از گردش11گری

ه11ای اخ11یر رواج یافت11ه اس11ت. در ش11بکه جه11انیف11رهنگی ب11ه ن11ام گردش11گری خلاق، در س11ال
 بیان شده اس1ت ک1ه گردش1گران خلاق مقاص1د جدی1د خ1ود را ب1ه منظور11گردشگری خلاق

کنند. در این نوع گردشگری امک11انزیستن یک تجربه منحصر به فرد و خلاقانه جستجو می
درگیر شدن با معضل بازتولید متوالی به مراتب کمتر است چرا ک11ه گردش11گر خلاق در پی

افزودن چیزی از خود به بافت پیرامونش است، در واقع بافت خلاق در اختیار گردشگر ق11رار
-زند، تجربهی گردشگری را رقم میی تجربهگیرد و این خود گردشگر است که بخش عمدهمی

گردش11گری خلاق ابت11دا (.1395ای ک11ه پاس11خگوی نیازه11ای خلاق ف11رد باش11د)ورفی ن11ژاد، 
ای از گردش1گری مط1رح گردی1د،( به عنوان شکل بالقوه1993 )12توسط پییرس و باتلر

 میلادی ب11ه خلاقیت1990ی ها تعریفی برای این اصطلاح ارائه ندادند. در طول ده11هاگرچه آن
ای شد. بعدها ب11ا فراگ11یرنه فقط در شهرها بلکه حتی در مناطق روستایی توجه ویژه

المللی نظیره11ا و نهاده11ای بینهای بسیاری از س11ازمانشدن این مفهوم، خلاقیت در میان اولویت
 گردشگری خلاق، مزایای گردشگری خلاق را اینگونه ذکر نم11ودهیونسکو قرار گرفت. شبکه

است:
س11ازی ف11رهنگی و ت11أثیر مثبت ب11ر اعتم11اد ب11ه نفس س11اکنان، احی11ای م11یراث ملم11وس وغ11نی

گ11ذاری قبلی، ت11أثیر مثبتهای گردشگری بدون نیاز به س11رمایهدهی به  فعالیتناملموس، تنوع
های فرهنگی به دلیل ایجاد تقاض11ای جدی11د، ج11ذب الگوه11ای جدی11دی ازبر سودآوری زیرساخت

های گردشگری در ط11ولگردشگری با ارزش افزوده بالا، اصالت و پایداری، توزیع بهتر فعالیت
سال )رفع معضل فصلی بودن صنعت گردش11گری(، من11ابع م11الی جدی11د ب11رای بخش ه11نری و

های اقتصادی و ایجاد اش11تغال. ب11ا توج11ه ب11ههای خدماتی، جذب استعدادها و رشد فعالیتشرکت
ت11وان متوج11ه ش1د ک1ه توس11عه گردش1گری خلاق در ی11ک مقص1د نیازمن11دتعاریف ارائه شده می

ی گردش11گر و تم11اس نزدی11ک ب11ا م11ردم محلی اس11تی صنایع خلاق، مشارکت فعالان11هتوسعه
گردش11گري خلاق هم11انطور ک11ه ريچ11ارد فلوري11دا و(.در واق11ع، 4:1392)شفیعی و همک11اران،

دستيارانش شرح داده ان11د، هم م11وازي "ش11هر خلاق" مي باش11د و هم ب11ا آن تف11اوت دارد. از
طرف ديگر، هر دو مصرف مديريت شده  مدل شهر خيالي براي توس11عه ش11هري را ب11ه نف11ع
مصرف مشارکتي رد مي کنند. هر دو خلاقيت و ابداع را به عنوان مولفه هاي کليدي مصرف
5- Community
6- Self-Govermment
7- Capacity Building
8 - Community Based Organization(CBOs)
9-Governance 
10 -Stakeholders
11 - Creative tourism network
12 - Pearce and Butler



فرهنگي و رشد اقتصادي شهر در جلو و مرکز قرار مي دهند. هر دو ارجحيت تجرب11ه نس11بت
به اشکال منفعل سرگرمي را قبول دارند. در همين زمان، مدل فلوريدا لايه زيريني از م11دير

((.Richards, 2005گرايي داردکه استراتژي گردشگري خلاق فاقد آن مي باشد.
رابطه گردشگری خلاق و بازآفرینی شهری:

م11روزه خلاقيت و طبق11ه خلاق ب11ه عن11وان نوش11دارويي ب11راي رش11د اقتص11ادي و مي11انجي ذوق
شهري مورد حمايت هستند. هر کجا که آنها مي روند، ما مي خ11واهيم دنبالش11ان ب11رويم؛ ه11ر
-کجا پديد آيند و پا به ميان بگذارند، ما مي خواهيم بخش11ي از ص11حنه باش11يم. اکن11ون هم11ه ما

خالق هستيم.ده س11ال قب11ل هم، دانش11گاهيان و حامي11ان گردش11گري-حتي، به ويژه، "در تور"
براي آن ضيافت بر پا مي کردند، قرار بود بزرگترين صنعت جهاني در هزاره جدي11د ش11ود ک11ه
به راستي نيروي آن از رشد تجاري حمل و نقل و هوا فضا و همچنين تلفيق فع11اليت "بازدي11د
کننده" شهري و جريان هايي که قبلا از نظر گردشگران پنهان بودن11د، ت11أمين مي ش11د. ش11ايد
چون گردشگري آنچنان در همه جا حاضر گشت و بخش بندي شد، ديگر محدود به کشورهاي
مولد غربي نبود، برتري هاي آن با ساير حرکات و انگيزه هاي انساني حتي بيشتر مح11و ش11د.
علاوه بر اين، منظومه هاي شهريي که گردشگري توده را تغذيه مي کردند به ط11رز فزاين11ده
اي در سر گيرنده مسير قرار مي گرفتند، چرا که شهرها به مقاصد و س11ايت ه11ايي از تب11ادل

بدل شده اند. ورودي گردشگري شهر هاي بزرگ-فيزيکي و مجازي-فرهنگي متراکم و تجربه
(. ب11ا متن1وع ش1دن2001اکنون از ورودي گردشگر کل کشور ها فراتر رفته اس1ت )اس1کات،

گردشگري فرهنگي و گونه هاي آن و در عين حال ب11ا اس11تاندارد ش11دن آن، ب11ا گس11ترش بع11د
گردش11گري ف11رهنگي در جري11ان کلي گردش11گري، ض11رورت ه11اي حف11ظ تم11ايز و ارتق11اي
گردشگري در شهر هاي پسامدرن ب11ه فراين11د احي11ا ش11ده اي از برن11د نم11ودن ف11رهنگي ش11هر

(. شهر هايي که بيش11ترين م11وفقيت2004؛ کاواراتزيس 2001منتهي شده است)هنکينسون 
را دارند، مصرف و توليد، فرهنگ حال و گذشته، همچنين جهانشهر گ11رايي را ارائ11ه مي کنن11د
ک11ه نمي ت11وان ب11ه آس11اني آن را ک11پي ب11رداري نم11ود و وارد ک11رد. بيلب11ائو ب11ا عم11ارت ت11ک

(،2000(، "سنگاپور شهر جهاني هنرها")چانگ الف،2003؛ ايوانز،2000فرهنگي)بينيوتاپولو،
(.2004:442شانگهاي که با باززايي سبک غربي به خلاقيت خود شهر توان مي دهد)گيلمور،

نمي توانند به چنين تنوعي دست پيدا کنند. تجهيزات جديد به تنهايي نمي توانند ش11هري خلاق
پديد آورند، تنها سرمايه ي فرهنگي انساني و تعامل با گذر زم11ان متح11ول مي ش11وند)اي11وانز،

 الف(.2005
 ميلادي90 و ده1ه 80اين ح11رکت مش1تاقانه از س1رمايه ف1رهنگي ک1ه در اواخ1ر ده1ه 

( را2004؛ نيکولز کلارک 2000(، به سوي شهر خلاق)لاندري 2001پديدار شده بود)زوکين 
( به فضاهاي ش11هري2003مي توان به عنوان تغييري از نشان تجاري فرهنگي منفرد)ايوانز 

(.1توصيف نمود که به تنوع خلاق و تنشي بيش از پيش بيني پذيري وابسته مي باشد)جدول 
 از ساختن نشان تجاري فرهنگي تا فضاهاي خلاق1جدول 

نشان سازي سخت اف1زاري ش1هر فرهن1گ
≪

 فضاهاي خلاق≫ 

گردشگري آثار قديمي و موزه ها
نواحي فرهنگي
اقامتگاه هاي قومي
 ميدان ت11ايمز،–شهرهاي سرگرمي 

پوتسدامر پلاتز
مسير هاي زيارتي و ادبي

فرهنگ جهان شهري
توليد و مصرف خلاق
دسته هاي خلاق
 سنت شکن جديد–طبقه خلاق 
تجارت فرهنگي و بازار هاي هنري



شهر فرهنگمزاياي مقايسه اي
شهر طراحان و ويترين ها
شهر خلاق



بنابراين به11ره گ11يري از ه11نر ه11اي خلاق و فرهن11گ ب11راي گردش11گري اب11زار
بازاريابي تدوين شده اي براي مقصد گردشگري مي باش11د ک11ه هم م11وارد آش11نا و
هم موارد در شرف تکوين را در ب11ر مي گ11يرد. از گردش11گري ادبي و مس11ير ه11اي
راهپيم11ايي؛ مح11ل ه11اي فيلم ب11رداري س11ينمايي و تلويزي11وني؛ ت11ور ه11اي مش11اهده

 ب11راي مث11ال-(11 2004معم11اري و نش11ان ه11اي تج11اري)لاسنس11کي و گ11رين وود،
 و فران11ک لوي11د14)بارس11لونا(، مکينت11اش)گلاس11کو(، م11ايز ون در روئه13گ11ائودي

)شيکاگو(، گرند پ1راجکت)پ1اريس(؛ گرفت1ه ت1ا فس1تيوال ه1اي ق1ومي، ب1راي15رايت
مثال ناتينگ هيل)لندن( و کاريبانا)تورنتو(، کارناوال مس؛ و "محله ها"، براي مثال
ايتالياي کوچک)منچستر(، هندوستان کوچک)سنگاپور(، کاري تاون)بردف11ورد(، بنگلا

تاون)شرق لندن( و آفريقاي کوچک)دوبلين(.
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